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Sexo Grupos de Edad

66+ (NN 109
56-65 [T 15%
45 - 55 {[{IHTNAw———": 229

+

Mujeres Hombre —
50% 50% 35 - 44 eI 259
0 0 25 - 34 AN 289%
B 18- 24 |[[HINFNAFAAEANAAN - 209%
Situacion ., ..
laboral Formacion académica

Doctorado |llllll 3%
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Alcance del Smartphone 'abg

Dimensionamiento del mercado. #IABJornadaMobile

La penetracion de Smartphone, en individuos mayores de edad, alcanza el 97% de la poblacion internauta.
Esto es, 29.440.000 personas estimadas en Espafia.

38.1 M Poblacién Espariola (+18) ' USUARIOS DE
30,3 M Internautas (79,6%) * SMARTPHONE
¢ E12,4% (747.000
E personas
E estimadas),

tienen un movil
sin conexion a
' internet. ,

97%

LS e T

y,/"EI0,06% de
Y Jas personas |
1
\‘ encuestadas
! online, !
. declaranno |
| |
1 1
1 1
1 1

DISPONEN DE
Smartphone

disponer de
teléfono

El 94,5% de la poblacién internauta tiene mas de 18 afios.
(1) Fuente: INE. Poblacién a 01/01/2017
(2) Fuente: EGM (Abril/Mayo 2017)
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Usuarios Smartphone vs. Internautas #IABJornadaMobile

La penetracion de Smartphone roza el 100% en todas las edades hasta los 45 afios.

EVOLUCION SMARTPHONE EN EL MERCADO

9505  97%  97%

80%* \\\ 18-24 anos: 100%
e N, 25-34 afios: 98%
i 25-44 afios: 99%
i 45-65 afios: 93%
i +65 afos: 90%

-

- Jsuarios
Smartphone
— suarios Internet

Fuente: EGM (Abril/Mayo 2017)

15-55afios 15-55afios 16-55afios 18-55afios 18 -55afios 18 -55afios 18-55afios 16 - 65 afios +18 afios Urfliversq de
referencia

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

* Datos especificos de meses Abril/Mayo
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Conexion a internet por dispositivos lClb%
Segmentacion por grupos y momentos de uso mas significativog ~ #Aermadanobie

Los mayores de 65 afios hacen un uso diario menos intensivo que la media.
(64% uso diario en +65) vs (media=81%)

Uso de portatiles en mayor medida entre semana (31%) que en fin de semana
(26%).

Ordenador de sobremesa i_—I Los hombres utilizan mé_s a diario su or~denador para conectarse que Ia_s mujeres:
= 64% vs 55%. Los usuarios de 25-34 afos: el 37% entre semana (media = 29%).

Smartphon

Portétil/ Notebook/ Miniportati

Smart TV g\ El 50% aprox. de los jovenes (entre 18 y 34 afios) usan a diario su Smart TV para
S conectarse a internet, superando la media que es del 42%.

El 36% de los hombres usan la Tablet durante el fin de semana, en mujeres el
Tablet . .
namero desciende hasta el 28%.

Se ha convertido en un dispositivo para usar de forma rutinaria para una octava

Smartwatch parte de la poblacion (18% tiene Smartwatch; el 50% lo utiliza a diario)

El 27% de usuarios le da un uso ocasional, el 43% tan so6lo declara usarlo en fin de

Consola = semana.
Mas de la mitad (51%) declara usarlo en fin de semana. Su uso diario se encuentra

Entre los 25 y 34 afios de edad, su penetracién alcanza el 22%, el doble que la

L N
Coches con conexién a internet B media (119%)
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Convivencia de Tablet y Portatil 'ab
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A pesar del imparable ritmo ascendente de la Tablet, esta no ha llegado, al menos por el momento, a sustituir al
ordenador portatil, que continda siendo mas usado: El 56% se conecta a diario, con una media de 2h y 44m.

A Penetracion en el mercado: 74% A Penetracion en el mercado: 77%

A Usuarios que se conectan a diario: A Usuarios que se conectan a diario:
41% VS 56%

A Tiempo de uso medio a diario: 1h A Tiempo de uso medio diario: 2h
37/m 44m

37% % tiempo
estimado
- del uso
+7 p.p. ;
resgepcto a 30% (2016) g;:;ji:)o. 63%

2016
70% (2016)
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2 Estudio Anual Mobile Marketing 2017

Uso de Smartphone y Tablet

2.1 Habitos de uso
2.2 Actividades habituales
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