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Estudio de inversion publicitaria en medios interactivos iab
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Metodologia utilizada en el estudio

* PricewaterhouseCoopers realiza este estudio con base en los datos
proporcionados por las empresas del sector que han sido evaluados segun un
estricto acuerdo de confidencialidad por PricewaterhouseCoopers.

* El Interactive Advertising Bureau Spain realiza una estimacion del sector de
buscadores y enlaces patrocinados en funcion de datos proporcionados por los
principales agentes del sector.

» Para el calculo de los porcentajes de inversion por actividad y por formato se
realiza una extrapolacion de los datos proporcionados por los participantes con el
fin de obtener los datos totales de inversion en el sector.
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Empresas Participantes 2009

Adconion

Adoor Latinmarkets
Antevenio

Anuntis Segunda Mano
Atres Adwertising

BOX Publicidad
Canalmail

Condenet

CPM

Diximedia

Emailing Network
E-things soluciones
Experian Cheetahamail
Focus

Hachette

Hi-media - Adlink
Hispavista

Impresiones Web

S2-09

Empresas participantes en el estudio

La Razén

Microsoft Adwvertising Solutions
Orange Adwertising Network
Publipress Media

Publiseis

Sensacine

Softonic

Sulake

Telefénica de Espafia
Tradedoubler Espafia S.L.
CCRTV Interactiva

Unidad Editorial
Valueclick-Commission Junction
Vocento

Weblogs

Weborama

Yahoo - YSM

Zanox
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S1-09

Empresas participantes en el estudio
Impresiones Web
La Razdn

Adconion

AdLINK Internet Media S.L.U
Adoor Latinmarkets
Antewvenio, S.A.
Anuntis Segunda Mano
Atres Adwertising

BOX Publicidad
Canalmail S.L.

CCRTV Interactiva S.A.
Condenet

Corporacién Publicitaria
Diximedia

E-things soluciones
Focus

Hachette

Hi-media

Hispawvsta, S.L.
Hola.com

Microsoft Adwertising Solutions
Orange Adwertising Network
Platform-A

Publipress Media

Publiseis

Sensacine

Sulake

Telefénica de Espafia
Tradedoubler Espafia S.L.
Unidad Editorial

United Mail Solutions
Valueclick

Vocento

Weblogs

Yahoo - YSM

Zanox

Las empresas participantes representan a cientos de paginas web que operan en Espafia
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Tipologia de empresas participantes
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Tipos de Web Comercializadas en S2-09

* Distribucién del tipo de Web que comercializan los participantes en el estudio*.

B Tiendasonline de productosy
servicios
2,29%

B Comparfiias de emailing
5,66%

= Blogs
8,70%

Redes sociales/

2,02%

Medios de comunicacion
28,04%

PRICEAATERHOUSE(COPERS B

Otros soportes
13,08%

B Portales
40,20%

%

Portales 40,20%
Medios de comunicacién 28,04%
Redes sociales 2,02%
Blogs 8,70%
Compaiiias de emailing 5,66%
Tiendas online de productos y servicios 2,29%

13,08%

Otros soportes

* Porcentajes sobre tipologias de sitios web de empresas participantes, NO

SOBRE INVERSION.
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Inversidn total 2009 IpOb)
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654.15 millones de €
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Progresion inversion 2006 - 2009 Ipdb)
research

2006: 310,5 millones de €

2007: 482,42 millones de €

2008: 623.24 millones de €

2009: 654,15 millones de €

* Dato de 2008 actualizado con la inversion de los nuevos participantes

Interactive Advertising Bureau

PUBLICIDAD weeees abspain et



Distribucidn de ingresos medios convencionales 2003-2009 iab
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Distribucion de Ingresos en medios convencionales 2003 - 2009

Medio 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Television 41,36% 43,22% 43,91% 43,63% 43,43% 43,39% 42,13%
Diarios 26,70% 25,64% 24,79% 24,50% 23,73% 21,23% 20,89%
Internet 1,30% 1,53% 2,42% 4,25% 6,04% 8,59% 11,64%
Radio 9,07% 8,74% 9,07% 8,71% 8,49% 9,04% 9,56%
Revistas 10,73% 10,75% 10,04% 9,42% 9,04% 8,69% 7,15%
Exterior 8,10% 7,68% 7,35% 7,24% 7,11% 7,30% 7,14%
Dominicales 1,89% 1,78% 1,78% 1,69% 1,67% 1,46% 1,23%
Cine 0,85% 0,66% 0,64% 0,56% 0,48% 0,30% 0,27%
Total 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

Fuente: Infoadex e IAB

Los medios digitales suponen un 11,64%
del total de la inversion publicitaria en Espafia.

Internet se posiciona como tercer medio
por delante de Radio y Revistas
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Distribucidon de ingresos medios convencionales Ob)
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Facturacidon anual 2008-2009

2008 2009 Variacion %
Television 3.082,1 2.368,4 -23,16
Diarios 1.507,9 1.174,1 -22,14
Internet 623,2 654,2 4,96
Radio 641,9 537,3 -16,3
Revistas 617,3 401,9 -34,89
Exterior 518,3 401,4 -22,55
Dominicales 103,9 68,9 -33,69
Cine 21,0 15,4 -26,67
Total 7.115,6 5.621,6 -21,8

Datos en millones de €
Fuente: Infoadex e IAB
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1. Analisis de resultados del ano 2009 IOb
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Aspectos Relevantes del Estudio

* En 2009 se abrid la posibilidad de participar en el estudio a nuevos players del
sector. Para tener un criterio comparativo comun entre semestres, se tienen en
cuenta los datos de inversion de estos nuevos participantes.

El volumen de ingresos en 2008 fue un 2,16% adicional al dato publicado.

2008 S2-08
I > 2.16% | » 1,79%
700 610,04 623,24 350 302,79 308,23

600 300
500 250
400 200
300 150
200 100
100 50
0 - 0]

Dato 2008 Dato 2008 Dato S208 Dato S208

Revisado Revisado
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1. Analisis de resultados del ano 2009 iab
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Evolucidon de la facturacion anual en 2009

I 10 isada 2
;;ngj%nlge’gfi 223?32 Evolucion dato Actualizado N +4’96%

Evoluciéon dato Historico
> +7.23%

2006 2007 2008

2009

@ 700 l |
5 600 I [
= 500 l I
400 I [
300 482,42 I I
200 ’ I [

0 - - —1 i

I [

» La inversion en Internet para el afio 2009 ha sido de 654,15 Millones €, lo que supone un
crecimiento del 4,96% en relacion con el afio anterior (dato revisado).
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Analisis de resultados del ano 2009 Ob)
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Evolucidon de la facturacion semestral S106-S209

e Inversioén revisada S108
7,76+307,24 = 315,01
Evolucion Dato Actualizado:loAO%

* Inversion revisada S208 - L
Evolucion Dato Histérico
5,43+302,79 = 308,23 »12,38%

375 ‘—’ 8,41%
3O e - -
325 - :

300
275
250
225
200 -
175
150
125
100 -
75
50
25

S106 S206 S107 S207 S108 s208 | S109 S209

 La inversion en el S209 ha sido de 340,28 Millones €, lo que supone un crecimiento de
un 10,4%. en relacion con el segundo semestre del afio pasado.

WCE\M\WUSEC(DPERS i - 4O QBQ% @ ‘weborc:mc: 'gb ,,,,,,,,,,,,,



Ingresos en
Search y Grafice




3. Ingresos en Search y Grafica

654,15 millones de €
Search Grafica
356,41 M€ 297,714 M€

2

54,49% 45,51%
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3. Ingresos en Search y Grafica iab
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Evolucidon facturacion anual 2006-2009

9,85%
36,45% | ” -0,35%
22,13% >

g ™ 64,41% e e ‘—' |
£ 300 £ 300 T
= 5 = 50 -
200 200 1
150 150 A
100 100 A
50 50 1
0 0 -
2006 2007 2008 2009 2006 2007 2008" 2009
 Evolucién de la facturacion anual de  Evolucion de la facturacion anual de
buscadores y enlaces patrocinados formatos gréaficos

* Dato de 2008 actualizado con la inversion de los nuevos participantes
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3. Ingresos en Search y Grafica Ob
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Evolucidon facturacion semestral S1-08 - S2-09
11,75%
> 8,85%
6,79%
@ 200 4,65% > 2 00 0 10,39%
= > = -7,57% 1.40% >
— — —
= 150 = 150
100 T 100 T
50 T 50 +
0 - 0
S108 S208 S109 S209 s108* S208* S109 S209
e Evolucion de la facturacion semestral de » Evolucion de la facturacion semestral de
buscadores y enlaces patrocinados formatos gréaficos

* Dato de 2008 actualizado con la inversion de los nuevos participantes
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Publicidad gréfica:
Estacionalidad de le
Inversion
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2. Estacionalidad de la Inversion iOb
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Comparativa estacionalidad mensual 2009: total mercado vs Internet

—B- Inversion total en medios convencionales 2009
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Publicidad grafica:
Concentracion, sectores y
anunciantes
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4. Analisis publicidad Grafica Ob)
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Evolucidon de la facturacion trimestral del ano 2009 en display

120
110

100 89.25

Millones
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4. Analisis publicidad Grafica iab
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Nivel de concentracion del sector 2009

100%
20,80%
75%
» La cuota de mercado alcanzada por las
diez principales empresas en 2009 es el 50%
79,20% del mercado. 79,20%
25%
0% .

RESTO PLAYERS ETOP 10

* Evolucioén de la concentracion
del sector S106-S209

100% -
75% -
50% -
25% -

0% -

18,0% 20,7% 21,7%

S1 S2 S1 S2 S1 S2 S1 S2
2006 2006 2007 2007 2008 2008 2009 2009
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4. Analisis publicidad Grafica iab
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Ingresos por actividad del anunciante en 2009
Deportes y Tiempo Libre 4,12%
Belleza e higiene 3,44%
Eq. De Oficina y Comercio 2,98%
Bebidas 2,88%
Distribucién y Restauracion 2,72%
Alimentacion 2,21%
Energias 1,84%
40% 7 Hogar 1,84%
3504 Textil y Vestimenta 1,53% 34,61%
Salud 0,62%
30% Construccion 0,56%
Limpieza 0,52%
25% 1 Objetos Personales 0,50%
200 Industrial, Material de Trabajo y Agropecuario 0,44%
Varios 8,40%
1506 {  14.26% 13,29%
11,44%
10% 1 9,34%
5% A
0% -

Transporte, vigjesy Telecomunicaciones Automocion Medios de Finanzas Servicios publicos y Portales Resto
turismo comunicacion, privados
ensefianzay cultura
 Datos obtenidos a partir de:
31/36 participantes que han contestado a la pregunta en el S109
28/36 participantes que han contestado a la pregunta en el S209
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4. Analisis publicidad Grafica iab
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Actividad del anunciante: comparativa anual por sectores 2006-2009

2504 - m2006 ®m2007 ®2008 ™ 2009
20%
15%
10%

5%

0% -

Transporte, viajes y turismo Telecomunicaciones Automocién Mediosde comunicacion, Finanzas Serviciospublicosy privados
ensefianzay cultura

25%
20% m 2006 ®2007 ®2008 ®2009

Portales Deportesy tiempo libre Bellezae higiene Eq de oficinay comercio Bebidas Varios

 Datos obtenidos a partir de:
. 31/36 participantes que han contestado a la pregunta en el S109
. 28/36 participantes que han contestado a la pregunta en el S209
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4. Analisis publicidad Grafica

Ranking de los 50 principales anunciantes en publicidad grafica (2009)
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5
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=
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 Datos obtenidos a partir de:
31/36 participantes que han contestado a la pregunta en el S109
30/36 participantes que han contestado a la pregunta en el S209
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5. Ingresos por modelo de pricing iab
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Ingresos por modelo de pricing 2009 y S2-09 (sobre display)

2009 S2-09 S1-09

Otros * * *
Otros
13,0% 12.9% Otros
' 13,0%

Resultados
21,4% Resultados
21,1% Resultados

21,6%

CPM

65.7% CPIM

66,0% cPl

65,4%

* Otros: incluye modelos por tiempo y otros modelos no contemplados

 Datos obtenidos a partir de:
30/36 participantes que han contestado a la pregunta en el S109
30/36 participantes que han contestado a la pregunta en el S209
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6. Ingresos por tipo de formato iab
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Ingresos por tipo de formato en 2009 (sobre display)
%

Formatos integrados banners, botones, rascacielos, eftc... 51,44%
Patrocinios o secciones fijas Patrocinios o secciones fijas 8,25%
E-mail Emails publicitarios 6,01%

Publicidad grafica en emails 0,85%
Formatos flotantes y desplegables Pop-up, Pop Under, Interstitial, etc. 4,90%
Spot en video Pre/Post roll video 1,72%
Acuerdos de cobranding Acuerdos de Cobranding 0,50%
Advergaming Advergaming 0,32%
Otros Otros 26,00%

= Otros

26,00%

Advergaming

® Acuerdos de cobrandin 0,32%

0,50%

® Spot en vide
1,72%

B Formatos flotantes y desplegable
4,90%

EmaiL/

6,87%

 Datos obtenidos a partir de:

- . - ; . 32/36 participantes que han contestado
® Formatos integrados
Patrocmlo%ozg((;:uones fij =) 44%9 ala pregunta en el S109
' . 32/36 participantes que han contestado

a la pregunta en el S209
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6. Ingresos por tipo de formato iab
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Ingresos por Formatos Enriquecidos o de Video (S2-09)

* EI 15,90% de los ingresos por formatos integrados y formatos
flotantes y desplegables corresponden a formatos
enriquecidos o de video.

B Formatosintegrados
Formatosflotantesydespegabe/ 9

0,
4.90% 51,44%

 Datos obtenidos a partir de:
10/36 participantes que han contestado
a la pregunta en el S209
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7. Ingresos en Mobile iab
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Ingresos Internet vs Mobile en 2009, S2-09 y S1-09

2009 S2-09 S1-09
MOBILE MOBILE MOBILE
0,53% 0,57% 0,48%

INTERNET INTERNET INTERNET
99,47% 99,43% 99,52%
* Mobile = 3,48 M€ * Mobile = 1,96 M€ * Mobile = 1,52 M€
* Total = 654,15 M€ * Total= 340,28 M€ * Total= 313,87 M€
* Datos obtenidos a partir de: 11/36 participantes. » Datos obtenidos a partir de: 5/36 participantes.
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7. Ingresos en Mobile iab
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Distribucion de Ingresos Mobile en 2009

—=—"Inversioén en Mobile en 2009

60
50,18

50 /-
38,41
40

30,84 31,59
- 27,37
30 26729 24.63 24,88 iS:)G/ 24,12 24,53
B

Miles €

20

10

O T T T T T T T T T T T 1
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre
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7. Ingresos en Mobile iab
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Anunciantes Mobhile en 2009

BLINKO

DADA

CAJAMADRID
GAMELOFT
MICROSOFT IBERICA
REAL MADRID
JAMBA

MOVISTAR

ZED

EA

VIVAZZ MOBILE
NOKIA

VODAFONE
MERCEDES

FOX MOBILE DISTRIBUTION
RENFE

ORANGE
DEAPLANETA

BBVA

YELL

*Datos obtenidos a partir de 8 / 11 empresas
gue han reportado ingresos en MOBILE
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Participantes 2010 IOb
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 En 2010 IAB Spain volvera a comunicar la apertura del estudio a
nuevas empresas. Los nuevos participantes podran integrarse en la
oleada del primer semestre (solicitud de datos en el mes de julio)

e La participacion, por primera vez, en 2010 implicara el
compromiso de aportar los mismos datos referentes a 2009 con el
fin de mantener el historico del informe

* Los soportes y redes interesados en participar pueden dirigirse a
gonzalo@iabspain.net
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