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1 Carta de la Presidenta

Queridos amigos y asociados

promiso de llevar a IAB Spain al momento que vive ahora y quiero compartir

mis reflexiones sobre este momento unico. Nuestro sector ocupa una po-
sicion central como motor de progreso y, en ese sentido, IAB Spain ambiciona un
papel protagonista. 2018 ha sido un afio de transformacion y cambios positivos. El
aflo transcurrido desde la ultima Asamblea ha sido fructifero y estamos orgullosos de
las medidas que se han adoptado y de los hitos que se han alcanzado y materializado
en diversos aspectos.

I I ace tres afios, cuando asumi la Presidencia de la Asociacion, ofreci mi com-

En primer lugar, la Asociacion se ha reforzado con nuevas incorporaciones al equi-
po para ofrecer el mejor servicio a los asociados y adaptarse de forma constante a
las demandas del mercado. Tenemos una direccion general que, junto con todo el
equipo de la Asociacion, trabaja por el futuro y la sostenibilidad de IAB Spain, a la vez
que suma esfuerzos para continuar ganando peso en la industria. A las incorpora-
ciones se ha sumado una nueva sede. Un mejor lugar de encuentro y de trabajo que
permitira desarrollar una amplia y diversa oferta de actividades y eventos cony para
nuestros asociados.

Precisamente en el capitulo de eventos, nuestro buque insignia el Festival Inspirational,
ha tomado un nuevo rumbo gracias a la introduccion de cambios tanto en su concep-
to como en su forma. Se han implementado las mejoras necesarias para reconocer
aun mas la innovacion y el talento digital y posicionar al evento como un generador
de negocio. De hecho, Inspirational'l9 ha sido un gran acontecimiento y su evolucion
y éxito han demostrado la clara voluntad de la Asociacion de proyectar el enorme sig-
nificado de este evento en la industria digital.

Este afio también hemos colaborado de forma activa en los diferentes foros de Indus-
tria en los que IAB Spain esta presente, contribuyendo asi al fomento y reconocimiento
de la actividad digital publicitaria. De esta forma, el trabajo realizado en la Comision de
Industria Publicitaria (CIP), con la Agencia Espafiola de Proteccion de Datos (AEPD), en
la Comision de Seguimiento de la Medicion Digital en Espafia, entre otros,han ocupado
parte esencial de nuestros esfuerzos para conseguir un entorno mas seguro, fiable y
transparente donde nuestra industria pueda seguir desarrollandose de forma positiva.

iab
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En esta tarea, IAB Spain ha contribuido a facilitar a los actores
del ecosistema digital, el cumplimiento de Reglamento Gene-
ral de Proteccion de Datos (RGPD) a través del Marco de Trans-
parencia y Consentimiento (TCF) de IAB Europe. Hemos ase-
sorado a nuestros asociados en su implementacion y hemos
trabajado con nuestros colegas de IAB Europe trasladando las
necesidades y requerimientos de nuestros asociados para el
desarrollo de la version 2.0 del Marco que, actualmente, se en-
cuentra en desarrollo.

IAB Spain ha sentado las bases de un liderazgo transfor-
mador, orientado a la calidad en el servicio y la efectivi-
dad, donde todos los asociados encuentren sus intereses
representados. Un espacio de encuentro, colaboracion y
debate, en el que los asociados puedan sequir contribu-
yendo al desarrollo de la Industria de la Comunicacion, la
Publicidad y el Marketing Digital, y accedan siempre a la informacion, el asesoramiento
y el networking. En definitiva, un marco y un referente que impulse la actividad de sus
asociados en el mercado digital.

Por ultimo, quiero expresar mi agradecimiento a la Junta Directiva que durante estos
3 afios ha trabajado de forma excepcional con un esfuerzo e involucracion mas alla
de lo que es habitual en estos casos. Han puesto su tiempo personal al servicio de la
asociacion y su conocimiento y experiencia siempre con un enfoque de Industria, para
conseqguir la IAB que hoy tenemos.

Y gracias también al equipo de IAB Spain que ha asumido los cambios y los retos necesarios
con un compromiso absoluto y unos resultados que hablan por si solos.

iGracias!
Beatriz Medina
(Atresmedia) (PRESIDENTE)
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2 Carta de la Directora General

Estimados asociados,

s la primera vez que me dirijo a vosotros como Directora General de la Asociacion
E y quiero comenzar agradeciendo la confianza que los asociados y la Junta habéis

depositado en mi. También quiero transmitiros la ilusion con la que asumi el cargo
el pasado mes de junio de 2018 para dar un nuevo impulso a la Asociacion. En ese sentido,
ocupar la Direccion General ha supuesto un reto apasionante y un aprendizaje continuo, no
solo porque IAB Spain es un referente en el sector digital, sino por la evolucidon necesaria de
la Asociacion para estar a la altura de sus asociados y de los que éstos esperan de ella.

Desde la ultima Asamblea hemos logrado dar forma a varios retos estratégicos para afrontar nuevos
desafios y preservar los intereses de la industria. Ahora el staff, la Junta y los Asociados, hacemos de
IAB Spain una Asociacion mas grande y solida para trasladar el mensaje de la industria digital a todo
el mercado. Para conseguirlo, hemos reforzado el equipo, dotandolo de nuevas incorporaciones
para ofrecer el mejor servicio y acentuar el valor que es capaz de aportar la Asociacion.

En esa linea estamos sumando esfuerzos para que Madrid y Barcelona sean los focos y pilares
fundamentales sobre los que la Asociacion se articule. Ambos nucleos son clave para lograr
los objetivos y resultados que todos esperamos y estamos trabajando de forma integrada
para dar servicio a los asociados en ambas ciudades.

Por otra parte, la colaboracion con otras Asociaciones de la Industria ha sido y seguira siendo clave
para desarrollar el mercado de forma optima, crear valor estratégico y sumar compromisos orga-
nizativos. Por esos motivos, IAB Spain es miembro de la Comision de Industria Publicitaria (CIP), en
la que colaboramos de forma activa. En ese sentido la Guia de Estandares y Buenas Practicas de
Ad Viewability y la Guia de Buenas Practicas de Transparency, Ad Fraud y Brand Safety, son un fiel
reflejo del trabajo conjunto que estamos haciendo y que redunda en beneficio de la Industria

También Inspirational ha sido protagonista de uno de los cambios que hemos implementado en el
ultimo aflo. La Xll edicion del Festival ha sido el punto de partida para reposicionarlo. Cambiar su
fecha para marcar la agenda del afio en materia de innovacion publicitaria, reducirlo a una Unica
jornada e incluir nuevas categorias de premios para reflejar la realidad actual de la industria ha sido
un acierto. Ademas, la participacion de mas de 70 ponentes nacionales e internacionales en seis
salas tematicas ha sido un catalizador para cerrar esta edicion con éxito rotundo de asistencia, el
reconocimiento expreso de los profesionales del sector y el apoyo de importantes patrocinadores.

iab
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Por otro lado, sequimos trabajando para promover y facilitar la
profesionalizacion de los perfiles del sector digital. Lo hacemos a
través de nuestros Cursos Superiores, Intensivos o In-Company,
con mas de 700 personas formadas durante este periodo. Ade-
mas, este ano, junto con nuestro partner académico The Valley,
hemos lanzado un nuevo Master en Digital Business mas ambicio-
so y completo que dara comienzo en septiembre en Madrid y en
octubre en Barcelona. Con toda esta oferta formativa, cumplimos
con el objetivo de desarrollar a profesionales especializados en el
negocio digital, dotandolos de los conocimientos, competencias y
habilidades para llevar a cabo la transformacion digital de las em-
presas y satisfacer asi las demandas de mercado e industria.

El trabajo realizado durante este periodo en la adecuacion del
mercado al Reglamento General de Proteccion de Datos (RGPD)
y el soporte prestado para su comprension e implementacion a
nuestros asociados, ha sido otro de los retos clave para IAB Spain. Nos sentimos orgullosos de que
Esparia sea uno de los paises con mayor aceptacion y uso del Marco de Transparencia y Consen-
timiento de IAB Europe y nos anima a seguir trabajando para apoyar y desarrollar la version 2.0 del
mismo. Esta nueva version, fruto de un periodo de consulta publica, sera implementado con el
claro objetivo de reforzar, todavia mas, la transparencia y la capacidad de decision de los usuarios
respecto al tratamiento de sus datos.

|

Vamos a continuar trabajando para que IAB Spain represente vuestros intereses a través de una activi-
dad cada vez mas rica gracias a las diferentes Comisiones, a los Grupos de Trabajo y a la promocion de
actividades de los asociados. Seguiremos trabajando, también, para estar mas abiertos a la colaboracion
con entidades publicas y privadas, asociaciones y grupos de referencia. Con vuestro apoyo continuado,
como hasta ahora, seguiremos impulsando la Industria de la publicidad, el marketing y la comunicacion
digital en Espafia como motor imprescindible para el desarrollo econdmico de nuestro pais.

En nombre de quienes formamos IAB Spain y en el mio propio, muchas gracias
Reyes Justribo
Directora General de IAB Spain



Mision de IAB Spain

a mision de IAB Spain es ser el foro de encuentro y representacion de la Industria pu-
blicitaria espafiola, contribuyendo a aunar las diferentes sensibilidades e intereses de

cada uno de los protagonistas del ecosistema publicitario digital.

Representando a nuestros Asociados ante la Administracion, contribuyendo a la correcta regula-
cion del sector, trabajando pro-activamente en la creacion de estandares de Industria, desarrollando
programas de formacion continuada para los profesionales, proporcionando la informacion sobre el
Mercado y las tendencias para la mejor gestion del negocio y generando la comunicacion y el co-
nocimiento en la sociedad espafiola de la contribucion del Marketing, la Comunicacion y la Publici-

+ dad Digital al desarrollo social y econdmico de nuestro pais.
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Actividades del Area
de Marketing e Investigacion

PROYECTOS DE COMISIONES 2018/2019

IAB Spain mantiene su programa de Comisiones para ofrecer un espacio de debate a sus asociados. De esta forma, con-
tribuye a una mejor gestion de los problemas y necesidades de cada area, ofreciendo un marco de comunicacion fluido
para poner en comun la direccion y las lineas de actuacion que debe tomar cada una de las disciplinas que forman parte

de la Industria.

En la actualidad, las Comisiones que se reunen en torno a |IAB Spain son:

» Agencias Creativas » Mobile

» Agencias de Medios » Performance

e Audio Online e Programatica

» Branding » Redes Sociales

» Branded Content y Publicidad Nativa e TV Conectada

e Data » Video Online

« DOOH e Lobby y Regulacion

e eCommerce » Legal: Privacidad y Proteccion de datos
e Esports e Legal: Propiedad intelectual

e Influencers e Legal: Audiovisual. Branded Content e Influencers
e Innovacion Tecnoldgica » Legal: Blockchain

» Medios de Comunicacion
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Actividades del Area
de Marketing e Investigacion

Infografia:
‘Las Redes Sociales
en Espana 2018’

través de una infografia ba-

sada en los datos del Estu-

dio de Redes Sociales 2018
se ha radiografiado el estado de las
Redes Sociales y lo hemos puesto en
conocimiento del mercado, poniendo
de relieve los principales insights de
cada una de las redes analizadas. La
infografia la ha realizado la empresa

asociada Elogia.

WhatsApp

Facebook

afios 52% 48"

7%  39% 54%
Generacionz  Nilleials  Generaclones

Descarga el documento aqui.

LAS
REDES SOCIALES

EN ESPANA

Youtube

Twitter

afos 47% 53%

AT 82 AT

@ Pinterest
Perfil usuario

aflos 73% 27*
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https://iabspain.es/wp-content/uploads/infografia-rrss-2018.pdf
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Actividades del Area
de Marketing e Investigacion

Jornada de Video Digital / 13 de junio

‘Prime Time Any Time' y presentacion del Estudio Video Online

umerosos profesionales

del sector se han dado cita

en la Jornada de Video Di-
gital ‘Prime Time Any Time'. Duran-
te el evento se han presentado los
datos del Estudio de Video Online y
se ha celebrado una mesa redonda
alrededor de la cual IAB Spain ha
reunido a ponentes de L'Oreal, Coca
Cola, Badi y Heineken. Ademas, con
el objetivo de analizar la actualidad

del mercado del video online en

Espafia y mostrar las posibilidades

que éste ofrece, la Asociacion ha

contado con ponentes de Facebook,

Mediapro, Atresmedia, Google y
Mediaset.

La jornada, celebrada en la Fundacion

Francisco Giner de los Rios, ha estado

patrocinada por Facebook y el estudio,

elaborado por Elogia, ha contado con

PHD como patrocinador.

JUNIO
2018

Descarga el documento aqui.

Finding a
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https://iabspain.es/el-69-recuerda-ver-publicidad-en-video-online-y-la-percibe-como-menos-intrusiva/
https://iabspain.es/wp-content/uploads/estudio-video-iab-spain-junio2018_vreducida.pdf
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Actividades del Ares
de Marketing e Investigacion

Presentacion de los datos del Observatorio
de Marcas en Redes Sociales / 21 de junio

on el objetivo de ayudar a

las marcas a tener un con-

texto de referencia y com-
parar su actividad en Redes Sociales
con las de otras marcas o sectores,
el Observatorio de Redes Sociales ha
certificado su madurez en la presen-
tacion de los datos del VI Observato-
rio. Tras el estudio, se ha celebrado
una mesa redonda con anunciantes,

quienes han explicado cuales son sus

estrategias para llegar a ocupar las
primeras posiciones del ranking del

estudio de IAB Spain.

Los datos del Observatorio, presen-
tado en el Teatro Ateneo, se han ob-
tenido gracias a la colaboracion de
los asociados Epsilon y Gestazion,
que han realizado y patrocinado el

estudio.

JUNIO
2018

indice

01, ommerss

PLr ————

OF. cunseess sanmmet sost g i

Descarga el documento aqui.
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https://iabspain.es/wp-content/uploads/observatorio_rrss_2018_vcorta.pdf
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Actividades del Area
de Marketing e Investigacion

JUNIO
2018

Presentacion de los datos del Estudio de Inversion Publicitaria
en Medios Digitales 2017 / 27 de junio

esde el ano 2002, IAB Spain

realiza de forma anual el Es-

tudio de Inversion Publicita-
ria en Medios Digitales. Se trata de un
documento referente para el sector,
tanto por su dilatada trayectoria como
por su competencia a la hora de pro-
porcionar a la industria digital la cifra
de inversion y un completo informe de

tendencias de compra de medios.

Para la elaboracion del estudio, |IAB
Spain ha contado con la empresa

asociada PwC.

° :
Resultados | Total inversion publicitaria en medios digitales 2017 lcb

1.656,6¢
DESKTOP & MOBILE

__.. DATOS EN MILLONES DE EURDS

pwc

4§ 45, 7¢
DIGITAL SIGNAGE

2,1%

1.708€

TOTAL INVERSION
 ENPUBLICIDAD DIGITAL

Inversion Publicitaria en Medios Digitales

espain

Resultados 2017

Descarga el documento aqui.
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https://iabspain.es/wp-content/uploads/inversin-publicitaria-medios-digitales_2017_vreducida.pdf
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Actividades del Area
de Marketing e Investigacion

Presentacion del Estudio del Mercado Laboral
en Marketing Digital / 5 de julio

Spain apuesta

por impulsar el

desarrollo de los
profesionales ligados al ecosistema
digital. Por ese motivo ha represen-
tado el Estudio del Mercado Laboral
en Marketing Digital, un informe que
surge de la necesidad de conocer la
situacion actual del mercado laboral
en el sector del marketing, la publici-

dad y la comunicacion digital.

Presentado en el Teatro Ateneo, el
estudio ha sido elaborado por la em-
presa asociada nPeople y ha estado
patrocinado por el también asociado
Grupo Schibsted.

JULIO
2018

Descarga el documento aqui.
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https://iabspain.es/wp-content/uploads/iab_schisbted_mercado_laboral_2018_vreducida.pdf
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Actividades del Area OCTUBRE
de Marketing e Investigacion | 2018

Presentacion de los datos del Estudio
eCommerce 2018 / 11 octubre 2018

ntendido como un estudio
que contribuye al desarro-
lo socioecondmico de la

Industria, IAB Spain ha presentado el
Estudio eCommerce 2018, capaz de
medir la evolucion y las tendencias

mas destacadas del eCommerce en

Espafia.

Elaborado y patrocinado por la em-
presa asociada Elogia, el estudio se ha

presentado en Campus Google.

Usos y habi
Toa abitos de Ia compra online

L 3 .-'f r§
% =

CAMPUS
MADRID £

Descarga el documento aqui.
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https://iabspain.es/wp-content/uploads/estudio-ecommerce-iab-2018_vcorta.pdf
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Actividades del Area
Investigacion

de Marketing e

Decalogo de
Ecommerce en Espana

racias a los insights mas

destacados del Estudio de

eCommerce, la empresa
asociada Elogia ha elaborado un de-
calogo de eCommerce que muestra
las principales conclusiones del Estu-

dio de una manera visual y practica.

‘@)

eLocGla

iab!

#ABeCommerce &

O -
+ El Decalogo del eCommerce
o 0 en Espana 2018

Amazon, Aliexpress, eba@\ilares o
canales de informacion, uh 70% materializa la|

compra en los mismos.

o 0Oy delosinternautas espafioles
Nn%

o compran online
Existen 18,4 millones de espafioles de 16 a 65 afios

. compradores online. Destaca identificar que la generacion Z

+

Se i el gasto pi oy lafr
de compra del 2017.

Los en

as online 77€ en promedio,

(162 23 afos) es mucho menos intensiva. En el futuro se prevé

que se combinara tienda fisica y en internet. N

El driver de compra online es la conveniencia +
(practicidad, comodidad, ahorro de tiempo...) +
sequido de oferta, antes que precio.

El ordenador sigue
siendo el dispositivo rey
para hacer las compras

online 87%

Elmévil aumenta
ano tras ano, siendo
el dispositivo usado

porun 47%

98 % conveniencia

oy 9randisponibilidad
97 /o de productos

!
i

0 e -

Descarga el documento aqui.

OCTUBRE

2018

Entr
e categorias con mayor penetracion.

canales de informacion, un 70% materializa la
compra en los mismos.

e

Amazon, Aliexpress, ebay o similares son también u 5 i
£ ,0
o

son las ° a.

Se perciben diferencias en funcion de generoy tramos de edad. La compra de
producto digital, se mantiene por encima del 40%, pero sin crecer en esta edicion. °

0, viajes y tecr

7 de cada 10

Busca el producto y lo compra online

ldecada4
Se definen como ROPOs: se informa
online y compra en tienda fisica

53%

buscan informacién en
Ia pagina web, pero la
x recomendacion de
amigos/familiares es la
que més influye enla
compra (95%)

Paraun 68%

x
o

M e 8SOBRE 10
Las compras online - m

T e e El plazo de entrega sigue siendo una
9 variable relevante para conseguir /

El precio (56%)y la facilidad de uso (53%) satisfaccion de los compradores online.

son las variables que mayor satisfaccion Cadavez mis el comprador online busca

plazos de entrega mas cortos, y este elemento
es relevante para repetir sus compras en un
eCommerce.

generan.

. ° - oF

° x
La generacion Z (16-23 afos) tiene un perfil propio .| l . r . @

(10) |

+

Son mas de tienda fisica que online. Compran producto fisico (moda y tecnologia) més que
producto digital. Con un ticket promedio  frecuencia de compra menor. Aumenta el peso el movil
como canal de compra. Les moviliza la comodidad del canal online, buscando ofertas/promociones
(debido a sumenor poder adquisitivo).

e
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https://iabspain.es/wp-content/uploads/infografa_declogo-ecommerce-2018.pdf

Actividades del Area NOVIEMBRE
de Marketing e Investigacion | 2018

Presentacion de los datos del Estudio sobre Desarrollo de Estrategias
Programaticas para Publishers / 19 de noviembre 2018

on el objetivo de conocer
el desarrollo de las estra-
tegias programaticas para

los publishers en Europa, IAB Europe
ha realizado una encuestada B2B en
todos los paises europeos para ser
compartida en los diferentes paises,
incluida Espafia.

El estudio ha estado patrocinado por
Oath.

Descarga el documento aqui.
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https://iabspain.es/wp-content/uploads/desarrollo-de-estrategias-programaticas-para-publishers_oath2018.pdf
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Actividades del Area
de Marketing e Investigacion

Presentacion de los datos del Observatorio Digital
del Sector Finanzas / 28 de noviembre 2018

Spain trabaja para

generar valor al

mercado y a todos
los sectores que lo integran. Con ese
foco se ha presentado el Observatorio
Digital del Sector Finanzas. El estudio
ha ofrecido una vision 3602 del estado
del Sector Finanzas en areas que van
desde la inversion publicitaria y el per-
fil de la audiencia, a los buscadores, las
redes sociales, la mancha publicitaria y

las apps moviles.

El estudio elaborado y patrocinado
por adjinn, T20, Smartme, comScore
y Epsilon, se ha presentado en el Tea-
tro Ateneo de Madrid.

Buscadores

e Inversion publicitaria

€0 Perfil de la audiencia e Redes Sociales

@ Mancha publicitaria @ Apps moviles

NOVIEMBRE

2018

Descarga el documento aqui.
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https://iabspain.es/wp-content/uploads/observatorio-digital-marketing-del-sector-finanzas.pdf

Actividades del Area DICIEMBRE
de Marketing e Investigacion | 2018

Lanzamiento del Top Tendencias Digitales 2019
20 de diciembre 2018

onvertido en documento
de referencia por los profe-
sionales de la industria, |AB

Spain ha presentado el documento
Top Tendencias Digitales 2019. Gra-
cias a la labor de las Comisiones de
Trabajo de IAB Spain, Top Tenden-
cias muestra cuales son las claves de
negocio para el 2019 y es capaz de
ofrecer una vision global del mercado

de una forma practica y eficaz.

Descarga el documento aqui.
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https://iabspain.es/wp-content/uploads/top_tendencias_digitales_iab_spain_2019.pdf
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Actividades del Area MARZO
de Marketing e Investigacion | 2019

Presentacion de los datos del Estudio Anual
de Mobile & Connected Devices / 19 de marzo 2019

aciéndose eco de los cam-

bios que se producen en

el ecosistema digital, IAB
Spain ha ampliado la denominacion del
Estudio Anual de Mobile, que ha pasa-
do a llamarse Estudio Anual de Mobile
& Connected Devices. Enmarcado en
la Comision de Mobile, el Estudio ha
dado a conocer el estado del mercado
de la movilidad en Espana, poniendo de
relieve su importancia para las marcas y
aportando informacion sobre las ten-
dencias e inquietudes declaradas por

los profesionales del sector.

El estudio, presentado en el Centro
de Innovacion de BBVA, ha estado
patrocinado por la empresa asociada

Adgage.

Descarga el documento aqui.
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https://iabspain.es/wp-content/uploads/estudio-anual-mobile-connected-devices-2019_iab-spain_vreducida.pdf

Actividades del Area MARZO
de Marketing e Investigacion | 2019

Edicion del Libro Blanco de Branded Content
y Publicidad Nativa / 29 de marzo de 2019

arcelona ha sido el origen del . s
Libro Blanco de Publicidad Na- labg‘
tiva y Branded Content. Con- Libro Blanco

cretamente el Workshop de Publicidad BRANDED

Nativa y Branded Content realizado por CONTENT
la Comision que lleva el mismo nombre D
y PUBLICIDA

en la Ciudad Condal. El objetivo de este A
Libro Blanco ha sido acercar y poner NAT'V

en valor el papel que juega el Branded EL 10 de julio se celebrd el Workshop de
Publicidad Nativa y Branded Content en
Barcelona en la Antigua Fabrica de Estrella
Damm cuya finalidad fue crear un foro de
debate para recoger feedback y conse-
guir un consenso respecto a formatos,
buenas practicas, etc. De esa manera se
recogieron las conclusiones que final-
mente se plasmaron en el Libro Blanco
del mismo nombre.

Content y de la Publicidad Nativa para
toda la industria y de esta forma incen-
tivar la confianza y la credibilidad que
permitan maximizar las inversiones en

esta area.

iab

espain

Descarga el documento aqui. 21


https://iabspain.es/wp-content/uploads/libro_blanco_brandedcontentypublicidadnativa_abril19.pdf

Actividades del Area ABRIL
de Marketing e Investigacion | 2019

Edicion del Libro Blanco de Data / 10 de abril 2019

omo parte de los proyectos
en los que trabaja la Comi-
sion de Data se ha lanzado el

Libro Blanco de Data. Un documento
que actua como marco de referencia
para la industria, generando estandares
y orientacion sobre los tipos de datos y
su utilizacion en las estrategias de mar-
keting digital. En la elaboracion de este
Libro han participado numerosos profe-

sionales de la propia Comision de Data.

Descarga el documento aqui.
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https://iabspain.es/wp-content/uploads/data-libro-final-2ok.pdf
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Actividades del Area
de Marketing e Investigacion

Presentacion de los datos del Estudio de Inversion
Publicitaria en Medios Digitales 2018 / 24 de abril 2019

on 17 ediciones a sus espal-

das, el Estudio de Inversion

Publicitaria en Medios Di-
gitales se constituye como valor de
referencia para el mercado. Propor-
ciona a la industria publicitaria digital
un informe riguroso capaz de ofrecer
las cifras de inversion de las diferen-
tes disciplinas digitales y generar un
extracto de tendencias de compra
de medios. Para su realizacion se
contrastan y utilizan fuentes como
Infoadex, OJD Market Monitoring,
adjinn y GEMO (Global Entertainment
Media Outlook) de PwC.

El estudio, elaborado por la empresa
asociada PwC, se ha presentado el Cir-
culo de Bellas Artes de Madrid.

DESKTOP & MOBILE

DATO0S 2018

1.858,6€

NATIVE &
BRANDED

DISPLAY 35,3% 695,96 CONTENT
VIDED  10,7% 211€
SEARCH 483% 951,78

94,3%

TV CONECTADA AUDIO ONLINE

pwc

iab

TOTAL INVERSION
DATOS EN MILLONES DE EUROS | £N puBLICIDAD DIGITAL 19726

£
©
a
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®

Descarga el documento aqui.
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https://iabspain.es/wp-content/uploads/inversin-publicitaria-medios-digitales_2018_vreducida-2.pdf

Actividades del Area MAYO
de Marketing e Investigacion | 2019

Presentacion de los datos del Estudio
de Audio Online 2019 / 14 de mayo 2019

mpulsar el desarrollo del Audio
I Online es otro de los focos de

IAB Spain y de la propia Comi-
sion que lo representa. Ese sentido, el
Estudio de Audio Online 2019 se ha
presentado para dar a conocer el es-
tado de este mercado en Espanfa, asi

COmMo su importancia para las marcas

y las tendencias de futuro.

El estudio, patrocinado por la empre-
sa asociada Neuromedia y elaborado
por el también asociado nPeople, se

ha presentado en Campus Madrid.

Descarga el documento aqui.
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https://iabspain.es/wp-content/uploads/estudio-audio-online-iab-spain-2019_vfreducida.pdf

Actividades del Area JUNIO
de Marketing e Investigacion | 2019

Jornada de Redes Sociales y presentacion de los datos
del Estudio de Redes Sociales 2019 / 5 de junio 2019

n 2019 se han cumplido diez merosas preguntas acerca de la evo-
ediciones del Estudio de lucion y uso de las redes sociales.

Redes Sociales. La madurez

que ha alcanzado el estudio lo ha El estudio, elaborado por Elogia y
consolidado como un referente del patrocinado por Adglow, se ha pre-
mercado capaz de cuantificar la evo- sentado en el Circulo de Bellas Artes
lucion y penetracion del uso de las de Madrid.

redes sociales y de esta forma evaluar

su vinculacion con las marcas.

Tras la presentacion del estudio, AXA,
BBVA y We are Kinetters se han su-

mado a participar en la mesa redonda

organizada para dar respuesta a nu-

Descarga el documento aqui.
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https://iabspain.es/wp-content/uploads/estudio-anual-redes-sociales-iab-spain-2019_vreducida.pdf
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Actividades del Area
de Marketing e Investigacion

JUNIO
2019

Presentacion del Observatorio de Marcas en Redes Sociales

19 de junio 2019

a VIl edicion del Observato-
rio demuestra la madurez de
un estudio capaz de analizar

el comportamiento de 92 marcas en
Facebook, Instagram, Twitter y YouTu-
be; desgranando un total de 12 secto-
res (Automocion, Juegos y Apuestas,

Belleza e Higiene, Distribucion, Ener-

gias, Finanzas y Seqguros, Gobierno y
Politica, Alimentacion, Retail, Tecnho-
logia, Telecomunicaciones y Viajes) y
destacando ademas best practices. El
estudio, elaborado y patrocinado por
las empresas asociadas Gestaziony
Epsilon Technologies, se ha presenta-

do en Havas Village (Havas Group).

Descarga el documento aqui.
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https://iabspain.es/wp-content/uploads/observatorio_rrss_2019_vreducidafinal.pdf
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Festival Inspirational

a Xll edicion del Festival

Inspirational, celebrada el

8 de abril en el Circulo de
Bellas Artes ha reunido a mas de
1550 profesionales, con una impor-
tante presencia de representantes
de agencias de medios, creativas,
consultoras, anunciantes y tecno-
logias. Inspirational ha reunido en
una unica jornada las ultimas ten-
dencias en marketing digital y ha
contado con la participacion de
mas de 70 ponentes nacionales e
internacionales, completando de
forma simultanea seis salas tema-

ticas: Digital Business, Video, Con-

tent, Data, Next y Hub. Una jornada
de éxito rotundo del que mas de
40 medios de comunicacion se han

hecho eco.

Fue una jornada intensa y exitosa
gracias a los asistentes, los asocia-
dos de IAB Spain y a las empresas
patrocinadoras del evento: Accen-
ture Interactive, Adjinn, Adtoox,
App Nexus, Atresmedia, BBVA,
Data Audit, Facebook, Integral Ad
Science, Making Science, Outbra-
in, Ligatus, Smartclip, Universal,
Production Music, Verizon Media y
123RF. Y gracias también a la par-

ticipacion de las empresas cola-

broadoras:Coca Cola, Datmean,
Catering y Cocteles, Exterior Plus,
Koolfest, TBWA/, Telepizza, Zenith
y 2Btube.
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Festival Inspirational

INSPIRATIONAL

Festival Inspirational: Premios

na de las novedades de este

ano ha tenido que ver con la

renovacion de los Premios
Inspirational en sus diferentes catego-
rias para reflejar la realidad actual de la
Industria, su impacto en las marcas y los
consumidores. Asi, ademas de los pre-
mios a la Agencia del Afio, Anunciante
del afio y Gran Premio Inspirational, se
han concedido 15 oros, 10 platas y 13
bronces en las categorias de “Campa-
Aas Digitales”, "Activaciones Transme-
dia”, “Campanas Digitales”, “Branded
Content’, "“Data Science”, “Digital Craft’,
“Eficacia”, “Estrategia de influencia”, “Ga-
ming”, "Produccion Audiovisual Digital’,

“Prototipos de loT”, “Startups” y “Jovenes

Talentos Digitales”.
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Actividades
del Area Legal

Actividades relacionadas con la

aplicacion del Reglamento General
de Proteccion de Datos

| Reglamento General de Proteccion de Datos, co-
menzo a ser de aplicacion el 25 de mayo de 2018,
dos anos después de su aprobacion. Con el fin de

ayudar a los asociados de |IAB Spain en el cumplimiento de

esta nueva norma, se han llevado a cabo diferentes acciones
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Actividades

del Area Legal

Elaboracién de un documento explicativo con Preguntas fre-
cuentes del Reglamento General de Proteccién de Datos (FAQ)

y con los basicos del RGPD.

Se puede consultar aqui.

Elaboracion de una Guia de adaptacion RGPD al entorno

digital.

Actividades relacio

nadas

con la aplicacion del Reglamento General
de Proteccion de Datos

perspectivas y contando para ello también con la partici-

( ; iguiendo las guias de concienciacion sobre las diferentes dis-
[\

ciplinas publicitarias, se ha elaborado una Guia para ayudar a

la adaptacion al RGP en el sector publicitario digital.

Se puede consultar aqui.

Encuentros RGPD

D

esta materia, abordando esta norma desde diferentes

urante el 2018 se realizd un ciclo de 5 encuentros

RGPD con los que se ha formo a los asociados en

pacion de la Agencia Espafola de Proteccion de Datos.

GDPR Implementation Grolup

T

s o BT, LTOE
dulien Dethommeau, 5ol

iab.

ransparencly & Consent
Frame s

Present
Paula Odiz, Diuctora Jurisken y e F
Mttt it

Madn | Spai
14 March;

interaclive
advertisin

buregy
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https://iabspain.es/wp-content/uploads/FAQ-Reglamento-Europeo-de-Proteccion-de-Datos-Mayo-20161.pdf
http://iabspain.es/wp-content/uploads/guia_practica_adaptacion_reglamento_general_de_proteccion_de_datos.pdf 
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Actividades
del Area Legal

Posicion de IAB Spain sobre la Ley Organica de Proteccion de

Datos y Garantias de Derechos Digitales

I

del RGPD. Durante su tramitacion, se ha dado trasladado al Mi-

n el mes de diciembre se aprobd la LOPDGDD, que transpo-

ne al ordenamiento juridico espariol algunos de los aspectos

nisterio de Justicia la posicion de IAB Spain sobre como deberian

recogerse algunos aspectos de la norma que podian dificultar la
actividad publicitaria digital. Ademas se han elaborado diferentes
materiales para dar a conocer el contenido de la norma, como se

puede ver en este documento sobre las principales novedades

del Anteproyecto de la LOPD. También puedes consultar las Ob-

servaciones de IAB Spain al Anteproyecto de LOPD a la consulta
publica de la futura LOPD.

Actividades relacionadas
con la aplicacion del Reglamento General
de Proteccion de Datos

Carta en materia de e- Privacy

|

Reglamento sobre privacidad y comunicaciones electronicas que

ras el RGPD el siguiente hito importante en materia de pri-

vacidad en 2018 fueron los debates sobre la propuesta de

reforma la Directiva 2002/58/CE y que sustituira nuestra actual
Ley de Servicios de la Sociedad de la Informacion (Reglamento
de e-Privacy). La interaccion entre ambas normas (RGPD y LSSl y
posible impacto e-Privacy) suscitd muchas dudas. IAB Spain pro-
movio la redaccion de una carta en la que se explicaba el impacto
de esta propuesta en los medios digitales espafioles. Ademas, en
junio hizo llegar a la AEPD una consulta en la que se planteaban
cuestiones que seran abordadas en la Actualizacion de la Guia de
cookies. La consulta recogia una extensa explicacion sobre el fun-
cionamiento de la publicidad digital y cuestiones sobre la aplica-
cion del interés legitimo o las responsabilidades de los diferentes

actores intervinientes. La carta se puede consultar aqui.
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http://iabspain.es/wp-content/uploads/iab-consulta-publica-lopd.pdf 
http://iabspain.es/wp-content/uploads/iab-consulta-publica-lopd.pdf 
https://iabspain.es/wp-content/uploads/principales-aspectos-del-anteproyecto-lopd-iab-spain-1.pdf
https://iabspain.es/wp-content/uploads/principales-aspectos-del-anteproyecto-lopd-iab-spain-1.pdf
https://boe.es/boe/dias/2018/12/06/pdfs/BOE-A-2018-16673.pdf 
https://boe.es/boe/dias/2018/12/06/pdfs/BOE-A-2018-16673.pdf 
https://boe.es/boe/dias/2018/12/06/pdfs/BOE-A-2018-16673.pdf 
https://iabspain.es/los-medios-digitales-preocupacion-propuesta-de-reglamento-de-e-privacy/

Actividades Actividades relacionadas

con la aplicacion del Reglamento General

del Area Legal de Proteccion de Datos

Transferencias de datos y Brexit

ebido a las logicas dudas surgidas sobre la protec-
1) cion de datos en prevision de la salida de Reino
Unido de la Uniodn, la Directora General de IAB Spain,
Reyes Justribo y Paula Ortiz, Directora Juridica y de
Relaciones Institucionales de la Asociacion se reunie-
ron con representantes del Gobierno de Reino Unido en
Espafia. En ella se analizaron los diferentes escenarios
en la transferencia de los datos y se compartieron con
las empresas asociadas en el Area Legal de la web de
IAB Spain.

iab

e spain
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Actividades Actividades relacionadas

con la aplicacion del Reglamento General

del Area Legal de Proteccion de Datos

Actualizacion de la Guia sobre el uso de las cookies

! comienzos del aflo 2019, IAB Spain, junto con aea
/ (Asociacion Espafiola de Anunciantes), Adigital y
Autocontrol se han reunido con la Agencia Espafiola de

Proteccion de Datos con el fin de actualizar la Guia sobre

Guia sobre el uso

el uso de las cookies aprobada en 2012, a la luz de la apli-

3 , . , . de las cookies
cacion del RGPD. Se prevé que la citada Guia sea publica- i

da durante el tercer trimestre de 2019.

iab

e spain
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Actividades Actividades relacionadas

con la aplicacion del Reglamento General

del Area Legal de Proteccion de Datos

Normativa, posicionamientos, enmiendas, opiniones.

Y omo parte principal de la actividad del departamen-

(/ to legal, estan los posicionamientos y enmiendas

sobre normativas que afectan al sector. Al respecto, se ha

hecho seguimiento de todas de las siguientes leyes.

e Directiva medios audiovisuales. Puedes consultarlo aqui.

» Proyecto de Ley del Impuesto sobre Determinados Ser-
vicios Digitales. Puede consultarse aqui.

 Directiva sobre sobre los derechos de autor y derechos

afines en el mercado unico digital. Puede consultarse aqui.

iab

e spain
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https://iabspain.es/informe-directiva-audiovisual/
https://iabspain.es/iab-spain-alerta-sobre-el-impues
https://iabspain.es/iab-europe-firma-el-memorando-de-entendimiento-sobre-publicidad-en-linea-y-violacion-de-la-propiedad-intelectual-mou/
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Actividades Actividades relacionadas

con la aplicacion del Reglamento General

del Area Legal de Proteccion de Datos

Marco Transparencia y Consentimiento IAB. Puedes leer mas informacion aqui.

Participacion Steering Committee

urante 2018 y 2019 el departamento Juridico de |IAB
| ) Spain ha participado en el Steering Committee del
Transparency and Consent Framework de IAB Europe, que
se reune cada 15 dias para fijar las pautas de este Marco de
cumplimiento a nivel europeo. Este Marco es un estandar de
codigo abierto y se ha desarrollado por parte de IAB Spain

para dar cumplimiento a las exigencias de transparencia y
INTRODUCING FOR PUBLIC

consentimiento del RGPD, y para garantizar que los medios COMMENT TRANSPARENCY AND
. o CONSENT FRAMEWORK (TCF)
y las empresas del ecosistema publicitario digital cumplan VERSION 2.0

con estas nuevas disposiciones. La finalidad es ayudar a los
medios a proporcionar informacion precisa a los usuarios
en tiempo real, obtener el consentimiento del usuario para
el tratamiento de datos por parte de los terceros, y transmi-
tir informacion sobre ese consentimiento a través de toda la
cadena. El objetivo es incrementar la transparencia y ofrecer

a los consumidores europeos un mayor control de sus datos. X

En estos momentos se ha publicado la version 2.0 del marco.

Descarga el documento aqui.
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https://iabspain.es/marco_transparencia_consentimiento_iab_europe/
https://iabspain.es/marco_transparencia_consentimiento_iab_europe/
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Actividades
del Area Legal

Otras actividades
del Departamento Juridico
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Otras actividades

Actividades .
, del Departamento Juridico
del Area Legal Elaboracion de guias

Elaboracién de guias

| departamento Juridico ha elaborado y publicado
E la Guia Legal sobre Nifios Influencers. Se trata de
la primera guia legal de Espafia en la que se analizan los
aspectos legales de la actividad publicitaria de los nifos
en internet.
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Actividades Otras actividades

, del Departamento Juridico
del Area Legal Organizacion e intervencion en eventos

Organizacion e intervencioén en eventos:
Congreso Regulacion Publicitaria

/] as de 300 personas han acudido al VIl Congreso de Re-
A\/[ gulacion Publicitaria Digital para actualizarse en materia
de e-privacy, blockchain o e-sports y conocer algunas de las
pautas para la Guia de Cookies. Organizado por IAB Spain, el
Congreso tomo el pulso de gran parte de los temas legales que
ocupan la actividad digital. Se puede ver el resumen y las valo-

raciones en este video y todos los videos del Congreso aqui.

iab

espain
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https://www.youtube.com/watch?v=oHL5GOJ9tSY&list=PLKVTjw-wOa1L4Gabioh0cwxOWdmg3x2dU 

Actividades
del Area Legal

Otras actividades del Departamento Juridico
Colaboracién del departamento Juridico
de IAB Spain con el sector

Colaboracién del departamento Juridico de IAB Spain con el sector

Intervencion en La @ de Aedemo / 7 de junio 2018

I j n el marco del Seminario La @ de Aedemo, la directora
Juridica de IAB Spain, Paula Ortiz, ha pronunciado una
ponencia bajo el titulo ‘GDPR: jtodavia con dudas? Itinerario de

cumplimiento’ en la que ha repasado las claves de aplicaciony

cumplimiento del Reglamento General de Proteccion de Datos.

Participacion en Annual Privacy Forum / 13 de junio 2018

a Directora Juridica de IAB Spain, Paula Ortiz, ha com-
L partido mesa de debate junto a profesionales de Eyeo /
AdblockPlus), Apple y PDA Belgium. Durante la mesa redon-
da, que ha llevado por titulo ‘Online tracking, profiling and
micro-targeting’, Ortiz ha ofrecido las claves técnicas y lega-
les que pueden implementarse para proteger a los usuarios
de los servicios en linea y ha analizado el papel de la confi-
guracion de la privacidad y las herramientas para mejorarla.

El Foro ha estado organizado por Enisa y la Comision Europea.

Ponencia en las Jornadas Tokikom / 25 de octubre 2018

I a Directora Juridica de IAB Spain ha acercado a la
audiencia las repercusiones del RGPD sobre las accio-
nes publicitarias, y las nuevas situaciones que provocan un

escenario digital cada vez mas complejo.
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Actividades Otras actividades del Departamento Juridico
Colaboracién del departamento Juridico

del Area Legal de IAB Spain con el sector

Colaboracién del departamento Juridico de IAB Spain con el sector

Intervencion | Congreso Nacional Delegados de Protec- Ponencia en Rubicon Summit Madrid. Tendencias legales y

cion de Datos / 28 de enero 2019 RGPD / 3 de abril 2019

I a Directora Juridica de IAB ha analizado cuestiones de I a Directora Juridica de IAB Spain ha analizado los retos
especial interés que se suscitan en los primeros meses y tendencias legales y en materia de RGPD.

tras la aplicacion de la nueva normativa del Reglamento Ge-

neral de Proteccion de Datos (RGPD).
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Actividades
del Area Legal

Otras actividades del Departamento Juridico
Colaboracién del departamento Juridico
de IAB Spain con el sector

Colaboracién del departamento Juridico de IAB Spain con el sector

Intervencioén en el V Foro Big Data & RGPD / 25 de abril 2019

Spain ha estado presente en el Foro BIG
I\B DATA & RGPD, a través de la intervencion de
su Directora Juridica. Organizado por El Periddico de la
Publicidad, la mesa de debate en la que ha participado

Paula Ortiz ha contado también con profesionales de

Sibbo Ventures, Smartclip, Fisherman, Equmedia y Ma-

king Science.

Participacion en el I-Comm Global Summit / 15 mayo 2019

P ara hablar del impacto del GDPR en la industria, la
Directora Juridica de |IAB Spain ha compartido mesa

redonda con ponentes de Axicom USA y Axicom Alemania.

Intervencién en Jornada Aniversario del RGPD / 4 junio 2019

I a Directora Juridica de IAB Spain, Paula Ortiz, ha ana-
4 lizado el presente y futuro e impacto internacional del
RGPD tras su aplicacion hace un aflo en la mesa redonda
organizada por la Seccion TIC del llustre Colegio de Aboga-
dos de Madrid y la Association of Privacy Professionals.
P s b fislp S B i m‘.:n nﬁﬁr&m\mﬂ 2
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Actividades del Area Eventos

de Eventos y Formacion | Desayunos tematicos

as de 1300 profesionales sus clientes. La celebracion de estos

del sector han asistido en el desayunos se ha convertido en un im-

ultimo afo a los Desayunos portante encuentro para profesionales
Tematicos que organiza la Asociacion; debido a la calidad de sus ponentesy la
una actividad a la que pueden asistir alta participacion que registra. Ademas,
tanto los asociados de IAB Spain como dado que se trata de encuentros orga-

nizados por la Asociacion y presenta-
dos por los asociados, la e-actualidad
esta muy presente y en el ultimo afio el
RGPD vy el fraude publicitario, los datos
y la medicion y la experiencia de usua-

rio han sido protagonistas.

_45



Actividades del Area
de Eventos y Formacion

8 | Aspectos técnicos del marco de transparencia y consentimiento
JUN I de |IAB Europe. IAB EUROPE.

J]IZJSN ‘ RGPD y propuesta de reglamento de e-privacy. IAB Spain.

14 | #Calidad y transparencia para el Win Win. AWIN, SAVINGS
SEPT! UNITED, GLOBAL SAVINGS GRUOP, ZOOPLUS.

5 |"Inteligencia publicitaria, el arma de las marcas de éxito”
OCT | ATRESMEDIA, NPEOPLE, EUROFRED.

15 | ¢Quieres conocer las estrategias de los publishers espafioles en
NOV | programatica? OAHT (Ahora Verizon Media).

30 | Como mejorar el rendimiento de tus campafias con 2nd party
NOV/! data. DATMEAN, ZALANDO, THE BRUBAKER.

4 ‘ Webinar como optimizar el customer journey a través de del
DIC I social lisening.

espain

Como sacar el maximo partido a las paginas AMP (Madrid).
ENE | MARFEEL, GOOGLE, ESDIARIO EL SEMANAL DIGITAL.

Como sacar el maximo partido a las paginas AMP (Barcelona).
FEB | MARFEEL, GOOGLE, GRUPO M CONTIGO.

8 ‘ PMP full panel. Como un private market place puede ayudar a a
FEB | tu campafia digital. SCHIBSTED, BMIND.

16

FEB ‘ Tasa digital, su impacto para el sector publicitario digital. PWC.

7 ‘ Como el gjercicio de confianza entre agencia y anunciantes,
MARZ! garantiza la maxima explotacién del dato.

Eventos
Desayunos tematicos

B

8 ‘ Técnicas App Store Optimization (ASO): ;Qué puedes aprender y
MARZ! aplicar de los mejores desarrolladores de juegos? BADI, ZOOM.

15 | "Gigantes”, ;como se construyo su universo transmedia?
MARZ MOVISTAR, FLUOR.

17 ¢Como gestionar marcas globales en un entorno digital? PEPE
MAY | JEANS, GOOD REBELS.

22 | Como superar el déficit de atencion de los consumidores
MAY | ADMAN MEDIA, ACUITYADS.

28 | :Como usar la gamificacion para ser mas eficaz en Facebook? Mapfre
MAY | desvela las claves del éxito de este mix. MAPFRE GLOBAL, WELOVROI.

7 ‘ Transformacion en Nationale Nederlanden: como una
JUN | aseguradora se digitaliza a nivel nacional e internacional. RK
PEOPLE, NATIONALE NEDERLANDEN.

14 | Como los marketplaces estdan cambiando el entorno digital
JUN | actual. RELEVANT TRAFFIC, ALIEXPRESS, LG ESPANA.

19 | Todo lo que deberias saber sobre el fraude publicitario digital y
JUN | no te habias atrevido a preguntar (Barcelona). TAPPX.

Como encontrar el equilibrio entre la experiencia de usuario y la
estrategia de ingresos publicitarios (Madrid). MARFEEL, GOOGLE,
EL CONFIDENCIAL.

21
JUN

25 | Todo lo que deberias saber sobre el fraude publicitario digital y
JUN | no te habias atrevido a preguntar (Madrid). TAPPX.

Como encontrar el equilibrio entre la experiencia de usuario
‘ y la estrategia de ingresos publicitarios (Barcelona). MARFEEL,
GOOGLE, EL CONFIDENCIAL.

28
JUN
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Actividades del Area
de Eventos y Formacion

n el ultimo afio IAB Spain

ha impartido mas de 500

horas de formacion de las
que se han beneficiado mas de 700
alumnos. Con el animo de apoyar
el crecimiento profesional a traves
de la formacion, IAB Spain se ha
ocupado del disefio y la direccion
de los planes de formacion tanto de
los cursos intensivos y superiores,

como la de formacion in company.

Formacion

Fruto de este exito alcanzado se
ha firmado una alianza estratégica
entre la Asociacion y la Business
School, The Valley, lo que se tra-
duce en el relanzamiento del Mas-
ter en Digital Business a partir de
septiembre en Madrid y octubre en
Barcelona, ambos en el afio 2019.
El compromiso de IAB Spain con

la formacion continuada permite
ofrecer a sus asociados importantes

descuentos en los cursos y talleres.
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Formacion

Cursos intensivos de junio 2018 a junio 2019

eflejando el impacto de

las nuevas tecnologias en

el marketing digital, los
cursos intensivos del ultimo afo

han tenido especial foco en Perfor-

mance Marketing, UX y Dashboards.

Mas de 150 alumnos han participa-
do en estos cursos intensivos en el

los que, en sesiones de entre4y 5

horas, asisten a una clase magistral
y tienen acceso a la metodolo-

gia que requiere cada tematica en
cuestion. De esta forma el alumno
avanza en la gestidon de sus conoci-
mientos, detectando conceptos de
maximo interes, interpretandolos y
mejorando la estructura de toma de

decisiones.

CURSOS %
INTENSIVOS

2018

13
JuL

2019

15
FEB

Data Driven Marketing. Inicia-

cion a los dashboards y analisis.

‘ Performance Marketing
M}Rz‘ Ad Trafficker Proffesional

5 S
ABR ‘ Iniciacion TMS y GTM

26

ABR ‘ UX para marketing digital.

10 El papel del dashboard en la

MAY | toma de decisiones.

,\%}Y‘ Google Marketing Platform
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Actividades del Area

d E f F C Formacion
Cursos Superiores de junio 2018 a junio 2019 2018 cetiomore
« Curso Superior Compra Venta
OS cursos superiores de |1AB Programatica. Asimismo, Legal y Di- Programatica y Data
Spain reflejan claramente la gital Business, Metodologia Creativa Octubre _ _
, _ , , « Curso Superior Trading de
demanda de sus asociados y Video Online han protagonizado Compra Programatica
como asi lo han certificado los mas la formacién. Con una duracion de | 2019
de 200 alumnos que se han forma- entre 30 y 70 horas, los alumnos Febrero _

o B . . « Curso Superior Compra Venta
do en ellos. En el ultimo afio se han han aprendido de profesionales en Programatica y Data
impartido cuatro cursos de Compra activo y han participado en clases - Curso Superior del Video Onli-
Venta Programatica y Data y otros tedricas y practicas completando ne ala Addressable TV
dos cursos de Trading de Compra con éxito su formacion. Marzo _

« Curso Superior Compra Venta
: : DY = Programatica y Data (Barcelona)
cuteessprender  genrar s fcace CURSO SUPERIOR CURSO SUPERIOR » Metodologia Creativa
METODOLOGIA cm T :
CREATIVA TRAD | NG | Legal & Digital Business Abril , .
) DE COMPRA PROGRAMATICA « Curso Superior Legal & Digital
Business
Mayo
« Curso Superior Compra Venta
COMPRA-VENTA Programatica y Data
ERDingAMATICA « Curso Superior Trading de
Compra Programatica
o £
a
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Actividades del Area
de Eventos y Formacion

Formacion In Company

Spain abre una

cuenta con for-

macion ad-hoc
para las empresas que asi lo nece-
sitan. El ultimo afo, 10 companias y
mas de 250 alumnos son una clara
muestra que la Asociacion ofrece
formacion especializada a empre-
sas a la medida de sus necesidades
reales, desde el disefio a la planifi-
cacion de programas formativos en

marketing digital.

Formacion

El compromiso de IAB Spain con la
formacion nos permite ser flexibles en
cuanto a fechas, horarios y sede en

la que se imparte el curso, asi como
en el numero de alumnos y la tema-
tica. En el ultimo afno, Programatica,
Trading, Creatividad, Aspectos legales
relacionados con la privacidad y la
proteccion de datos, SEO/SEM, Perfor-
mance Marketing, Data, Addressable
TV, Ecommerce y Redes Sociales han
sido los protagonistas de estos pro-

gramas adhoc para cada empresa.

iabincempany
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Master Digital Business

n el mes de abril, IAB Spain

y el hub de formacion,

talento y emprendimiento
The Valley Digital Business School
firmaron un acuerdo de colaboracion
para trabajar como partners acade-
micos impartiendo el Master en Digi-

tal Business (MDB+). Con esta alianza

LJ Thevalley | 1qbos

Formacion

IAB Spain cumple con el objetivo de
formar profesionales, dotandolos
de conocimientos, competencias y
herramientas necesarias para llevar
a cabo la transformacion digital. El
MDB+ dara comienzo en el mes de
septiembre en Madrid y a partir de

octubre en Barcelona.

-

) The valley | iabi

Master en Digital Business

2ol
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Colaboracion de |AB Spain | colaboracion
CcOon [a |ﬂdugtria con otras asociaciones

COMISION DE INDUSTRIA PUBLICITARIA
Anexo a la Guia de Estandares y Buenas Practicas de Ad Viewability / 27 junio 2018

a Comision de Industria Pu-

blicitaria (CIP), de la que es

miembro IAB Spain, ha edi-
tado el Anexo a la Guia de Estandares
y Buenas Practicas de Ad Viewability
para crear unos estandares de para-
metrizacion, homologacion, certifica-

cion y auditorias.

COM SO N USER.MUH[ .Pc.|
STRI T
o) ISt IOEE D!

Descarga el documento aqui.
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Colaboracion de |AB Spain | coaboracion

con otras asociaciones

con la Industria

Infografia de Estandares de Ad Viewability/ 17 de octubre 2018

partir del Anexo a la Guia de
Estandares y Buenas Practi-
cas de Ad Viewability, se ha
creado una infografia con los estan-

dares de ad viewability con el objeti-

vo de que la consulta sea mas visual,

dinamica y sencilla.

)R _
ESTANDARES (>}
DE VIEWABILITY : i vioeo |
®M|.®
&g, \,‘ 2seq.
F\Vewi \ P | e
£ ok o requerido
bl
| ratio orire osionos
(i) D

BENCHMARK
Espaiia 2018

(46% )

TABLET DESKTOP

Miembros de la CIP [Comision &

o Industia Publicitaria)?

AEAGP

Descarga el documento aqui.

AlTh e

397%

SMARTPHONE

anunciantes
Lommicas pura crese viloe

RAZONES RATIOS BAJOS

RECOMENDACIONES

MMA @b


https://iabspain.es/wp-content/uploads/viewability_infografia_2018.pdf
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Colaboracion de |AB Spain | coaboracion

con otras asociaciones

con la Industria

Coorganizacion del Seminario de CIP en Madrid y Barcelona

15 octubre Madrid / 3 diciembre Barcelona

adrid y Barcelona han

sido escenarios de cele-

bracion de sendos se-
minarios de la Comision de Industria
Publicitaria (CIP) en los que se han
dado a conocer los contenidos que
configuran tanto la Guia como el
Anexo de adviewability. La Directora
General de IAB Spain, Reyes Justribo,
ha mostrado un esbozo del panorama
publicitario en el mercado espafol
y el vicepresidente de la Asociacion,
Angel Nebot ha presentado la Guia,

acompanado por Rafael Martinez de

Lucas, Programmatic Leader en Am-
net Iberia (Dentsu Aegis). La jornada

ha contado tambien con el apoyo in-
ternacional de Alison Fennah, Execu-

tive Business Advisor de |IAB Europe.

Para poner el broche a la sesion, se
ha celebrado la mesa de debate 'De
ddénde venimos, donde estamos y qué
debe ser diferente a partir de ahora’,
en la que Jesus Carrera, Chief Digital
Officer de Vocento ha participado re-
presentando a IAB Spain como miem-

bro de su Junta Directiva.

La celebracion de esta jornada ha
tenido lugar en el Auditorio de Rep-
sol (Madrid) y en la antigua fabrica de

Estrella Damm (Barcelona).
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Colaboracion de |AB Spain | colaboracion
CcOoOn [a |ﬂdugtria con otras asociaciones

Guia de Buenas Practicas: Transparency, Ad fraud & Brand
Safety / 26 de marzo 2019

frecer al sector un mejor La Guia se ha presentado el 26 de
conocimiento en materia marzo de 2019.
de transparencia y seguri-

dad de marca es uno de los objetivos

de IAB Spain. Por eso la Asociacion,

como parte de la CIP, ha lanzado la

Guia de Buenas Practivas: Transpa-

rency, Ad Fraud y Brand Safety, que

TRIAPUBLIC [TARIA

define, clasifica y da recomendacio- o INDUST

COMISION U777 E 5 5
. = pRﬂCT(CA-
nes al sector en materia de transpa- GUIADE BLéE_NAS
. . . . TRAHSPAREN ’
rencia, fraude publicitario y seguridad ADFRAUDE

de marca para alcanzar los maximos
estandares de transparencia y con-

flanza en el sector.

Descarga el documento aqui.
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https://iabspain.es/wp-content/uploads/guia-transparency-ad-fraud-brand-safety-8_04_2019-en-media.pdf

Actividades del Area Colaboraciéon de |AB Spain
de I\/\arketing o |ﬂve5tigacién con otras asociaciones

Participacion en la Jornada Autocontrol sobre la Ley Organica de Proteccion
de Datos y garantia de los Derechos Digitales / 27 febrero 2019

on motivo de la cele- asociaciones como la Asociacion
C bracion de una jornada de Usuarios de la Comunicacion

formativa sobre la nue- (AUC), Adigital y la Asociacion Es-
va Ley Organica de Proteccion de pafiola de Anunciantes (aea).

Datos Personales y Garantia de
los Derechos Digitales, organizada
por Autocontrol, la Directora Ge-
neral de IAB Spain, Reyes Justribo

ha participado en la mesa redonda
‘Retos de la aplicacion de la nueva
LOPDGDD para la industria publi-

citaria’, moderada por Autocontrol

y en la que han participado otras

iab

e spain
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Colaboracion de |AB Spain | coaboracion

con otras asociaciones

con la Industria

|AB Spain, representada por Reyes Justribo, es elegida para formar parte de

la Junta Directiva de Autocontrol / Junio 2019

utocontrol, el organismo

independiente de autorregu-

lacion de la industria publici-
taria en Espafna ha renovado su Junta
Directiva durante la celebracion de la
242 Asamblea General. Representan-
tes de las 555 entidades adheridas a
Autocontrol han ejercido su derecho
a voto y han elegido a IAB Spain, re-
presentada por su Directora General,
Reyes Justribo, para formar parte de

la Junta Directiva de Autocontrol.

Segun ha expresado Justribo, “es
un honor formar parte de la nueva
Junta Directiva de Autocontrol; no
solo porque trabaja por una publi-
cidad responsable, veraz, legal, ho-
nesta y leal, sino porque establecer
sinergias de colaboracion con otras
asociaciones ayuda a la industria
publicitaria a defender y represen-
tar los intereses profesionales de
sus empresas y enriquece la calidad

en el ejercicio de la profesion”.
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Colaboracion de IAB Spain | comision de seguimiento

para la medicion digital

con la Industria

espueés de un largo pro-

ceso que arranca con la

constitucion de la Mesa
de Contratacion en Mayo de 2017,
en mayo de 2019 se ha cerrado un
nuevo acuerdo con Comscore para
los afios 2019 y 2020. Durante este
periodo de dos anos, las tres asocia-
ciones promotoras de este proceso

(IAB Spain, aea y AIMC) se dan un

plazo para reflexionar y dar respuesta
al modelo organizativo ideal para la
‘Investigacion de Audiencias Digita-
les” en este pais. En este momento

la Comision de Seguimiento, esta
haciendo un analisis en profundidad
sobre las estructuras existentes en
otros paises de nuestro entorno, asi
como, una valoracion de la dimen-

sion técnica y econdmica adecuada.

_59


https://iabspain.es/acuerdo-marco-que-acredita-comscore-como-empresa-recomendada-por-iab-spain-aimc-y-aea-en-el-concurso-de-medicion-digital/

iab

e spain

Colaboracion de IAB Spain
con la Industria

Colaboracion con el sector

Intervencion en el IV Foro de Video Online y TV de pago de la Publicidad /
30 de noviembre de 2018

Spain a través de
la Directora de
Operaciones de

IAB Spain, Belén Acebes, ha partici-
pado en la mesa de debate 'Futuro/
Viewability’, enmarcada en el IV
Foro de Video Online, organizado

por el Periddico de la Publicidad.
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Colaboracion de IAB Spain
con la Industria

Colaboracion con el sector

Participacion en la Jornada Formativa sobre Publicidad y Consumo
25 de septiembre 2018

a Directora de Operacio-
nes de |IAB Spain, Belén
Acebes, ha participado en

la Jornada Formativa sobre Publici-
dad y Consumo explicando las ten- Wi vy
dencias mas actuales en el ambito
del marketing digital. La Jornada ha
estado organizada por la Direccion
General de Comercio y Consumo

de la Comunidad de Madrid, en co-

laboracion con Autocontrol.

iab

espain
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Colaboracion de IAB Spain
con la Industria

Colaboracion con el sector

Participacion en el Evento Retina LTD 2018 / 25 de octubre

a Directora General de IAB
Spain, Reyes Justribo, ha mo-

derado la mesa de debate ‘Las

marcas ante el reto digital’, en la que
han participado profesionales de em-
presas lideres y globales como Banco
Santander, LalLiga y Coca Cola. Durante
el debate, Justribd ha animado a los
participantes a hablar sobre las diferen-
tes esferas de la disrupcion digital que
impactan en las organizaciones, tales
como la estrategia, la generacion de

engagement, la optimizacion de resul-

tados y la lucha contra el fraude.

iab

e spain
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Colaboracion de IAB Spain
con la Industria

Colaboracion con el sector

Intervencion en Rubicon Madrid Summit 2019 / 3 de abril 2019

a Directora de Operaciones NS el ‘|
. Pl INE FUICor
de IAB Spain, Belén Acebes, To_ﬂTsmnswmsmamﬁs2019-*‘\U”‘O o

Voice Search & smart Speakers

ha participado en Rubi-
com Madrid Summit. A través de su
ponencia ‘"Tendencias del mercado
2019 en Espana y fuera de Espana’,
Acebes, la COO de la Asociacion,
ha presentado las tendencias di-
gitales del aflo, elaboradas a partir

del trabajo de las diferentes Comi-

siones que integran IAB Spain.
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IAB Spain y sus asociados
en los medios de comunicacion

Reyes Justrib0 Directora general de IAB Spain

SEMILLA COMUNICACION

iab

e spain

- IAB (Interactive Advertising ' N sé en cudnto de trabajo) que facilitasu aplica-  do la vida. Un ejemplo: hoy sale
Bureau) Spain es la Asociaciéon | , cién y que ha sido adoptado por una cancién de un artista en Es-
de Publicidad, Marketing y Co-  [1€I1PO Serd todo todalaindustria. tados Unidos y nuestros hijos la
municacion digital en Espafia. o g — ;Alfinal serd todo digital? escuchan al instante. ;Yo me
Su objetivo es la promocién del dlg l Ifdl, pero las —Nopuedodecirencudntotiem- acuerdodecuandohabfaqueirse
negocio digital. Trabajan para o po, pero cémo comunicas y acomprar el disco a Londres! La
fomentar la inversion en el sec- nuevas generaciones doénde te posicionas digitalmen-  tecnologiasimplificaydesarrolla
tor. ;Como va? viven va en ese te, se nota ya en el consumidor lassociedades.Piensaqueenuna
—El31% de la publicidad que se y . ” maduroynodigamosenlasnue- aldea africana donde antes un
inserta en medios convenciona- mundo, esin negab le vas generaciones, querealmente nifio no podia aprender a leer ni

les ya es digital y, sin embargo,
Espafiaocupalanovenaposicion
en Europa en inversion publici-

sector deunasnormas comunes,

consumen contenidos digitalesa
todas horas y desde cualquier
parte. Ellos viven ya y vivirdn en

a sumar, hoy tiene todo a su al-
cance.Todo dependedeluso que
ledemos, perosiseusabienesun

tariadigital, porloquehaydénde asicomoirdelamano contodos un mundo digital. facilitador inigualable.
crecer.Nosolemospensarenesta los actores implicados: «publi- - ;Esentonces (porfin) elfindel - ;Cualés son los planes que tie-
actividad como una industria, shers», anunciantes, agencias de que tanto se ha hablado? ne prevista IAB Spain de aqui a

pero lo es, y muy importante:
genera muchisimos puestos de
trabajo y ayuda al desarrollo y a
la transformacion del pais.
-;Yquéhacen ustedes para que
el sector crezca?

- Buscamos la transparencia, la
medicién, y tratamos de dotar al

medios y publicitarias... y tam-
bién con la Administracién. Po-
cos saben que con el nuevo Re-
glamento General de Proteccion
deDatos (conocido porsussiglas
en inglés GDPR), por ejemplo la
IAB ha desarrollado un «fra-
mework» (unaespecie de marco

—Tanto en digital como en anal6-
gico quien sepa adaptarse a las
necesidades del consumidor,
perdurard. Ylo que tenga un fac-
tor diferencial tendrd éxito.

- ;No tiene miedo alo digital? Yo
si...y siempre lo digo.
—Latecnologianos esta facilitan-

La Razon ha entrevistado a la Directora General de IAB Spain, Reyes Justribo.

20202 ;Cudl es el siguiente paso
que vaadar?
—Continuaremos ahondando en
la estandarizacion del sector. Si
hay reglas, seguro que te animas
ajugar.
BEATRIZ RECIO
CEO de Womantalent

_65



IAB Spain y sus asociados Marketing
en los medios de comunicacion | & Investigacion

El ‘Gran Hermano' que
nos persigue por la web

Capital Radio se hizo eco del
Estudio anual de Mobile &
Connected Devices entrevistando a
la Directora de Operaciones de |AB
Spain, Belén Acebes

| ; -
Belén Acebes, ‘chief
operating officer’ de
IAB Spain

Belén Acebes, desde hace casi seis afios al
frente del departamento de marketing e
investigacion de IAB Spain, ha sido promovida
al cargo de chief operating officer, con lo que la
asociacion refuerza su estructura directiva.

CANAL+
Anuncios recoge en sus paginas la Cinco Dias se interesa por las Belén Acebes interviene en el
promocion de Belén Acebes como aportaciones de IAB Spain sobre documental Pecados Capitales de
nueva Directora de Operaciones. publicidad programatica. Jon Sistiaga para Movistar +.
o £
b:
1AD: 66



IAB Spain y sus asociados Marketing
en los medios de comunicacion | & Investigacion

Radiografia de las redes sociales en Espaiia:
Whatsapp sigue siendo la reina

Tecnologia BRSSP
. Pllat P s Placs P Fouss boes "n wh Srare Failisbenry Basie S i

= s oL
TITULARES Adultos y jovenes pasan un tiempo similar en redes sociales
¢CUAL ES TU ENERGIA i 4o
DEL FUTURO?

Endasa_cam; tida con sl pragresa

i

Espaiia cuenta con mas de 25

endesa millones usuarios de redes sociales
v WhatsApp es la mdas usada.
segiin [AB Spain

Su hijo estd tan enganchado
al {'edes como usted

Una muestra de 1.213 casos

TVE1ly Antena 3 se hacen eco del
Estudio anual de Redes Sociales
y entrevistan a la Directora de
Operaciones, Belén Acebes.

20Minutos, Expansion y La Razén, entre otros, llevan a sus paginas

las conclusiones del Estudio Anual de Redes Sociales 2019.
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Consumo de Audio Online por formatos

En 2019 se obasrva un importane auments de usuarics de racio an streaming y o0 diferido, sl como
de litas de mauica 3 la carts.

o pm Ato M9
53,5%
47,5%
GAMA JEEP
50,7%
DESDE 14.900€ 26,3%
NOS DE G. NTiA
4 ANOS DE GARANTI -
WD El'boom’ dd: los podeasts: generaran 1.000 36,6%
millones de ingresos en 2021 | PR
Podcasts: Pinternet eceipeld e Bt o0 2,6% saber o otel ot it e
s o
s que Sescolta
agafa embranzida

Finforme dest

EL ALFN0 ONLINE ALCAMEA, AL 5734 DE LOS INTERWAUTAS. £157
\zvarce A A

Kl podeast

La Vanguardia, EL Publicista, Diari ARA y Revista Anuncios dan cobertura a la presentacion de los datos del Estudio
de Audio Online 20109.

iab

espain
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Qoo watarde @ Q Estos disefiadores de c:xptm’naa\ han creado 15500 puestos de trabajo este arto en Barcelona

£
'0 b% 1Economia e e e st o . El usuario toma las riendas
. 1IEAIE

La publicidadh"c—iiéitéi seacercaala
inversién publicitaria en television

Drifscr programa on oxpor
de usaario ya on el 2006 ¥ o carso
vigente ha logrado reunir hasta
180 alussnos. Suponen una pieza
elave pars Ias empresss. Sin e
ann, alipuras die elkas ni siquiera
identifican cste de trahajs-
dor, Asi ko explicn Baques, y allade
Qo ol st o queda mu-
b para sdaprarnon. Do sl

LA INVERSION
PUBLICITARIA EN MEDIOS
DIGITALES CRECE A
DOBLE DIGITO

2439 19,4 millones de
La publicsdad digital representd en 2018 el 34,3 % del total de la inversion publicitaria -1.972 millones de espaioles de entre
euros-, a tan sdlo tres puntos porcentuales de alcanzar la publicidad en television, el medio en el que mas 16 y 65 aifios hizo
sé invie: n deétos del estudio de Inversidn Public a en Madios digital 018 elaborado por [a nlglmam por
. ta al r L T figital internet ¢l aiio pasado

impartancia a la parte visual. poro
no tanta a la facilidad de wo™. Da
vid Sincher, fundador la empresa
3 centrada en ls expe-

Overview 2019 de la alianza Bar-
celona Digital Taless. Para llegara
cherces sc pucde cursar una carre
raen unhversidades comola
I LY. Aderni ahora ra e pasi-
bleaptac por

pacaasentar: chex
Lina pane un|- muk de este
T campo pasa pur reconocer L
emociones de os internautas. Sus
[:Num-n objetivos y aguelia que
s v som esenciales parn =3
aniicn o

Por esta via, en b
desndip

¥ e Fesara mane- ||-J| tipode carreras disefio grafi-
rude in gy las marcas. o, paicologia,
’ 1. deben :pmu.r a3 disma y hast Per
by sgoies oo i e e r.-
i e hacorka e ol mackie previa”, explics
peneral de s escuels |.n-.|iu
E:

taar die (=na manera concrets.
o | esbomisno trabajar enunaweb de
cooe | visles deomde la gemte estd alegre,
pgina dh revlam:
ode Lagente esti frstrada®,
prunta Adril Badques.

s las empresas buscam ol
llamada engeagemens,
ingelés wilizad para referi

La inversion publicitaria en medios
digitales creci6 un 13,5% en 2018

Experiencia de usuario como marca

Lideres en = : ! rics: danten las mises de s tiea Intosicando con
= i ’ [ o e el hotel™, explica cxcesn de nfoemacin,
preparacion de ﬂ'\'l""". k '. 1 tian Rodri de 1
-4 2.1 compra nfinc. Crearuna el Tyhours. L b po et b
’ catable b ] i ia y den el ai i nu1|-uodcl|ﬂala|'|¢mdirar
Gaspart. Ya. ek i oy
rerdo expe £ ¥ Amirica, I ills ddl evonte r\mw:nn
sefiadares | do, En wl i mill dodicad a b experion-
st profesionales s fos per- awsuarioy laimnovaciin, Este
ceros ks buscados en el dmhit Mu-h i i v 160 af cxpera rovinir @ s de 1000
cana.creandn de hatcl i ri potsanss para comgartir nucvos
s “puesins de trsbajo, de imerbstab o ouodn Mum-_ concoptes relacionados com el
curidn al estuddia Digital Talest scctar.e

Los resultados del Estudio de Inversién 2019 llegan salen publicados en Control, Cope, La Vanguardia o El Economista.
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= okdiario ECONOMIA R
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Descubre la marca con mas seguidores en redes Las marcas bajan el ritmo en publicaciones y e
Instagram es la red social que mayor

sociales en Espana y la mas viral . aumentan en eficiencia agr . :
- ol ] Moyt s rogeira an 0% monos an da media o pablcocionos oo s crecimiento exper mento en 2018
eras a o B aficoncia o e posi SUman on S%
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IAH Spain ha presentsda el VIl Obsorvatorio do mancs on mde
soaiales, un analsk quo lleva 3 cibo desde 2013 y enel gus B
nvestiga el compariaemienio de las manas en ke diferenies _r;;-;&
OO SIS ¥ COMO 56 ¥ MOAIMENas en funckn 96 (25 =
‘tendenciz da consumidor y su relackin oon esbos cancles. Para
#lia, LAE ha regisirada b actividad de 52 marcas on Facsbook. ULME.{.E

Instagram. Youlabe y Teitter, dividida por sectores. e

EN primar lugar, dostacs qua 5o ha roalasa e modis anual e
3.038 publicadiones on I detinlas redes sochles, un B0
menos que o afio avtericn. Twitier s hace con la mayoria de s

[publicaciones (TE%). muy por encima dol resto de plataformas.
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OKdiario, Todo Startups y Marketing Directo, entre otros, llevan a portada las conclusiones de la VIl edicién del
Observatorio de Marcas en RRSS.
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IAB Spain y sus asociados
en los medios de comunicacion

Capital Radio y Radio Nacional de
Espana se hacen eco de la Guia de
Nifios Influencers y entrevista a la

impulsora de esta Guia, la directora
Juridica de IAB Spain (8 de abril de
2018 y 12 abril 2019).

Escuchar la entrevista en Radio

Nacional de Espafia aqui.

Escuchar la entrevista en Capital

Radio aqui.

Area Legal

EL Pais Reti l MESA REDONDA
als Retina recoge fas El GDPR repercute positivamente
declaraciones de la Directora en los proyectos de Big Data

Juridica de IAB Spain sobre la
version actual del TFC y su relacién

con los editores de sitios web (29 de
mayo 2019)

Consulta las declaraciones aqui.

La Directora Juridica habla

para Publico sobre desarrollo

de plataformas de gestiéon de
consentimiento (CMP) para que los
soportes traten datos (23 de mayo El Periédico de la Publicidad lleva a
2019). sus paginas el Foro Big Datay GDPR

en el que ha participado la Directora
Juridica de IAB Spain.

Consulta el articulo aqui.

_/1


https://www.capitalradio.es/audio/20190412_LAMAGIADELAPUBLICIDAD/37107121?utm_source=twitter
https://www.capitalradio.es/audio/20190412_LAMAGIADELAPUBLICIDAD/37107121
https://retina.elpais.com/retina/2019/05/28/tendencias/1559040361_176907.html
https://t.co/7Gbl1Zc8Rd
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IAB Spain y sus asociados
en los medios de comunicacion

Puan,

PRIVACIDAD: LA CONFIANZA
ES LA NUEVA OPORTUNIDAD

Area Legal

DATOS Y CONOCIMIENTO:
DEL RGPD A AMAZON

ELEBRO LA CUARTA EDICION DE LA ® DE

N Lipe

La revista Interactiva publica una

columna de opinién de la Directora
Juridica de IAB Spain.

Anuncios pone el foco en la
intervencion de la Directora Juridica

de la Asociacion en el Seminario de
@ de Aedemo.
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IAB Spain y sus asociados
en los medios de comunicacion

Eventos & Formacion
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Radl Arrabales
DOCTOR EN INTELIGENCIA ARTIFICIAL

La2 Noticias ha recogido las conclusiones de uno de los ponentes del Festival Capital Radio entrevista a la Directora
Inspirational. General de IAB Spain, Reyes Justribo,
con motivo de la celebracion de

Inspirational Festival.

Escuchar la entrevista en Capital

Radio aqui.
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https://www.capitalradio.es/audio/20190329_LAMAGIADELAPUBLICIDAD/35905176
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IAB Spain y sus asociados
en los medios de comunicacion

Eventos & Formacion
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Cémtrate en o que importa
LA INFORMACION
- 16 Enero, 2019 ; v e
N A partir de shora nuestros Feetivit Inspiational
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= digitalizacion impulsan
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Inspirational 19 contara pe sl
con mas de 70 compafiias e
compartiendo innovacion
y talento

Zzedn 3imusineeetse am babiend da dnie, 1 breperen did il 3 ll
odwoade rapssic, s, it slortey H'
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-

El Espaiiol, El Publicista, Control e IPmark, entre otros, se han hecho eco de los cambios que introduce
Inspirational Festival en su Xll edicion.
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IAB Spain y sus asociados
en los medios de comunicacion

Gran premio a la campana ‘1906
Historias detras de una cerveza’

Laempresa gallega aposté por
Joaquin Sabinay Benjamin
Prado como sus protagonistas

LUIS SEOANE que enfoca el impacto a la
Santiago presencia del consumidor

en lugares concretos.
L i 1906 E: present6

'
harecibidoestasemanaun el pasado enero.
importante_galardon. Su
campafia 1906 Historiasde- - INNOVADORA APORTA-
trds de una cervezahasido  CION DEL CANTAUTOR
premiada conunamedalla En ella, Sabina se incor-
de oro por su “estrategia poraba como uno mas a
ti- la cita con las cafias de los
- consumidores que podian
escuchar las conversacio-
Spain (Ineractive Adverti- nes entre el artista y Prado
sing Bureau), la asociacion  en seis locales madrilefios,
que representaal sectorde  donde repasaban en sus
la publicidad en Espafia. charlas anécdotas y re-
En la convocatoria se in- flexiones inspiradoras, en
cluian agencias de medios, ocasiones directamente re-
agencias creativas, anun-  lacionadas con los lugares
ciantes y soportes. donde podian escucharse
El objetivo de estas dis- los podcasts, y otras veces
tinciones es reconocer la  aludian a sus experiencias
calidad y excelencia, des- o su forma de ver la vida.
tacando los proyectos que  Esta promo tuvo como
supongan inspiracién y inesperada _consecuencia
nuevos caminos para lain- el cambio de claim de la
dustria espafiola. marca gracias a la inspira-
Han valorado espe- cion del famoso cantautor

cialmente esta_campaiia  quien, tratando de resumir
de la firma gallega por- el cardcter de las bebidas
que ha conseguido que en uno de

c inay Benjami Fot: EGa
evento dedicado exclusi-

'vamente a la innovacién y I

o comunicaciondigaien | LIBRO SOBRE MARQUETIN
Espafia, de ahi la valia de —

este para i acio icidad, el
esta cerveza que es parte 6n digital en Espaiia, ha

de la gama de productos
de Hijos de Rivera.

lanzado el primer Libro Blanco de Data, elabora-
do en colaboracién con la comision de Data de IAB

por primera vez en toda los didlogos, hizo alusion
su trayectoria un artista a una dedicatoria de Juan
emblematico como Joa- Ramon Jiménez “a la in-
quin Sabina se implicase mensa minoria”, definicion
en una promocion. Lo hi- en la que se ve perfecta-
20 al lado de su amigo y  mente reflejadas la empre-
escritor Benjamin Prado.  saimpulsora, por la cual ya
Ademés, la compafiia cer- ha adoptado ese lema para

certamen
ysus premios es reconocer
la calidad, la inspiracion y

web:iabspain.es.
Este volumen pretende definir los distintos tipos

digital ya que
la publicidad de hoy dia al-
terna la inversion tanto en
prensa, television o radio
como en los medios y pla-
taformas on-line.

pradores de informacién. Asimismo, pretende es-
tablecer cuiles son las limitaciones de los datos y

i pa
cia, asi comolos tipos de fraude en funcion dela
tipologia de data. Por tltimo, en sus paginas s ha

e o

vecera aposté por un plan  su
site especific, toda una no-  El Festival Inspirational
vedad en nuestro pais y de IAB Spain es el tnico

8l
rio con la terminologia mas destacada.

Paula Vinuesa y Paula Simén,
premio jovenes talentos

iiS. V.

VALENCIA. Las alumnas del Gra-
do en Publicidad y Relaciones Pa-
blicas de la Universitat Jaume I,
Paula Vinuesa y Paula Simén, han
recibido el Premio de J6venes Ta-
lentos Digitales del Festival Ins-
pirational’l9. El festival estd or-
ganizado por la Asociacién de la
Publicidad, el Marketing y la Co-
municacién Digital en Espafia
(IAB Spain) con el propésito de
congregar al sector de la comu-

nicacién y la innovacién digital
del pais. La propuesta de Vinue-
sa'y Simén consiste en crear un
filtro para la red social Instagram
a través de la cual el usuario se
tiene que ver envuelto de basu-
ra en el océano. En segundo lu-
gar, las acciones posteriores con-
sistirdn en recurrir a personas con
cierto grado de influencia en el
pais para hacer llegar al ptblico
la importancia que adquiere cui-
dar el planeta.

Pauls Simén Cotilins fmmh

daa a
premiadas recogen el galar

don. :: e

*sle 7‘1 Jaume |

o

Eventos & Formacion

The Valley e IAB Spain se
alian para impartir el Master
en Digital Business

The Valley Digital Business School &
IAB Spain han firmado un acuerdo de
colaboracion para trabajar como part-
ners académicos impartiendo el Mas-
ter en Digital Business (MDB+). Con
esta alianza, buscan “formar a los pro-
fesionales especializados en negocios
digitales, dandoles los conocimien-
tos, competencias y herramientas ne-
cesarias para llevar a cabo la trans-
formacion digital de la empresa’” Asi
lo han confirmado tanto Arantxa
Sasiambarrena, CEO en The Valley,
que incide en que “unir el prestigio de
IAB Spain con la excelencia deThe Va-
lley marca un hito en la industria digi-
tal en Espana’ como Beatriz Medina,

presidenta de la asociacion, que expli-
ca: “The Valley aporta una trayectoria
impecable en el sector, gracias a su
apuesta por la innovacion y la genera-
cion de un ecosistema digital? “IAB
Spain nos aporta una conexion al co-
nocimiento global de negocio en este
sector, lo que ayuda a potenciar el va-
lor de nuestro MDE+! destaca por su
parte Ana Delgado, Chief Education
Officer de la escuela de negocios.

Este acuerdo entrara en vigor en la
proxima convocatoria del programa
que comenzara en octubre de 2019 y
esta dirigido a especialistas con una
edad media de 36 anos y méas de siete
anos de experiencia laboral.

El Correo Gallego ha destacado en

sus paginas la entrega de los Premios

Inspirational.

El Premio Jovenes Talentos ha sido

noticia para Las Provincias.

Diferentes medios sectoriales

publican la alianza entre IAB
Spainy The Valley como partners

académicos.
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Fncuesta de Satisfaccion

de los Asociados de |IAB Spain 2019

as variables analizadas en esta en-

cuesta son el conocimiento, la utilidad

y la satisfaccion con respecto a los
servicios que presta IAB Spain.

En cuanto al nivel de satisfaccion general
podemos hablar de un resultado excelente
ya que la valoracion obtenida ha sido de
un 4,5 (en un rango de 0 a 5) en mas del
80% de los encuestados. Nuestros asocia-
dos nos consideran como una asociacion
innovadora, proactiva, dinamica y util y nos
posicionan como una referencia para el
sector.

Los servicios que encuentran de mas utilidad y
mejor valorados son las comisiones de traba-
jo, la formacion, los eventos y los estudios de
investigacion.

iab

espain

Los eventos es una de las areas mas valora-
das, siendo el Festival Inspirational reconocido
como un referente en la Industria y posiciona-
do como el Festival de la Innovacion. En valo-
racion le siguen los Desayunos Tematicos y las
Jornadas Anuales.

La formacion que se imparte en |IAB Spain, es
un valor anadido que se percibe de forma muy
positiva con una nota media elevada 4,5 sobre
5 destacando los cursos superiores con un alto
grado de satisfaccion.

Referente a la comunicacion, mas del 70% de
nuestros asociados consideran que estan sien-
do correctamente informados y que el conte-
nido difundido es relevante y de gran interés.

En el ambito legal, también hemos recibido
muy buenas valoraciones. Siendo el servicio de

asesoramiento legal el mejor valorado de esta
area con una nota media de 4 sobre 5.

Queremos agradeceros a todos la participa-
cion en esta encuesta que nos ayuda a enten-
der mejor vuestras necesidades y trabajar cada
dia porgque encontréis en |IAB Spain todo aque-
llo que esperais de vuestra Asociacion.

También queremos daros las gracias por las altas
puntuaciones que habéis dado a nuestros servi-
cios y al trabajo de todo el equipo, y aseguraros
gue seguiremos trabajando para acercarnos cada
dia mas al 5/5




El Equipo de |AB Spain

Reyes Justribé,
Directora General

Ana Velasco
Ejecutiva de
Marketing e
Investigacion

Paula Lopez
Office Manager

Belén Acebes,
Directora de
Operaciones

Teresa Garcia
Responsable de
Comunicacion
de IAB Spain
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2019 JUNIO

Directora Juridica
y de Relaciones
Internacionales

Vicente Femenia
Responsable
de Eventos y

Formacion
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