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Metodología Objetivos

Objetivos

ÅEl presente Estudio, que realiza IAB Spain anualmente desde el 2002, tiene 

como principal objetivo proporcionar a la industria publicitaria digital un informe 

de tendencias de compra de medios y dar una cifra de inversión.

ÅEste estudio se realiza en base a los datos proporcionados por agencias de 

medios. Dichos datos han sido recopilados siguiendo un estricto acuerdo de 

confidencialidad firmado por PwC con los participantes en el estudio. PwC ha 

realizado la agregación de los datos proporcionados por los participantes del 

estudio. Esta información agregada ha sido proporcionada a IAB Spain para su 

tratamiento y análisis. 

ÅAdemás se contrasta y utilizan fuentes como Infoadex, Market Monitoring, 

adjinn y GEMO (Global Entertainment Media Outlook) de PwC.
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Metodología Bases de Análisis

Bases de análisis

ÅPara el cálculo de los porcentajes de inversión por sector, modelo de pricing, formato, 

modelo de compra y soporte se realiza una extrapolación de los datos proporcionados por 

los participantes con el fin de obtener datos totales de inversión en Internet.

ÅLa inversión en Desktop, Mobile, Publicidad Nativa & Branded Content, TV Conectada, 

Digital Out of Home (DOOH) y Audio Online se obtiene a partir de la suma de:

ÅInversión controlada: proporcionada por los participantes del estudio. Comprende 

publicidad en Display y Vídeo para las secciones de Desktop y Mobile, y las 

secciones Publicidad Nativa & Branded Content, Digital Out of Home, TV Conectada y 

Audio Online.

ÅInversión estimada: cifra estimada por IAB Spain basada por un lado en el panel de 

soportes de Market Monitoring sobre la compra que es gestionada por el anunciante 

directamente con el soporte sin que interceda la agencia de medios y por otro lado 

basada en la plataforma adjinn de benchmarking de publicidad digital.

ÅPara la Inversión en Search e Internacional se ha contado con los datos del Global 

Entertainment Media Outloook de PwC.

ÅPara calcular el dato de Influencers, PwC estima un rango de valor de mercado en 

base al Top20 Influencers de España
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Metodología Ficha Técnica

Ficha Técnica

ÅTipo de estudio
Tracking con periodicidad semestral a panel de 
empresas.

ÅUniverso
Agencias de medios asociadas y no 
asociadas a IAB Spain.

ÅMétodo de selección

A partir de bases de datos propiedad de IAB

Spain, se envió una invitación para participar.

ÅTipo de cuestionario

Estructurado (preguntas cerradas).

ÅMuestra

o DESKTOP & MOBILE: 
V16 participantes de Display 
V16 participantes de Vídeo
V11 participantes de Search

o PUBLICIDAD NATIVA Y BRANDED CONTENT
V14 participantes

o DIGITAL OUT OF HOME
V6 participantes

o TV CONECTADA
V7 participantes

o AUDIO ONLINE
V11 participantes
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Metodología Representatividad ïDesktop & Mobile

Representatividad de los datos

(El porcentaje de 

representatividad 

de los datos indica 

la proporción entre 

la inversión 

reportada en cada 

categoría (pricing, 

formatos, etc.) y la 

inversión total 

reportada para el 

soporte-tipo de 

publicidad (ej. 

Desktop-display). 

o Display DESKTOP & MOBILE:

- Pricing: 100%

- Formatos: 100%

- Contratación

(programática/negociada): 

100%

- Tipo de programática: 82,30%

- Dispositivo: 100%

o Video DESKTOP & MOBILE:

- Pricing: 83,70%

- Formatos (Instream video, 

Instream display, Outstream): 

100%

- Contratación

(programática/negociada): 

100%

- Tipo de programática: 82,81%

- Dispositivo: 100%

o Search DESKTOP & MOBILE:

- Dispositivo: 100%
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Perfil de la muestra   Empresas participantes

DESKTOP & MOBILE: 16 empresas

PUBLICIDAD NATIVA & BRANDED CONTENT: 14 empresas

DIGITAL OUT OF HOME: 6 empresas

TV CONECTADA: 7 empresas

AUDIO ONLINE: 11 empresas

Base: 16 empresas o grupos empresariales participantes
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Participantes Agencias



#IABInversión

Å Desktop & Mobile

Å Publicidad nativa & Branded Content

Å DOOH (Digital Out of Home)

Å TV Conectada

Å Audio Online

II. Resultados
Panorama general de medios
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Resultados Total inversión publicitaria en medios digitales 2017
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Resultados Evolución de la inversión publicitaria

en Medios Convencionales

Fuente : Infoadex / IAB Spain 2018

* En el dato de 2017 no incluye la inversión en TV Conectada ni en publicidad nativa. La inversión comparable incluyendo estos dŀǘƻǎ ǎŜǊƝŀ мΦтотΣо aaϵ 
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Resultados Representación de los medios

según inversión 2017

Fuente : Infoadex / IAB Spain 2018



#IABInversión

Anunciantes Inversión por actividad del anunciante

Fuente : Market Monitoring 2018
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Anunciantes Ranking Top 10 de anunciantes digitales

Fuente : Market Monitoring 2018
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Resultados Total inversión publicitaria en medios digitales 2017 

Comparativa anual total inversión

Pregunta: ¿Cuál es la inversión total publicitaria NETA en DESKTOP& MOBILEðDISPLAY, SEARCH Y VÍDEO- anual?

*Anterior metodología donde la muestra eran los soportes

**En el dato de 2017 no incluye la inversi·n en TV Conectada ni en publicidad nativa. La inversi·n comparable incluyendo estos datos ser²a 1.737,3 MMú 
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Resultados Total inversión publicitaria en medios digitales 2017
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Resultados DESKTOP & MOBILE: 

Distribución de la inversión por dispositivo

Pregunta: De la inversión publicitaria NETA en Desktop & Mobile divida porcentualmente la inversión Desktop vs. Mobile
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Resultados DESKTOP & MOBILE  - Display
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Resultados DESKTOP & MOBILE - Display: Formatos

Pregunta: De la inversión publicitaria NETA en  & Mobile ðDisplay -, dividida porcentualmente según los tipos de formatos utilizados.
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Resultados   DESKTOP & MOBILE  - Vídeo
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Resultados DESKTOP & MOBILE - Vídeo: tipos de formatos

Pregunta: De la inversión publicitaria NETA de Desktop & Mobile ðVídeo- divida porcentualmente por tipo de formato.
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Resultados DESKTOP & MOBILE - Search
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Resultados DIGITAL SIGNAGE
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Resultados DIGITAL SIGNAGE


