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Metodología Objetivos

Objetivos

• El presente Estudio, que realiza IAB Spain anualmente desde el 2002, tiene 

como principal objetivo proporcionar a la industria publicitaria digital un informe 

de tendencias de compra de medios y dar una cifra de inversión.

• Este estudio se realiza en base a los datos proporcionados por agencias de 

medios. Dichos datos han sido recopilados siguiendo un estricto acuerdo de 

confidencialidad firmado por PwC con los participantes en el estudio. PwC ha 

realizado la agregación de los datos proporcionados por los participantes del 

estudio. Esta información agregada ha sido proporcionada a IAB Spain para su 

tratamiento y análisis. 

• Además se contrasta y utilizan fuentes como Infoadex, Market Monitoring, 

adjinn y GEMO (Global Entertainment Media Outlook) de PwC.
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Metodología Bases de Análisis

Bases de análisis

• Para el cálculo de los porcentajes de inversión por sector, modelo de pricing, formato, 

modelo de compra y soporte se realiza una extrapolación de los datos proporcionados por 

los participantes con el fin de obtener datos totales de inversión en Internet.

• La inversión en Desktop, Mobile, Publicidad Nativa & Branded Content, TV Conectada, 

Digital Out of Home (DOOH) y Audio Online se obtiene a partir de la suma de:

• Inversión controlada: proporcionada por los participantes del estudio. Comprende 

publicidad en Display y Vídeo para las secciones de Desktop y Mobile, y las 

secciones Publicidad Nativa & Branded Content, Digital Out of Home, TV Conectada y 

Audio Online.

• Inversión estimada: cifra estimada por IAB Spain basada por un lado en el panel de 

soportes de Market Monitoring sobre la compra que es gestionada por el anunciante 

directamente con el soporte sin que interceda la agencia de medios y por otro lado 

basada en la plataforma adjinn de benchmarking de publicidad digital.

• Para la Inversión en Search e Internacional se ha contado con los datos del Global 

Entertainment Media Outloook de PwC.

• Para calcular el dato de Influencers, PwC estima un rango de valor de mercado en 

base al Top20 Influencers de España
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Metodología Ficha Técnica

Ficha Técnica

• Tipo de estudio
Tracking con periodicidad semestral a panel de 
empresas.

• Universo
Agencias de medios asociadas y no 
asociadas a IAB Spain.

• Método de selección

A partir de bases de datos propiedad de IAB

Spain, se envió una invitación para participar.

• Tipo de cuestionario

Estructurado (preguntas cerradas).

• Muestra

o DESKTOP & MOBILE: 
✓ 16 participantes de Display 
✓16 participantes de Vídeo
✓11 participantes de Search

o PUBLICIDAD NATIVA Y BRANDED CONTENT
✓ 14 participantes

o DIGITAL OUT OF HOME
✓ 6 participantes

o TV CONECTADA
✓ 7 participantes

o AUDIO ONLINE
✓ 11 participantes
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Metodología Representatividad – Desktop & Mobile

Representatividad de los datos

(El porcentaje de 

representatividad 

de los datos indica 

la proporción entre 

la inversión 

reportada en cada 

categoría (pricing, 

formatos, etc.) y la 

inversión total 

reportada para el 

soporte-tipo de 

publicidad (ej. 

Desktop-display). 

o Display DESKTOP & MOBILE:

- Pricing: 100%

- Formatos: 100%

- Contratación

(programática/negociada): 

100%

- Tipo de programática: 82,30%

- Dispositivo: 100%

o Video DESKTOP & MOBILE:

- Pricing: 83,70%

- Formatos (Instream video, 

Instream display, Outstream): 

100%

- Contratación

(programática/negociada): 

100%

- Tipo de programática: 82,81%

- Dispositivo: 100%

o Search DESKTOP & MOBILE:

- Dispositivo: 100%
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Perfil de la muestra   Empresas participantes

DESKTOP & MOBILE: 16 empresas

PUBLICIDAD NATIVA & BRANDED CONTENT: 14 empresas

DIGITAL OUT OF HOME: 6 empresas

TV CONECTADA: 7 empresas

AUDIO ONLINE: 11 empresas

Base: 16 empresas o grupos empresariales participantes
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Participantes Agencias
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• Audio Online

II. Resultados
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Resultados Total inversión publicitaria en medios digitales 2017
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Resultados Evolución de la inversión publicitaria

en Medios Convencionales

Fuente : Infoadex / IAB Spain 2018

* En el dato de 2017 no incluye la inversión en TV Conectada ni en publicidad nativa. La inversión comparable incluyendo estos datos sería 1.737,3 MM€ 
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Resultados Representación de los medios

según inversión 2017

Fuente : Infoadex / IAB Spain 2018
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Anunciantes Inversión por actividad del anunciante

Fuente : Market Monitoring 2018
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Anunciantes Ranking Top 10 de anunciantes digitales

Fuente : Market Monitoring 2018
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Resultados Total inversión publicitaria en medios digitales 2017 

Comparativa anual total inversión

Pregunta: ¿Cuál es la inversión total publicitaria NETA en DESKTOP& MOBILE–DISPLAY, SEARCH Y VÍDEO- anual?

*Anterior metodología donde la muestra eran los soportes

**En el dato de 2017 no incluye la inversión en TV Conectada ni en publicidad nativa. La inversión comparable incluyendo estos datos sería 1.737,3 MM€ 
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Resultados Total inversión publicitaria en medios digitales 2017
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Resultados DESKTOP & MOBILE: 

Distribución de la inversión por dispositivo

Pregunta: De la inversión publicitaria NETA en Desktop & Mobile divida porcentualmente la inversión Desktop vs. Mobile
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Resultados DESKTOP & MOBILE  - Display
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Resultados DESKTOP & MOBILE - Display: Formatos

Pregunta: De la inversión publicitaria NETA en  & Mobile – Display -, dividida porcentualmente según los tipos de formatos utilizados.
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Resultados   DESKTOP & MOBILE  - Vídeo
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Resultados DESKTOP & MOBILE - Vídeo: tipos de formatos

Pregunta: De la inversión publicitaria NETA de Desktop & Mobile – Vídeo- divida porcentualmente por tipo de formato.
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Resultados DESKTOP & MOBILE - Search
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Resultados DIGITAL SIGNAGE
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Resultados DIGITAL SIGNAGE
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IV. Análisis Internacional
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Inversión digital estimada por PwC

en el resto del mundo en 2018
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Análisis Internacional

Fuente: IAB Ireland

https://iabireland.ie/wp-content/uploads/2019/04/IAB-infographic-2018.2-1.png
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Análisis Internacional

Fuente: IAB Polska

https://iabadex.pl/gfx/IABPolska_PwC_AdEx_2018q2.png
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Análisis Internacional

Fuente: IAB Turkey

https://www.iabturkiye.org/UploadFiles/Infografiks/infografik_15.04.19(2)1642019095918.pdf
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Análisis Internacional

Fuente: IAB Australia

https://www.iabaustralia.com.au/research-and-resources/research-resources/item/12-research-and-resource/2749-entire-australian-advertising-market-cy2018
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Análisis Internacional

Fuente: IAB Australia

https://www.iabaustralia.com.au/research-and-resources/research-resources/item/12-research-and-resource/2749-entire-australian-advertising-market-cy2018
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• La inversión en publicidad digital en España crece frente a 2017 un 13,5% y se sitúa en 

1.971,9 millones de euros. Esta cifra incluye la inversión en Desktop, Mobile, Publicidad 

Nativa y Branded Content, Digital Out of Home (DOOH), TV Conectada y Audio Online.

• La inversión de publicidad en medios digitales supone ya el 34,3% del total inversión de 

medios convencionales, consolidando la segunda posición y recortando distancia a la 

televisión (37,1%).

• El medio digital es el único medio que gana cuota de mercado en el total de la inversión 

publicitaria. El resto bajan o se mantienen en los mismos niveles que años anteriores.

CONCLUSIONES VISIÓN GENERAL
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CONCLUSIONES DESKTOP  Y  MOBILE (DISPLAY,  VÍDEO Y SEARCH)

• Los crecimientos de Display y Vídeo son de dos dígitos, 14,4% y 19,3% respectivamente y 

Search de 9,2 %, aunque Search mantiene la mayoría de inversión con un 48,3%

• Por sectores, Automoción (23,7%) continúa liderando el ranking, pero se observa que Gran 

Distribución (10,9%) va recortando distancia. Le siguen Belleza e Higiene (9,2%), Alimentación y 

Bebidas (8,4%) y Banca (7,6%).

• La penetración de las campañas multidispositivo ya suponen valores mayores al 80% , en 

display (86,4%), en vídeo (79,14%) y en Search (86,99%). 

• Los modelos de pricing mantienen cierta estabilidad en el tiempo, situándose en valores del 75%

en inversión de branding (CPM, tiempo/fijo) frente a performance que lo hace alrededor de 25%

desde 2014. 

• La Compra Programática gana protagonismo, dando un dato global de 30,5% del total inversión, 

desglosado por display que supone un 31,2% y vídeo un 27,6%.



#IABInversión

• Como novedad en esta edición, tenemos un dato de Publicidad Nativa y Branded

Content que representa el 2,2% de la inversión con 43,1 MM€.

• La inversión en DOOH crece un 33% y supone el 3,1% del total inversión digital con 

60,9 millones de euros.

• La TV Conectada representa el 0,1% de la inversión con 2,8 MM€.

• Audio Online supone el 0,3% del valor total de la inversión de publicidad digital con 

6,5M€

CONCLUSIONES NATIVE & BRANDED CONTENT,  DOOH,

TV CONECTADA  Y  AUDIO ONLINE
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TENDENCIAS VISIÓN GENERAL

• Se estima un crecimiento mínimo de la inversión digital de dos dígitos para el 

2019.

• Se prevé que la Compra Programática alcance ya el 35% del total inversión.

• La Publicidad Nativa y el Branded Content seguirán incrementando su peso 

dentro de la inversión de los anunciantes.

• Se prevé que Audio y Vídeo online sigan acaparando cada vez mas inversión con 

crecimientos por encima del 15%

• Influencers supondrá una de las disciplinas con mayor crecimiento.
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