INVERSION
PUBLICITARIA

EN MEDIOS
DIGITALES

Resultados 2018




INDICE

|. Metodologia
* Objetivos
* Bases de Analisis
* Ficha técnica
* Representatividad
* Perfil de la muestra
* Participantes

Il. Resultados

» Panorama general de medios
* Ranking de anunciantes
* Evolutivo

1. Desktop & Mobile
* Evolutivo
» Dispositivo
* Programatica
DISPLAY
* Evolutivo
* Pricing
* Formatos
* Dispositivos
 Contratacion
VIDEO
* Evolutivo
* Pricing
* Formato
* Dispositivo
+ Contratacion

=
o

iab:

#IABlnversion

SEARCH
* Evolutivo
* Dispositivo

2. Publicidad Nativa & Branded Content
3. Digital Out of Home

4. TV Conectada

5. Audio Online

I1l. Analisis Internacional
IV. Conclusiones

V. Tendencias

pwec

Inversion Publicitaria en Medios Digitales | Resultados 2018



INVERSION
PUBLICITARIA

EN MEDIOS
DIGITALES

pwc

iab

#IABInversion

e spain

. I\/Ietodologla

* Objetivos
 Bases de analisis
 Fichatécnica
 Representatividad
 Perfil de la muestra
« Participantes

Resultados 2018



iab:

#IABlnversion
l

Metodologia ‘ Objetivos

Objetivos

8

|

* El presente Estudio, que realiza IAB Spain anualmente desde el 2002, tiene
como principal objetivo proporcionar a la industria publicitaria digital un informe
de tendencias de compra de medios y dar una cifra de inversion.

patos2018 |3

\

T CoNECTADL M) NLINE
288

* Este estudio se realiza en base a los datos proporcionados por agencias de
medios. Dichos datos han sido recopilados siguiendo un estricto acuerdo de
confidencialidad firmado por PwC con los participantes en el estudio. PwC ha
realizado la agregacion de los datos proporcionados por los participantes del
estudio. Esta informacion agregada ha sido proporcionada a IAB Spain para su

tratamiento y analisis.

EN PUBLICIDAD DIGITA|

DRSS EN MILLONES DE ELRSS

+ Ademas se contrasta y utilizan fuentes como Infoadex, Market Monitoring,
adjinn y GEMO (Global Entertainment Media Outlook) de PwC. —
e T
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MGtOdO'Oglla ‘ Bases de Andlisis |Ob

#IABlnversion

Bases de analisis

» Para el calculo de los porcentajes de inversion por sector, modelo de pricing, formato, /
modelo de compra y soporte se realiza una extrapolacion de los datos proporcionados por | Wﬁ%‘;”

. . . . -, I
los participantes con el fin de obtener datos totales de inversion en Internet. ’/ Eﬁfﬂlﬂs

» Lainversion en Desktop, Mobile, Publicidad Nativa & Branded Content, TV Conectada, ,/
Digital Out of Home (DOOH) y Audio Online se obtiene a partir de la suma de:

 Inversion controlada: proporcionada por los participantes del estudio. Comprende —
publicidad en Display y Video para las secciones de Desktop y Mobile, y las = —
secciones Publicidad Nativa & Branded Content, Digital Out of Home, TV Conectada
Audio Online.

 Inversion estimada: cifra estimada por IAB Spain basada por un lado en el panel de
soportes de Market Monitoring sobre la compra que es gestionada por el anunciante 2
directamente con el soporte sin que interceda la agencia de medios y por otro lado “
basada en la plataforma adjinn de benchmarking de publicidad digital. ——

» Para la Inversion en Search e Internacional se ha contado con los datos del Global
Entertainment Media Outloook de PwC.

» Para calcular el dato de Influencers, PwC estima un rango de valor de mercado en
base al Top20 Influencers de Espafia
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Tipo de estudio
Tracking con periodicidad semestral a panel de
empresas.

Universo
Agencias de medios asociadas y no
asociadas a IAB Spain.

Método de seleccion
A partir de bases de datos propiedad de IAB
Spain, se envio una invitacion para participar.

Tipo de cuestionario
Estructurado (preguntas cerradas).

e Muestra

o DESKTOP & MOBILE:
v' 16 participantes de Display
v’ 16 participantes de Video
v’ 11 participantes de Search

o PUBLICIDAD NATIVAYY BRANDED CONTENT
v’ 14 participantes

o DIGITAL OUT OF HOME
v’ 6 participantes

o TV CONECTADA
v 7 participantes

o AUDIO ONLINE
v’ 11 participantes
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MetOdOIOglla ‘ Representatividad — Desktop & Mobile 1IAD:

#IABlnversion

Representatividad de los datos

(El porcentaje de | Display DESKTOP & MOBILE: | o Video DESKTOP & MOBILE: o Search DESKTOP & MOBILE:

;eeplroesszr;ttcgsiviigsza - Pricing: 100% - Pricing: 83,70% - Dispositivo: 100%
la proporcion entre - Formatos: 100% - Formatos (_Instream video,
la inversién _ Contratacion Instream display, Outstream):
» : _ 100%

reportada en cada (programatica/negociada): B
categoria (pricing, 100% ) Contratacu?n _
formatos, etc.) yla | _1inq de programatica: 82,30% (programatica/negociaday):
inversion total : . 100%

| - Dispositivo: 100% _ .
reportada para e - Tipo de programatica: 82,81%
soporte-tipo de - Dispositivo: 100%
publicidad (ej. . ' ’
Desktop-display).

L
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Perfil de la muestra | empresas participantes lOb

#IABlnversion

Base: 16 empresas 0 grupos empresariales participantes

DESKTOP & MOBILE: 16 empresas
PUBLICIDAD NATIVA & BRANDED CONTENT: 14 empresas
DIGITAL OUT OF HOME: 6 empresas
TV CONECTADA: / empresas
AUDIO ONLINE: 11 empresas
[ —— \ ) — ]

i i ‘)’z\‘] if::,“ l‘;' i
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Panorama general de medios

Desktop & Mobile

Publicidad nativa & Branded Content
DOOH (Digital Out of Home)

TV Conectada

Audio Online
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DESKTOP & MOBILE ® E
DATOS 2018 lClb%

CONTENT TV CONECTADA AUDIO ONLINE
T T 1T 10T ™

TOTAL INVERSION 'l 9 7 26
L DATOS EN MILLONES DE EUROS | v pBLICIDAD DIGITAL |
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Resultados | evolucion de la inversion publicitaria lo bo
en Medios Convencionales i ABlrversion
2013 | 2014 | 2015 | 2016 = 2017 |, mgras 2018
TELEVISION 1.703.4 1.8904  2.011,3 2.1219 | 2.143,30 080 2.127,20
DL o1 o iz isiese i SE@D) oo
DIARIOS 662.9 656,3 658.9 6174 567,40 -5,9% 533,80
RADIO 403,6 420,2 454.4 458 465,80  +3,3% 481,10
EXTERIOR 282 314,7 3214 321 326,60  +2,8% 335,90
REVISTAS 253.9 254,2 255,2 252,2 240,10 -5,1% 221,80
DOMINICALES 38,7 31,1 37 8 33,8 31,00 -6,8% 28,90
CINE 20,2 16,2 22,6 33,70 +3% 30,70
o9 | 4553 SIS | 50828 SIS 23 | S
MILLONES DE EUROS
L Fuente : Infoadex / IAB Spain 2018
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L Fuente : Infoadex / IAB Spain 2018
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Resultados

@
Representacion de los medios lo
segun inversion 2017

Exterior ’
—
Radio g7

#IABlnversio

0,6% MIEZ® Dominicales
0,6% MU Cine

— 38.9% @ Television
|

4
4

L

@ IR  Digital

Inversion Publicitaria en Medios Digitales | Resultados 2018

=
o
o
L
®

n



@

1IAD:
Inversion por actividad del anunciante o
#|ABlInversion

Anunclantes

20%
15%
10%
4,8%
5% 2,8% )\ 2,8%
0% . . ===
e W 2 & ) o
o o ——‘. ’
Automocion  Gran Belleza  Alimentacion  Banca Telecom.  Productoras Energia ~ Tecnologia Otros Apuestas y Seguros Viajes Salud
distribucion higiene y bebidas audiovisual juegos Pharma
cosmética

_i Fuente : Market Monitoring 2018
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Anunciantes ‘ Ranking Top 10 de anunciantes digitales

[[[IITe
i

. SET A M PeG ¢ amazon ’ BBVA @

RENAULT movistar et
vodafone 0

\pacia/) L 4)\
O <

Auo. HIPERCOR
@ sSkoba

_t Fuente : Market Monitoring 2018
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| 858 6¢ mros2018 | |QIbD:

DISPLAY 35,3% 695,96 CONTENT i TVCONECTADA  AUDIO ONLINE
VIDEO  10,7% 211€
SEARCH 48,3% 951,76

94.3%

TOTAL INVERSION 'I 9 7 26
L DATOS ENMILLONES DEEUROS | £ pyBLICIDAD DIGITAL  f o
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Resultados | Totalinversion publicitaria en medios digitales 2017 lOb%

Comparativa anual total inversion 4 ABInversion
MILLONES DE EUROS @
2.0000
1800 1.708,07*
1.600 1.565,6

o

o

o

1.400
12889
1.200
1.0656
1.000 960,1
8992 g5
7989

800

6o 4824

40 3105

1624
200 919 706 946
, m 1 N .

2002* 2003*  2004* 2005* 2006* 2007 2008 2009 2010* 2011* 2012 2013" 2014 2015 2016 2017 2018

Pregunta: ;Cudl es la inversion total publicitaria NETA en DESKTOP& MOBILE-DISPLAY, SEARCH Y VIDEO- anual?

t *Anterior metodologia donde la muestra eran los soportes
— **En el dato de 2017 no incluye la inversién en TV Conectada ni en publicidad nativa. La inversién comparable incluyendo estos datos seria 1.737,3 MM€

pwc
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DESKTOP & MOBILE

1.858,6€ DATO0S 2018

e spain

TOTAL INVERSIG
PR cvvescons | oo 1.9/ 26
pwc
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Resultados ‘ DESKTOP & MOBILE: |ab§
Distribucion de la inversion por dispositivo 4 ABInversion
DESKTOP & MOBILE SOLO DESKTOP SOLO MOBILE
100%
86,45% 86,99%
90% 79,14%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20% 10,16%
5,68% @ 2 85V, 7.87% )\ 3.69%
'l 1
0% ¥ | Y C 4
DISPLAY VIDEO SEARCH DISPLAY VIDEO SEARCH DISPLAY VIDEO SEARCH
t Pregunta: De la inversion publicitaria NETA en Desktop & Mobile divida porcentualmente la inversién Desktop vs. Mobile
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DESKTOP & MOBILE

e spain

DATOS 2018

DISPLAY 35,3% 695,9€

TOTAL INVERSION
i DATOS EN MILLONES DE EUROS | E pyBLIGIDAD DIGITAL 19726
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Resultados ‘ DESKTOP & MOBILE - Display: Formatos ICI :

#IABlnversion

Display Estandar Formatos premium
Formatos convencionales 78’3% - | J - (Brand days, Patrocinios,
(Banner, megabanner, robapaginas...) /i IAB Rising Stars)
/

i Pregunta: De la inversion publicitaria NETA en & Mobile — Display -, dividida porcentualmente segun los tipos de formatos utilizados.

pwc
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DESKTOP & MOBILE

1.858,6€ DATOS 2018

e spain

VIDEO  10,7% 211€

94,3%

TOTAL INVERSION
i DATOS EN MILLONES DE EUROS | E\ pyBLIGIDAD DIGITAL 19726
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Resultados ‘ DESKTOP & MOBILE - Video: tipos de formatos ICI :

#IABlnversion

In Stream display:
overlays

OutStream
(inbanner, in-read, in-text,
video skin, video take over,

discovery, etc.)

InStream video:
preroll, midroll, postroll

L Pregunta: De la inversion publicitaria NETA de Desktop & Mobile — Video- divida porcentualmente por tipo de formato.

pwc

Inversion Publicitaria en Medios Digitales | Resultados 2018



DESKTOP & MOBILE

e spain

DATOS 2018

SEARCH 48,3% 951,76

TOTAL INVERSION
i DATOS ENMILLONES DEEUROS | N pyBLICIDAD DIGITAL 19726
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e spain

DATOS 2018

NATIVE &
BRANDED
CONTENT

TOTAL INVERSION
DATOS ENMILLONES DE EUROS | EN pyBLICIDAD DIGITAL 19726
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e spain

DATOS 2018

TOTAL INVERSION
i DATOS ENMILLONES DEEUROS | N pyBLICIDAD DIGITAL 19728
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. Desktop & Mobile
. Publicidad Nativa & Branded Content

I
1
2
3. Digital Out of
4
5

. TV Conectada
. Audio Online
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e spain

DAT0S 2018

TV CONECTADA

- TOTAL INVERSION 'I 9 7 28
j DATOS EN MILLONES DE EUROS | E) puLICIDADDIGITAL I .
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e spain

ms20i | 1A

AUDIO ONLINE

TOTAL INVERSION
i DATOS ENMILLONES DE EUROS | E\ pyBLICIDAD DIGITAL 19726
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espain

Inversion digital estimada por PwC |Qb
en el resto del mundo en 2018 #1ABInversion

© 38%
37%
& 14% © 7%
0,
91,776 * 14%
87,533
© 38%
& 16%
67,972
© 31%
+ © 55%
13%
& 18%
44,484 41,815
© 47%
o, © 26%
© 34% © 26% "® a9, A 13%@ % @ 21 o © 37% © 21%@) 20% © 25
& 10% 8y B 7% & 140 12928 . " © 10% * 12% ®15% g o ’
6498 ° * 23% g 13% 4 249 ° i 18%
4,242 4 097 2,782 2 863 4,920 4,880 2 200
759 , 1,243
| — — 313
America Canada USA EMEA Francia A]emanla Ttalia UK Rusia Turquia Sudafrica Asia Australia China LatAm Brasil México
del Pacifico
Norte
[0 Inversion digital (€ millones) 4 Crecimiento vs 2017 @ Peso del digital sobre la inversion publicitaria total
Fuente: PwC Global Entertainment and Media Outlook 2018-2022
Estudio de Inversion Publicitaria Digital 2018 junio 2018
38

R R
|
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Analisis Internacional ,
1l

epup|all

Total online adspend _.
® inIreland reaches \~
€574m for 2018 L

The IAB Ireland PwC Online Adspend

Study for 2018 (Jan to Dec) sees
growth of 17% with ad revenues of
€574m compared to €491m in 2017

Mobile Adspend for 2018 is now 66% o
of total digital spend at €376m &g .“
@

Irish Mobile Adspend represents

over €2 in every €3 of total digital
adspend

Fuente: IAB Ireland
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https://iabireland.ie/wp-content/uploads/2019/04/IAB-infographic-2018.2-1.png

Andlisis Internacional . 42 . g
iab: lojo}

#IABlnversion
|AB/PwC

adex 2ighi iab. pwe

Wydatki na reklame online
PO pierwszym podtroczu 2018
WARTOSC (MLD Zt) | DYNAMIKA (RDR)

1,859 2,171

2017'H1 2018'H1

_L Fuente: IAB Polska
pwc
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https://iabadex.pl/gfx/IABPolska_PwC_AdEx_2018q2.png
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Analisis Internacional e b&’
id

>~

=
e
®

2017 2018

Dijital Reklam

Yatinm Toplami
\

Display Reklam Yatirnmlan
8

Arama Motoru

Reklam Yatinmlar:
R

ilan Sayfalan

Reklam Yatinmlan
,

Digerleri
N

Fuente: IAB Turkey

Degisim

13,35%
13,35%
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https://www.iabturkiye.org/UploadFiles/Infografiks/infografik_15.04.19(2)1642019095918.pdf

=
o

R . . @ @
Andlisis Internacional  jaby. 1ab:

a USiTGliO #|ABlInversion

ONLINE ADVERTISING EXPENDITURE REPORT a9
Twelve months ended 31 December 2018 (CY2018) pwc

iab.

australia

ONLINE ADVERTISING MARKET REVENUE CY18: $8,838M

oz $7,917M

+11.6%
s $8,838M { )
oz $3,571M
SEARCH & ens $3,898M
DIRECTORIES
(+9.5%)
onr $2,848M

(+15.8%)

0 318 2B 33B 54B $5B 6B 376 j8B $9B

L Fuente: IAB Australia
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https://www.iabaustralia.com.au/research-and-resources/research-resources/item/12-research-and-resource/2749-entire-australian-advertising-market-cy2018
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Analisis Internacional

|ab

australia
AD REVENUE
CY2018

$8.8B Digital Ad Market

Digital represented 53.2% of Total Australian
Ad Market ($16.6B). Total Digital Ad Spend
in CY18 ended on $8.8B, up 12% on CY17.

Video

|c|b

australia

53.2%

Fastest Growing — now 8% of total
ad market — up 26% on CY17.

DIGITAL

MOBILE
21.8%

TELEVISION

TOTAL
AUSTRALIAN
ADVERTISING
MARKET

V8% 11.4%
Mobile CINEMA \_ PRINT
Now 25% of total ad market — up 5.6% N 7.2%
35% on CY17. OUTDOOR RADIO

Fuente: IAB Australia

Sources: IAB Australia/PwC Online Ad Expenditure Reporf, Dec. 2018 ond Dec. 2017; CEASA 2018
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CONCLUSIONES | VISION GENERAL 'o :

#IABlnversion

« Lainversion en publicidad digital en Espafa crece frente a 2017 un 13,5% y se sitla en
1.971,9 millones de euros. Esta cifra incluye la inversion en Desktop, Mobile, Publicidad
Nativa y Branded Content, Digital Out of Home (DOOH), TV Conectada y Audio Online.

» La inversion de publicidad en medios digitales supone ya el 34,3% del total inversion de
medios convencionales, consolidando la segunda posicidon y recortando distancia a la
television (37,1%).

* El medio digital es el inico medio que gana cuota de mercado en el total de la inversion
publicitaria. El resto bajan o se mantienen en los mismos niveles que afios anteriores.
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CONCLUSIONES [DESKTOP Y MOBILE (DISPLAY, VIDEOY SEARCH) lo &

#IABlnversion

» Los crecimientos de Display y Video son de dos digitos, 14,4% y 19,3% respectivamente y
Search de 9,2 %, aunque Search mantiene la mayoria de inversion con un 48,3%

» Por sectores, Automocion (23,7%) continua liderando el ranking, pero se observa que Gran
Distribucion (10,9%) va recortando distancia. Le siguen Belleza e Higiene (9,2%), Alimentacion y
Bebidas (8,4%) y Banca (7,6%).

» La penetracion de las campafias multidispositivo ya suponen valores mayores al 80% , en
display (86,4%), en video (79,14%) y en Search (86,99%).

» Los modelos de pricing mantienen cierta estabilidad en el tiempo, situandose en valores del 75%
en inversion de branding (CPM, tiempo/fijo) frente a performance que lo hace alrededor de 25%
desde 2014.

 La Compra Programatica gana protagonismo, dando un dato global de 30,5% del total inversion,
desglosado por display que supone un 31,2% y video un 27,6%.

Inversion Publicitaria en Medios Digitales | Resultados 2018
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Q.

CONCLUSIONES | NATIVE & BRANDED CONTENT, DOOH, 'O o
TV CONECTADA Y AUDIO ONLINE #|ABlnversion

Como novedad en esta edicion, tenemos un dato de Publicidad Nativa y Branded
Content que representa el 2,2% de la inversion con 43,1 MME.

La inversion en DOOH crece un 33% y supone el 3,1% del total inversion digital con
60,9 millones de euros.

La TV Conectada representa el 0,1% de la inversién con 2,8 MME.

Audio Online supone el 0,3% del valor total de la inversion de publicidad digital con
6,5M€

pwc Inversion Publicitaria en Medios Digitales | Resultados 2018
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TENDENCIAS | VISION GENERAL 1AD:

#IABlnversion

« Se estima un crecimiento minimo de la inversion digital de dos digitos para el
20109.

« Se prevé que la Compra Programatica alcance ya el 35% del total inversion.

 La Publicidad Nativa y el Branded Content seguiran incrementando su peso

dentro de la inversion de los anunciantes.

« Se prevé que Audio y Video online sigan acaparando cada vez mas inversion con

crecimientos por encima del 15%

* Influencers supondra una de las disciplinas con mayor crecimiento.
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DIGITALE
® x
' o W Belén Acebes - Directora de Operaciones

Jorge Planes - Director de Entretenimiento y Medios

pwc Pablo Armifiana — Senior Management Consultant

== Reyes Justribé — Directora General
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