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Metodologia ‘ Objetivos

Objetivos

L
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A El presente Estudio, que realiza IAB Spain anualmente desde el 2002, tiene
como principal objetivo proporcionar a la industria publicitaria digital un informe
de tendencias de compra de medios y dar una cifra de inversion.

\

patos2018 |3
TV CoNECTADA AOD U
0,1%

2.88

EN PUBLICIDAD DIGITA|

A Este estudio se realiza en base a los datos proporcionados por agencias de
medios. Dichos datos han sido recopilados siguiendo un estricto acuerdo de
confidencialidad firmado por PwC con los participantes en el estudio. PwC ha
realizado la agregacion de los datos proporcionados por los participantes del
estudio. Esta informacion agregada ha sido proporcionada a IAB Spain para su

tratamiento y analisis.

O TEN

Lty
2
oo
DRSS EN MILLONES DE ELRSS

DESPLAY  353% 68588
SEARCR 483% BSL7%

VOED  10.7% 2118

A Ademas se contrasta y utilizan fuentes como Infoadex, Market Monitoring,
adjinn y GEMO (Global Entertainment Media Outlook) de PwC. —
e T
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Bases de analisis

A Para el célculo de los porcentajes de inversion por sector, modelo de pricing, formato, /
modelo de compra y soporte se realiza una extrapolacion de los datos proporcionados por | lﬂVéﬁ%’
los participantes con el fin de obtener datos totales de inversion en Internet. / s

U v MEDIOS

A Lainversién en Desktop, Mobile, Publicidad Nativa & Branded Content, TV Conectada, /
Digital Out of Home (DOOH) y Audio Online se obtiene a partir de la suma de: lowe

A Inversién controlada: proporcionada por los participantes del estudio. Comprende —
publicidad en Display y Video para las secciones de Desktop y Mobile, y las = —
secciones Publicidad Nativa & Branded Content, Digital Out of Home, TV Conectada
Audio Online.

A Inversién estimada: cifra estimada por IAB Spain basada por un lado en el panel de
soportes de Market Monitoring sobre la compra que es gestionada por el anunciante 2
directamente con el soporte sin que interceda la agencia de medios y por otro lado “
basada en la plataforma adjinn de benchmarking de publicidad digital. ——

A Para la Inversién en Search e Internacional se ha contado con los datos del Global
Entertainment Media Outloook de PwC.

A Para calcular el dato de Influencers, PwC estima un rango de valor de mercado en
base al Top20 Influencers de Espafia
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Ficha Técnica

=
o

iab:

#IABlnversion

A Tipo de estudio
Tracking con periodicidad semestral a panel de

empresas.

A Universo
Agencias de medios asociadas y no
asociadas a IAB Spain.

A Método de seleccion
A partir de bases de datos propiedad de IAB

Spain, se envio una invitacion para participar.

A Tipo de cuestionario
Estructurado (preguntas cerradas).

L

A Muestra

0 DESKTOP & MOBILE:
V 16 participantes de Display
V 16 participantes de Video
V 11 participantes de Search

o PUBLICIDAD NATIVAYY BRANDED CONTENT
V 14 participantes

o DIGITAL OUT OF HOME
V 6 participantes

o TV CONECTADA
V 7 participantes

o AUDIO ONLINE
V 11 participantes
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Representatividad de los datos
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representatividad
de los datos indica
la proporcién entre
la inversion
reportada en cada
categorigoficing
formatos, etc.) y la
inversion total
reportada para el
soportdipo de
publicidad (ej.
Desktoglisplay.

- Pricing: 100%
- Formatos: 100%
- Contratacion
(programéatica/negociada):
100%
- Tipo de programatica: 82,30%
- Dispositivo: 100%

L

(El porcentaje de| 5 pisplay DESKTOP & MOBILE: |0 Video DESKTOP & MOBILE:

- Pricing: 83,70%
- Formatos (Instream video,

Instream display, Outstream):
100%

- Contratacion
(programatica/negociada):
100%
- Tipo de programatica: 82,81%
- Dispositivo: 100%

0 Search DESKTOP & MOBILE:
- Dispositivo: 100%
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Perfil de la muestra | empresas participantes lOb

#IABlnversion

Base: 16 empresas 0 grupos empresariales participantes

DESKTOP & MOBILE: 16 empresas
PUBLICIDAD NATIVA & BRANDED CONTENT: 14 empresas
DIGITAL OUT OF HOME: 6 empresas
TV CONECTADA: / empresas
AUDIO ONLINE: 11 empresas
[ —— \ ) — ]
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DESKTOP & MOBILE ® E
DATOS 2018 lClb%

CONTENT TV CONECTADA AUDIO ONLINE
T T 1T 10T ™

TOTAL INVERSION 'l 9 7 26
L DATOS EN MILLONES DE EUROS | v pBLICIDAD DIGITAL |
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L Fuente : Infoadex / IAB Spain 2018
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Resultados | evolucion de la inversion publicitaria
en Medios Convencionales
2013 2014 2015 2016 2017
TELEVISION 17034 @ 18904 @ 2.0113 21219 | 2.143, 30

oL _igsss |z iseoss | oo ()

INCREMENTO
%2017A 2018

-0.80%

DIARIOS 662,9 656,3 658,9 6174 567,40 5,9”/0
RADIO 403,6 420,2 4544 458 465,80  +3,3%
EXTERIOR 282 314, 3274 321 326,60  +2,8%
REVISTAS 2539 254,2 255,2 252,2 240,10 -9,1%
DOMINICALES 38,7 31,1 37 8 33,8 31,00 -6,8%
CINE 20,2 16,2 22,6 33,70 +3%

om0 63 | 09 6325 58 o2k S

MILLONES DE EUROS

* En el dato de 2017 no incluye la inversion en TV Conectada ni en publicidad nativa. La inversion comparable inclugehdd 8séo & S NN |
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#IABlnversion

2018
2.127,20
533,80
481,10
335,90
221,80
28,90
30,70

MPTOT 2
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L Fuente : Infoadex / IAB Spain 2018
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Resultados

@
Representacion de los medios lo
segun inversion 2017

Exterior ’
—
Radio g7

#IABlnversio

0,6% MIEZ® Dominicales
0,6% MU Cine

— 38.9% @ Television
|

4
4

L

@ IR  Digital
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1IAD:
Inversion por actividad del anunciante o
#|ABlInversion

Anunclantes

20%
15%
10%
4,8%
5% 2,8% )\ 2,8%
0% . . ===
e W 2 & ) o
o o ——‘. ’
Automocion  Gran Belleza  Alimentacion  Banca Telecom.  Productoras Energia ~ Tecnologia Otros Apuestas y Seguros Viajes Salud
distribucion higiene y bebidas audiovisual juegos Pharma
cosmética

_i Fuente : Market Monitoring 2018
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Anunciantes ‘ Ranking Top 10 de anunciantes digitales

[[[IITe
i

. SET A M PeG ¢ amazon ’ BBVA @

RENAULT movistar et
vodafone 0

\pacia/) L 4)\
O <

Auo. HIPERCOR
@ sSkoba

_t Fuente : Market Monitoring 2018
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| 858 6¢ mros2018 | |QIbD:

DISPLAY 35,3% 695,96 CONTENT i TVCONECTADA  AUDIO ONLINE
VIDEO  10,7% 211€
SEARCH 48,3% 951,76

94.3%

TOTAL INVERSION 'I 9 7 26
L DATOS ENMILLONES DEEUROS | £ pyBLICIDAD DIGITAL  f o

pwe




o £
Resultados | Totalinversion publicitaria en medios digitales 2017 lOb%

Comparativa anual total inversion 4 ABInversion
MILLONES DE EUROS @
2.0000
1800 1.708,07*
1.600 1.565,6

1.400
12889
1.200
1.0656
1.000 960,1
8992 g5
7989
800
400 3105
1624
200 919 706 946
, m 1 N .

2002* 2003*  2004* 2005* 2006* 2007 2008 2009 2010* 2011* 2012 2013" 2014 2015 2016 2017 2018

Pregunta: ¢Cudl es la inversion total publicitaria NETA en DESKTOP& MG@BISPLAY, SEARCH Y ViDE@nual?

t *Anterior metodologia donde la muestra eran los soportes
— **En el datode 2017 noincluyel a i nversi -n en TV Conectada ni en publicidad nativa. La injverl

pwc
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DESKTOP & MOBILE

1.858,6€ DATO0S 2018

e spain

TOTAL INVERSIG
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Resultados ‘ DESKTOP & MOBILE: |ab§
Distribucion de la inversion por dispositivo 4 ABInversion
DESKTOP & MOBILE SOLO DESKTOP SOLO MOBILE
100%
86,45% 86,99%
90% 79,14%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20% 10,16%
5,68% @ 2.85% 187% ) |\ 365%
| B |
0% [ Y .4
DISPLAY VIDEO SEARCH DISPLAY VIDEO SEARCH DISPLAY VIDEO SEARCH
‘ Pregunta: De la inversion publicitaria NETé&n Desktop & Mobile divida porcentualmente la inversion Desktop vs. Mobile
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DESKTOP & MOBILE

e spain

DATOS 2018

DISPLAY 35,3% 695,9€

TOTAL INVERSION
i DATOS EN MILLONES DE EUROS | E pyBLIGIDAD DIGITAL 19726
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Resultados ‘ DESKTOP & MOBILE - Display: Formatos ICI :

#IABlnversion

Display Estandar Formatos premium
Formatos convencionales 78’3% - | J - (Brand days, Patrocinios,
(Banner, megabanner, robapaginas...) /i IAB Rising Stars)
/

i Pregunta: De la inversion publicitaria NETA en & Mobddisplay-, dividida porcentualmente segun los tipos de formatos utilizados.
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DESKTOP & MOBILE

1.858,6€ DATOS 2018

e spain

VIDEO  10,7% 211€

94,3%

TOTAL INVERSION
i DATOS EN MILLONES DE EUROS | E\ pyBLIGIDAD DIGITAL 19726
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Resultados ‘ DESKTOP & MOBILE - Video: tipos de formatos ICI :

#IABlnversion

In Stream display:
overlays

OutStream
(inbanner, in-read, in-text,
video skin, video take over,

discovery, etc.)

InStream video:
preroll, midroll, postroll

L Pregunta: De la inversion publicitaria NETA de Desktop & Molbl¥ideco divida porcentualmente por tipo de formato.
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SEARCH 48,3% 951,76
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e spain

DATOS 2018

NATIVE &
BRANDED
CONTENT

TOTAL INVERSION
DATOS ENMILLONES DE EUROS | EN pyBLICIDAD DIGITAL 19726




INVERSION
PUBLICITARIA

EN MEDIOS
DIGITALES

pwc

1.
2.
3.
4.

iab

#IABInversion

e spain

Resultados

Desktop & Mobile

Publicidad Nativa & Branded Content
Digital Out of Home

TV Conectada

Resultados 2018



e spain

DATOS 2018

TOTAL INVERSION
i DATOS ENMILLONES DEEUROS | N pyBLICIDAD DIGITAL 19728

pwe



INVERSION o |
PUBLICITARIA 'ab
EN MED'US #IABInversion
DIGITALES |. Resultados

. Desktop & Mobile
. Publicidad Nativa & Branded Content

I
1
2
3. Digital Out of
4
5

. TV Conectada
. Audio Online

pwc Resultados 2018



Resultados | biciaL sienace ICI &

#IABlnversion

pwc Inversion Publicitaria en Medios Digitales | Resultados 2018



