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Metodología Objetivos

Objetivos

• El presente Estudio, que realiza IAB Spain anualmente desde el 

2002, tiene como principal objetivo proporcionar a la industria 

publicitaria digital un informe de tendencias de compra de medios y 

dar una cifra de inversión.

• Este estudio se realiza en base a los datos proporcionados por 

agencias de medios. Dichos datos han sido recopilados siguiendo 

un estricto acuerdo de confidencialidad firmado por PwC con los 

participantes en el estudio. 

• PwC ha realizado la agregación de los datos proporcionados por 

los participantes del estudio. Esta información agregada ha sido 

proporcionada a IAB para su tratamiento y análisis. 



#IABInversión

Metodología Bases de Análisis

Bases de análisis

• Para el cálculo de los porcentajes de inversión por sector, modelo de 

pricing, formato, modelo de compra y soporte se realiza una extrapolación 

de los datos proporcionados por los participantes con el fin de obtener 

datos totales de inversión en Internet.

• La inversión en Desktop, Mobile, Digital Signage y Audio Online se 

obtiene a partir de la suma de:

• Inversión controlada: proporcionada por los participantes del estudio. 

Comprende publicidad en Display, Search y Vídeo para las secciones 

de Desktop y Mobile, Digital Signage y Audio Online.

• Inversión estimada: cifra estimada por IAB basada en el panel de 

soportes de Market Monitoring sobre la compra que es gestionada por 

el anunciante directamente con el soporte sin que interceda la 

agencia de medios. 
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Metodología Ficha Técnica

Ficha Técnica

• Muestra

o DESKTOP & MOBILE: 
 13 participantes de Display
13 participantes de Vídeo
13 participantes de Search

o DIGITAL SIGNAGE
 6 participantes

o AUDIO ONLINE
 9 participantes

• Tipo de estudio
Tracking con periodicidad semestral a panel de 
empresas.

• Universo
Agencias de medios asociadas y no 
asociadas a IAB Spain.

• Método de selección

A partir de bases de datos propiedad de IAB,

se envió una invitación para participar.

• Tipo de cuestionario

Estructurado (preguntas cerradas).
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Metodología Representatividad – Desktop & Mobile

o Display DESKTOP & MOBILE:

- Pricing: 100%

- Formatos: 100%

- Contratación

(programática/negociada): 100%

- Tipo de programática: 73,51%

- Dispositivo: 100%

Representatividad de los datos

(El porcentaje de 

representatividad 

de los datos indica 

la proporción entre 

la inversión 

reportada en cada 

categoría (pricing, 

formatos, etc.) y la 

inversión total 

reportada para el 

soporte-tipo de 

publicidad (ej. 

Desktop-display). 

o Video DESKTOP & MOBILE:

- Pricing: 80,38%

- Formatos (Instream video, 

Instream display, Outstream): 

100%

- Contratación

(programática/negociada): 100%

- Tipo de programática: 65,08%

- Dispositivo: 100%

o Search DESKTOP & MOBILE:

- Dispositivo: 100%
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Perfil de la muestra   Empresas participantes

DESKTOP & MOBILE: 13 empresas

DIGITAL SIGNAGE: 6 empresas

AUDIO ONLINE: 9 empresas

Base: 13 empresas participantes
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Participantes Agencias de medios
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Resultados Total inversión publicitaria en medios digitales 2017
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Resultados Evolución de la inversión publicitaria

en Medios Convencionales

Fuente : Infoadex / IAB Spain 2017

• Desktop & Mobile + Digital Signage+ Audio Online + TV conectada hasta 2016
• En el dato de 2017 no incluye la inversión en TV Conectada
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Resultados Representación de los medios

según inversión 2017

* Desktop + Mobile + Digital Signage + Audio Online 

Fuente : Infoadex / IAB Spain 2017
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Anunciantes Inversión por actividad del anunciante

Fuente : Market Monitoring 2017
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Anunciantes Ranking Top 10 de anunciantes digitales

Fuente : Market Monitoring 2017
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Resultados Total inversión publicitaria en medios digitales 2017
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Resultados Total inversión publicitaria en medios digitales 2017 

Comparativa anual total inversión

Pregunta: ¿Cuál es la inversión total publicitaria NETA en DESKTOP& MOBILE–DISPLAY, SEARCH Y VÍDEO- anual?

*Anterior metodología (muestra: soportes)
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Resultados Total inversión publicitaria en medios digitales 2017
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Resultados DESKTOP & MOBILE

Distribución de la inversión por dispositivo

Pregunta: De la inversión publicitaria NETA en Desktop & Mobile divida porcentualmente la inversión Desktop vs. Mobile
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Resultados DESKTOP & MOBILE  - Display
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Resultados DESKTOP & MOBILE - Display: Formatos

Pregunta: De la inversión publicitaria NETA en  & Mobile – Display -, dividida porcentualmente según los modelos de pricing utilizados.
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Resultados   DESKTOP & MOBILE  - Vídeo
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Resultados DESKTOP & MOBILE - Vídeo: tipos de formatos

Pregunta: De la inversión publicitaria NETA de Desktop & Mobile – Vídeo- divida porcentualmente por tipo de formato.
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Resultados DESKTOP & MOBILE

Comparativa Compra Programática: Display y Vídeo

Pregunta: De la inversión publicitaria NETA en Desktop & Mobile- divida porcentualmente Compra Negociada vs. Compra Programática.
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Resultados DESKTOP & MOBILE - Search
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Resultados DIGITAL SIGNAGE
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Resultados DIGITAL SIGNAGE
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III. Análisis Internacional
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Inversión digital estimada por PwC

en el resto del mundo en 2017
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Análisis Internacional

Fuente: IAB USA
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Análisis Internacional

Fuente: IAB USA
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Análisis Internacional

Fuente: IAB UK
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Análisis Internacional

Fuente: IAB UK
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Análisis Internacional

Fuente: IAB UK
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Análisis Internacional

Fuente: SRI-France
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Análisis Internacional

Fuente: SRI-France
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Análisis Internacional

Fuente: BVDW
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Análisis Internacional

Fuente: IAB Ireland



#IABInversión

Análisis Internacional

Fuente: IAB Nederland
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Análisis Internacional

Fuente: IAB Nederland
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Análisis Internacional

Fuente: IAB Polska
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Análisis Internacional

Fuente: IAB Turkey
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Análisis Internacional

Fuente: IAB Australia
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Análisis Internacional

Fuente: IAB Australia
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• La inversión en publicidad digital en España crece frente a 2016 un 9,1% y se 

sitúa en 1.708,1 millones de euros. Esta cifra incluye la inversión en Desktop, 

Mobile, Digital Signage y Audio Online.

• La inversión de publicidad en medios digitales supone ya el 31% del total 

inversión de medios convencionales, consolidando la segunda posición y 

recortando distancia a la televisión.

• El medio digital es el medio que gana más cuota de mercado en el total de la 

inversión publicitaria. El resto bajan excepto cine que sube ligeramente.

CONCLUSIONES VISIÓN GENERAL
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• Search (Desktop + Mobile) mantiene la mayoría de inversión con un 51% frente al resto con 871,6 millones 

de euros. Display reduce su peso a 35,6%, bajando 2 pp frente al año pasado.

• Los sectores más activos en 2017 han sido Automoción (25,3%), Retail (10,5%) y Alimentación y Bebidas 

(9,8%). 

• Aumenta la inversión de campañas multidispositivo y baja las campañas exclusivas de Desktop (7,07%) y 

exclusivas de Mobile (4,63%). Por otro lado, la publicidad de formatos convencionales supone un 80% del 

total inversión, frente al 20% de formatos premium.

• El modelo de pricing CPM sigue siendo el más utilizado en Vídeo. En Display prevalecen las campañas 

de branding (73,49%) frente a performance (26,51%)

• La Compra Programática no acaba de despegar. En Display aumenta ligeramente a 21,2% y en Vídeo 

disminuye ligeramente a 15,2 %.

CONCLUSIONES DESKTOP  Y  MOBILE



#IABInversión

• La inversión en Digital Signage crece casi un 60% y supone el 2,7% del total 

inversión digital con 45,7% millones de euros

• El Audio Online representa el 0,3% del valor total de la inversión de publicidad 

digital con 5,8M€

CONCLUSIONES DIGITAL SIGNAGE, Y AUDIO ONLINE
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V. Tendencias
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TENDENCIAS VISIÓN GENERAL

• Se estima un crecimiento mínimo de la inversión digital en torno al 10% para el 

2018

• Se prevé que la compra programática alcance ya el 25% del total inversión.

• El vídeo continuará siendo uno de los principales motores del sector digital y se 

espera un incremento por encima del 15%.

• La publicidad Nativa y el Branded Content seguirán incrementando su peso dentro 

de la inversión de los anunciantes
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