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Metodologia | objeivos iab

#lABInversion

Objetivos

» El presente Estudio, que realiza IAB Spain anualmente desde el
2002, tiene como principal objetivo proporcionar a la industria
publicitaria digital un informe de tendencias de compra de medios y - mE
dar una cifra de inversion. : | Ei =

» Este estudio se realiza en base a los datos proporcionados por
agencias de medios. Dichos datos han sido recopilados siguiendo
un estricto acuerdo de confidencialidad firmado por PwC con los
participantes en el estudio.

 PwC ha realizado la agregacion de los datos proporcionados por
los participantes del estudio. Esta informacion agregada ha sido
proporcionada a IAB para su tratamiento y analisis.

i
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M etOdOIOg A | Bases de Analisis

Bases de analisis

» Para el calculo de los porcentajes de inversion por sector, modelo de pricing, formato,
modelo de compra y soporte se realiza una extrapolacion de los datos proporcionados por los
participantes con el fin de obtener datos totales de inversion en Internet.

» Lainversion en Desktop, Mobile, Digital Signage, Audio Online y TV Conectada se obtiene
a partir de la suma de:

* Inversion controlada: proporcionada por los participantes del estudio. Comprende
publicidad en display, search y video para las secciones de Desktop y Mobile, Digital
Signage, Audio Online y TV Conectada

* Inversion estimada: cifra estimada por IAB basada en el panel de soportes de Market
Monitoring sobre la compra que es gestionada por el anunciante directamente con el
soporte sin que interceda la agencia de medios.

i
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MetOdOloglla ‘ Ficha Técnica iab

#lABInversion

Ficha Técnica

* Tipo de estudio

Tracking con periodicidad semestral a panel de o DIGITAL SIGNAGE
empresas. v’ 4 participantes
* Universo
Agencias de medios asociadas y no asociadas © A‘L/JISIO ONLINE
participantes
al 1AB.
* Muestra o TV CONECTADA

v’ 4 participantes
o DESKTOP & MOBILE:

v’ 13 participantes de display
v’ 13 participantes de video
v’ 13 participantes de search

« Método de seleccidn
A partir de bases de datos propiedad de IAB, se
envio una invitacion para participatr.

o ONLY MOBILE:

“:éo parti_cipantesdde pIO:spIay » Tipo de cuestionario
participantes de video
v 5 participantes de search Estructurado (preguntas cerradas)

i
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#lABInversion

Representatividad de los datos

o Display DESKTOP & MOBILE: o Video DESKTOP & MOBILE:

(El porcentaje de - Categorias: 88,73% - Instream/Outstream: 99,51%
representatividad de los - Pricing: 78,22% - Categorias: 84,43%
datos indica la proporcién - Formato: 88,74% - Pricing: 77,18%
entre la inversion _ Contratacion - Contratacion
reportada en cada . : - :
categoria (sector, modelo (programatica/negociada): 100% (programatica/negociada): 100%
de pricing, etc.) y la - Dispositivo: 100% - Dispositivo: 99,97%
inversion total reportada
para cada tipo de
publicidad (display, video,
search o sélo mobile)): o Search DESKTOP & MOBILE: o Only MOBILE:

- Categorias: 88,94% - Categorias: 79,46%

- Dispositivo: 94,36% - Contratacion

(programatica/negociada): 100%
- APP/WEB: 91,13%

i
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Perfil de la muestra Empresas participantes 'ab

#lABlInversion

Base: 13 empresas participantes*

DESKTOP & MOBILE: 13 empresas

DIGITAL SIGNAGE: 4 empresas
TV CONECTADA: 4 empresas
AUDIO ONLINE: 9 empresas

l *Para el calculo de crecimientos interanuales se ha considerado

Unicamente las respuestas comparables con la informacién disponible

pwc de 2015 INVERSION PUBLICITARIA EN MEDIOS DIGITALES | RESULTADOS 2016
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Panorama general de medios
Ranking de anunciantes y sectores
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Total inversion publicitaria en medios digitales 2016 'Ob

#lABlInversion
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Resultados

1.526,3: | DESKTOP& 28 7,

MILLONES DE EUROS

TOTAL INVERSION
EN PUBLICIDAD

.

pwc DATOS EN MILLONES DE EUROS INVERSION PUBLICITARIA EN MEDIOS DIGITALES | RESULTADOS 2016




o £
Evolucion de la inversion publicitaria a
ReSUItadOS en Medios Convencionaler?s 'a ?
#IABInversion
2013 2014 2015 | oo 2016
TELEVISION 1.703,4 1.890,4 2.011,3 +5,5% 2.121,9
Dom | 9601 | 1.0656 | 1 2cngnmmb (%) 156556
DIARIOS 662,9 656,3 658,9 -6,3% 617.,4
RADIO 403,6 420,2 454.4 +0,8% 458
EXTERIOR 282 314,7 327,4 -2,0% 321
REVISTAS 253,9 254,2 255,2 -1,2% 252,2
DOMINICALES 38,7 I 5d 37.8 -10,6% 33,8
CINE 20,2 16,2 g +2,7% 22,6

MILLONES DE EUROS

* Desktop & Mobile + Digital Signage + Audio Online + TV Conectada

i
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Resultados Representacion de los medios seguin inversion 2016 'ab

#lABlInversion

0,6% fois
..2.0].5_. 4’7% Dominicales
Revistas 0 4% 2015
6% Cine .
Exterior > '
8 B
39,3% 2015
2015 11 4% Television '
Dlarlos
29%
Digital
_L * Desktop & Mobile + Digital Sighage + Audio Online + TV Conectada

pwc Fuente : Infoadex [ 1AB Spain INVERSION PUBLICITARIA EN MEDIOS DIGITALES | RESULTADOS 2016




Anunciantes | inversion por sectores de actividad del anunciante 'ab
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9% 9%
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Belleza Telecom. Finanzas
higiene y seguros

Fuente : Market Monitoring 2016

iversion

Objetos de lujo 1%
Gobierno, Politica y ONG 1%
Viajes, Transportes y Turismo 1%
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Anunciantes Ranking top10 de anunciantes digitales 'ab

#lABlInversion

g_H
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i
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Anunciantes ‘ Ranking de anunciantes digitales 2016

TOTAL 2016

iab:

#lABlInversion
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EL CORTE INGLES / HIPERCOR
MOVISTAR / TELEFONICA / TUENTI
RENAULT / DACIA

VOLKSWAGEN

FORD

PROCTER & GAMBLE
SEAT

BBVA

OPEL / GENERAL MOTORS
VODAFONE

UNIVERSAL PICTURES / UIP
NISSAN

SAMSUNG

L'OREAL

PEUGEOT

FIAT

i

[EEN

Fuente : Market Monitoring 2016

8.
19.
20.
21.
22.
23.
24.
25.
26.
27.
28.
29.
30.
31.
32.
33.

BANCO SANTANDER
IBERDROLA

CITROEN

REPSOL

BET 365

ORANGE / JAZZTEL
TOYOTA

NETFLIX

HYUNDAI

CAIXA BANK / BANCA CIVICA
KIA

BMW /MINI

NESTLE / NESPRESSO
LVMH

MUTUA MADRILENA
AUDI

GAS NATURAL

INVERSION PUBLICITARIA EN MEDIOS DIGITALES

34.
35.
36.
37.
38.
39.
40.
41.
42.
43.
44,
45.
46.
47.
48.
49.
50.

SAN MIGUEL / MAHOU

UNILEVER

20TH CENTURY FOX / HISPANO FOXFILM
CHANEL

COCA-COLA / AQUARIUS / FANTA
DANONE

ENDESA

WARNER BROS

LOTERIAS Y APUESTAS DEL ESTADO
BANKIA

MEDIA MARKT / SATURN

SKODA

DISNEY PICTURES

AYUNTAMIENTO DE BARCELONA
JOHNSON & JOHNSON

RECKITT BENCKISER

IBERIA
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ll. Resultados
1. Desktop & Mobile
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Total inversion publicitaria en medios digitales 2016 'Ob

#lABlInversion

Resultados

1.526,3¢ | DESKTOP & 28,76/ DiGITa
SIGNAGE

MOBILE

DISPLAY 584,16 | 37,3%

MILLONES DE EUROS

VIDEO 158,66 | 10,1%

TOTAL INVERSION
EN PUBLICIDAD

SEARCH 783,66 | 50,1%
97 5%

.
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Resultados | DESKTOP & MOBILE : Comparativa anual |0b

#lABlInversion
MILLONES DE EUROS $+22,4%
1.600 1.526,3
1.400
1.200
1.0344
1.000

8993 gg57 8724

798,8
800 |
600 482.4
400 3105
mu
=0 712 726 946
, [ I

2002* 2003* 2004* 2005* 2006* 2007* 2008* 2009* 2010* 2011* 2012* 2013* 2014 2015 2016

i * Anterior metodologia (muestra: soportes)

ch Pregunta: ;Cual es la inversion total publicitaria NETA en DESKTOP &

MOBILE —DISPLAY, SEARCH Y VIDEO- anual? INVERSION PUBLICITARIA EN MEDIOS DIGITALES | RESULTADOS 2016
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Resultados | DESKTOP & MOBILE |o 2
Distribucion de la inversion por dispositivo .

#|ABlInversion

90%
80%
70%
60%
50%
40% 81,95% § 76,21% g 85,17%
30%

20%

10% S [ VIDEO_JSeARCH)
17,66% § 10,00% 739% | 623% [ 474%
. 3% | 6.23%

DESKTOP & MOBILE SOLO DESKTOP SOLO MOBILE

Pregunta: De la inversion publicitaria NETA en Desktop & Mobile, divida

pwc porcentualmente fa inversion Desktop vs Mobile  [NVERSION PUBLICITARIA EN MEDIOS DIGITALES ‘ RESULTADOS 2016
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Total inversion publicitaria en medios digitales 2016 .

#lABlInversion

Resultados

1.526,3¢ | DESKTOP& 28 7,
MOBILE

DISPLAY  584,1€ | 37,3%

MILLONES DE EUROS

TOTAL INVERSION
EN PUBLICIDAD

.
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Resultados | DESKTOP & MOBILE - Display: Categoria del anunciante '°b§

#lABlInversion

0TROS
O EDUCACION 2 16%

16,08

: SALUD Y FARMA 2,05%
11,67% AUTOMOCION JUEGOS Y APUESTAS 1,96%
3,07% Py O DISTRIBUCION Y RESTAURACION  1,89%
VRS 3 11w N TEXTIL Y COMPLEMENTOS 142%

: .
399 T X ) ]]’4[]% DEPORTES Y TIEMPO LIBRE 1,28%
&L A ALMENTACION OBJETOS DE LUJO 0,56%
TECNOLOGIA 237 - ® Y BEBIDAS CONSTRUCCION E INMOBILIARIAS 0,35%
: .;
ENERGIA -
3,83% '
‘.!

BELLEZA E HIGIENE S y
)
4,004 9,77%
GOBIERNO, POLITICA Y ONG ) Eﬂt{‘:ﬁ;ﬁ"\'{":ﬁ'ggﬁlﬂs
6, 19% () @
RETAIL
@
6,9 1 % 9 i
VIAJES, TRANSPORTES Y 1.67% w54
TURISMO SERVICIOS FINANGIEROS TELECOMUNICACIONES

I Y SEGUROS

pwc Pregunta: De la inversion publicitaria NETA en Desktop & Mobile —display-,

divida porcentualmente para cada uno de los sectores de actividad [NVERSION PUBLICITARIA EN MEDIOS DIGITALES | RESULTADOS 2016
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Total inversion publicitaria en medios digitales 2016 .

#lABlInversion

Resultados

1.526,3¢ | DESKTOP & 28 7./ oy

MILLONES DE EUROS

VIDEO 158,66 | 10,1%

TOTAL INVERSION
EN PUBLICIDAD

97,9%

.
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Resultados | DESKTOP & MOBILE - Video: categorias lClb%

#lABInversion
92 31y 2,12%
; DEPORTES Y C g
SALUD Y FARMA
240 TIENPO LIBRE VARIOS 1.68%
JUEGOS Y APUESTAS 1,68%
i , 23,03y , "
DISTRIBUCION Y RESTAURACION AT ENERGIA 1,66%
TEXTIL Y COMPLEMENTOS 1,49%
2 54y Y BEBIDAS
y OBJETOS DE LUJO 0,86%
GOBIERNO, POLITICA Y ONG EDUCACION 0.67%
2,80% CONSTRUCCION E INMOBILIARIAS 0,29%
RETAIL
3,14y 14,83y
TECNOLOGIA UTONOCIN
3,65%
TELECOMUNICACIONES
4,97%
HOGAR 9'93%
9,654 ENTRETENIMIENTO,
VIAJES, TRANSPORTES Y TURISMO CONTIRA Y MEMGS
6,00% 8,28%
SERVICIOS FINANCIEROS BELLEZA E HIGIENE
Y SEGUROS

Pregunta: De la inversion publicitaria NETA en Desktop & Mobile —video-,

pwc divida porcentualmente para cada uno de los sectores de actividad |NVERS|[’]N PUBL'C'TAR'A EN MEDIUS DIG"AI.ES RESUI.TADUS 2016
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Resultados | DESKTOP & MOBILE '0

Q.
"
7 . s . .
Video: evolucion de los tipos de formatos

#lABInversion

Emmm—— (OutStream (inbanner, in-read, in-test, video skin, video take over...)

s In Stream (preroll, midroll, postroll y overlays)

80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%

10%

0%

2015 2016 2015 2016

ch Pregunta: De la inversion publicitaria NETA en Desktop & Mobile —

video- divida porcentualmente por tipo de formato.  INVERSION PUBLICITARIA EN MEDIOS DIGITALES | RESULTADOS 2016
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Resultados | DESKTOP & MOBILE 'abo

Q.
Comparativa Compra Programatica: Display y Video .
#|ABlInversion

I DISPLAY s \/IDEO

20%
18% [ 2016 |
16%
14%
12%
10%

8%

6%
13,.9%
4%

2%

0%
INVERSION DISPLAY INVERSION VIDEO

Pregunta: De la inversion publicitaria NETA de Desktop & Mobile divida

ch porcentualmente compra negociada vs. compra programética.  [NVERSION PUBLICITARIA EN MEDIOS DIGITALES | RESULTADOS 2016




Resultados | Total inversion publicitaria en medios digitales 2016 'Ob

#lABlInversion

1.526,3¢ | DESKTOP& 28 7,
MOBILE

MILLONES DE EUROS

TOTAL INVERSION
EN PUBLICIDAD

SEARCH 783,6€ | 50,1%
97 5%

§
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Resultados | DESKTOP & MOBILE - Search: categorias
2,085 ™ ,
. GOBIERNO, POLITICA Y ONG
DISTRIBUCION Y e
RESTAURACION
12'32% ALIMENTACION Y BEBIDAS
2,97% & SALUD Y FARMA
TECNOLOGIA ,‘ 24,57% BELLEZA E HIGIENE
3,91y @, TELECOMUNICACIONES CONSTRUCCION E INMOBILIARIAS
HOGAR ® JUEGOS Y APUESTAS
TEXTIL Y COMPLEMENTOS
ENERGIA
6,60 b DEPORTES Y TIEMPO LIBRE
VIAJES, TRANSPORTES Y OBJETOS DE LUJO
TURISMO A 1 3,33%
SERVICIOS FINANCIEROS
6,81% Y SEGUROS
EDUCACION @
@
1,03%
ENTRETENIMIENTO, CULTURA Y MEDIOS
8,83% 11,86%
RETAIL AUTOMOCION

i

pwc

Pregunta: De la inversion publicitaria NETA en Desktop & Mobile —search,
divida porcentualmente para cada uno de los sectores de actividad

INVERSION PUBLICITARIA EN MEDIOS DIGITALES

iab:

#lABlInversion

1,81%
1,80%
1,61%
1,57%
1,29%
1,19%
1,18%
1,14%
0,64%
0,07%
0,00%

RESULTADOS 2016



ll. Resultados

2. Only Mobile
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Resultados | Total inversion publicitaria en medios digitales 2016 '°b2
* DATOS INCLUIDOS ENDESKTUP&MUB“.E #1ABInversion

gQe | ONLY

= on | MNRII E*

1.526,3¢ | DESKTOP & 28 7,
MOBILE

MILLONES DE EUROS

TOTAL INVERSION
EN PUBLICIDAD
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Resultados | ONLY MOBILE: categorias 'Ob?

#lABlInversion
1,64%

2,07% GOBIERNO, POLITICA

Y ONG
BELLEZA E HIGIENE (} 0TROS
2,24% VARIOS 147%

DISTRIBUCION Y RESTAURACION 6140% TEXTILY COMPLEMENTOS 1,14%
2 3 -I DEPORTES Y TIEMPO LIBRE 1,12%
,0 1%

HOGAR 0,99%
JUEGOS Y APUESTAS

34,68% | osierosneLu 0,80%
2,32%

AUTOMOCION SALUD Y FARMA 0,78%
ENERGIA

EDUCACION 0,06%
CONSTRUCCION E INMOBILIARIAS 0,03%

2,36%

TELECOMUNICACIONES

247w

SERVICIOS FINANCIEROS
Y SEGUROS

3,07%

TECNOLOGIA

9,70%

RETAIL

9,285 12,54

ALIMENTACIGN Y BEBIDAS

12,86%

VIAJES, TRANSPORTES Y
TURISMO

ENTRETENIMIENTO,
CULTURA'Y MEDIOS

i

pwc Pregunta: De la inversion publicitaria NETA en Mobile -display, search y video-,

divida porcentualmente para cada uno de los sectores de actividad INVERSI[’]N PUBLIClTARIA EN MEDIUS mGITAI-ES RESULTADOS 2016
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Resultados | ONLY MOBILE: APP/WEB 'O 3
#lABlInversion

64,58y

WEB MOBILE

39,42y

IN-APP

Pregunta: De la inversion publicitaria NETA en Mobile —-display, search y

pwc video-, divida porcentualmente inversién encre In-Appy Web Mobile  [NVERSION PUBLICITARIA EN MEDIOS DIGITALES | RESULTADOS 2016




ll. Resultados

3. Digital Signage
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Total inversion publicitaria en medios digitales 2016 'a

#lABlInversion

Resultados

28,7¢ | DIGITAL

SIGNAGE Jﬁe\’\maE o

BUNEL‘TADA

MILLONES DE EUROS

TOTAL INVERSION
EN PUBLICIDAD

;o
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ll. Resultados

4. Audio Online
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Total inversion publicitaria en medios digitales 2016 'Ob

#lABlInversion

Q.
(7
@

Resultados

1,526,3¢ | DESKTOP & ‘g 7| DIBITAL 5 | AUDIO
\ \S\GNN‘:‘

ONLINE 19#:/rv

MOBILE

MILLONES DE EUROS

TOTAL INVERSION
EN PUBLICIDAD

.
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ll. Resultados

5. TV Conectada
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Total inversion publicitaria en medios digitales 2016 'Ob

#lABlInversion

Q.
(7
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Resultados

CONECTADA

1.526,3e\DESKTUP& 78 T¢ 4 9e| TV

MOBILE

MILLONES DE EUROS

TOTAL INVERSION
EN PUBLICIDAD

.
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11l. Analisis Internacional
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Andlisis Internacional iab:

La inversion en publicidad digital ha crecido a ritmo de dos digitos en todos los
principales paises...

#lABInversion

© 27%
P 15%

1
0,
62,146 f ISAI

|
I
|
%! :
(5] 27% |
I
|
58,798 | I
I |
I I
I | |
1© 26% © 26% :
I | |
19 15% i 19% !
| 37,454 | 38,474 !
I | |
! ! © 35%!
I I 22%!
I © a0% l o
| e . | 19,625 |
I © 23% 15% I !
26% © 32% © 13%
27% I 9 l ’ : 9
@ o | i 8% ' 9% @ 22% 11,466 @ 33% @ 24% @ 7%| ' If 24¢y@ 14% @ 19%|
* 16% | ° 9 20% ! ’
3 e , 4602 5570 * 7% * 2% 4 20% 4 25% 3.969 | 3008 1% g 27%
| - . 1,773 1,847 768 208 I 1,352 1,028 |
1 . — — l ! !
I
|
I

Amerlca Canada USA | EMEA Francia Alemania Italia UK Rusia Turquia Sudafrica; Asia Australia China : LatAm Brasil México
del Norte Pacifico I I
_L [0 Inversién digital (€ millones) “A Crecimiento 2016vs 2015 @© Peso del digital sobre la inversion publicitaria total
pwc Fuente: PwC Global Entertainment and Media Outlook 2016-2020 INVERSION PUBLICITARIA EN MEDIOS DIGITALES | RESULTADOS 2016

La inversion en publicidad digital no incluye clasificados.
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Conclusiones

V. Conclusiones

INVERSION PUBLICITARIA EN MEDIOS DIGITALES
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CONCLUSIONES | VISION GENERAL lOb

#lABInversion

« La inversion en publicidad digital en Espafa crece un 21,47%
frente a 2015 y se situa en 1.565,6 millones de euros. Esta cifra
incluye la inversion en Desktop & Mobile, Digital Signage, Audio
Online y TV Conectada.

 El medio digital es el unico medio que gana cuota de mercado en el
total de la inversion publicitaria, representado ya el 29% del total
inversion de medios convencionales, consolidando la segunda
posicion y recortando distancia a la television.

* Los sectores mas activos son Automocion, Belleza e Higieney g
Telecomunicaciones. Y los tres anunciantes por orden de inversion - :3
son El Corte Ingles, Movistar y Renault |
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CONCLUSIONES | DESKTOP & MOBILE 1A0:

#lABInversion

* Dispositivo: en torno al 80% de las camparias de las tres disciplinas,
display (81,95%), video (78, 21%) y search (85,17%) son planificadas
en desktop y mobile conjuntamente.

« Search mantiene la mayoria con un peso sobre total inversion del 50,1%
con 783,6 millones de euros. Display tiene un crecimiento del 23,2% y
supone el 37,3% de la inversion. La disciplina que mas crece es Video
con un crecimiento del 27,65% y representa ya el 10,1% del total.

« La compra venta programatica refleja un importante crecimiento y ya
representa un 17,9% en display y un 18,6% en video.

 El porcentaje de representatividad de “only mobile” se mantiene
respecto a 2015 con un 5,7%

i
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CONCLUSIONES | DIGITAL SIGNAGE, AUDIO ONLINE Y TV CONECTADA IO

#lABInversion

 La inversion en Digital Signage decrece un 19,4%
aungue supone el 1,8% del total inversion digital con
28,7 millones de euros

e Audio Online crece un 20% respecto a 2015y
mantiene su representatitvidad del 0,4%

TV Conectada incrementa un 200% y aumenta su
peso al 0,3% del valor total de la inversion de

publicidad digital.

i

pwc INVERSION PUBLICITARIA EN MEDIOS DIGITALES | RESULTADOS 2016




V. Tendencias

Tendenclas
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TENDENCIAS 2017 VISION GENERAL lab

#IABInversion
« Se estima un crecimiento minimo de la inversion digital en torno al 12%

« El video seguira siendo uno de los principales impulsores del sector y se prevé un
crecimiento por encima del 20%.

« La parte de compra venta realizada a través de plataformas programaticas se prevée
gue alcance un peso en torno al 30% en display, ante la mejora de la tecnologia y
de la calidad de los datos.

« Se espera una recuperacion de Digital Signage y un mayor protagonismo de TV
Conectada y Audio Online

* Y se espera una notable presencia de la publicidad nativa muy vinculada a la
inversion en contenidos en 2017 por parte de los anunciantes.

i
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