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Para más información sobre la metodología de adjinn consulte en adjinn.com
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FORMATOS SHARE OF VOICE

Total campañas activas:

CAMPAÑAS
PROGRAMÁTICAS

Programática

Directa

DISPOSITIVOS
utilizados por cada campaña

Todos los dispositivos

100% Ordenador

100% Móviles

FEBRERO 2023

IAB Spain presenta la entrega del mes de febrero del 
Observatorio de la publicidad digital, elaborado en 
colaboración con adjinn. 
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