ot ‘8 |AB Spain presenta la entrega del mes de marzo del
la L. Observatorio de la publicidad digital, elaborado en

L]
@ colaboracion con adjinn.
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OBSERVATORIO bpEe LA PUBLICIDAD DIGITAL

MARZO 2021

Total campanas activas: 8/.126

SECTORES

& 7 o

spend marcas | campafas
Distribucion 12,8 % 1.170 12.933
Automocion 9,4 % 542 2.121
Ocio y Entretenimiento 81 % 328 1.020
Instituciones 79 % 295 759
Finanzas 6,3 % 204 759
Electronica De Consumo 6,1 % 197 1.089
Editorial 6 % 256 10.412
Alimentacion 55 % 399 920
Moda/ Ropa 4,9 % 499 4.636
Salud 45 % 486 1.234
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PLACEMENT |[= SECTORES

scroll 1= 2¢ o

Distribucion 75,4 % 16,7 % 7,9 %
Automocion 81,5 % 8,9 % 9,6 %
Ocio y Entretenimiento 831% 9.6 % 7.3 %
Instituciones 75,3 % 16,3 % 8,4 %
Finanzas 80,2 % 7.1 % 12,7 %
Electronica De Consumo 90,6 % 7,5 % 1,9 %
Editorial 82,1 % 11,2 % 6,7 %
Alimentacion 89,7 % 54 % 49 %
Moda/ Ropa 88,1% 6,1 % 58 %
Salud 84,3 % 10,3 % 54 %

CAMPANAS (7)) DISPOSITIVOS

PROGRAMATICAS utilizados por cada campafa

Programatica 57,6% Todos los dispositivos ¢ 30%
Directa 42,4% | 100% Ordenador L] 45%
100% Moviles 0 25%

CONTEXTO G |_O BAL Distribucion

coronavirus  espana tecnologia noticias
motor internacional actualidad politica
arte baloncesto cultura prensa
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http://adjinn.com/es/news/observatorio-de-la-publicidad-digital-febrero-2018/
https://adjinn.com/news/observatorio-de-la-publicidad-online-marzo-2021/

