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OBSERVATORIO bE LA pueLICIDAD DIGITAL

FEBRERO 2021 Total campanas activas: 81.000
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Automocion 9,6 % 463 1.736
Distribucion 9,1 % 1.138 8.967
Ocio y Entretenimiento 6,8 % 317 960
Instituciones 51 % 254 555
Telecomunicaciones 49 % 52 300
Moda/ Ropa 48 % 493 5.690
Finanzas 46 % 21 749
Alimentacion 38 % 364 788
Electronica De Consumo 36 % 184 1.059
Editorial 36 % 253 9.975
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Automocion 75,5 % 15,3 % 9,2 %
Distribucion 72,8 % 18,7 % 85%
Ocio y Entretenimiento 89,5 % 6,4 % 471 %
Instituciones 68,7 % 21,7 % 96 %
Telecomunicaciones 72,3 % 19,3 % 8,4 %
Moda/ Ropa 84,7 % 9.4 % 59 %
Finanzas 67,9 % 16,5 % 15,6 %
Alimentacion 943 % 24 % 3,3%
Electronica De Consumo 78,7 % 10,5 % 10,8 %
Editorial 841 % 10,9 % 50 %

CAMPANAS /7 DISPOSITIVOS

PROGRAMATICAS utilizados por cada campafa

Programatica 58,5% Todos los dispositivos ¢ 29%
Directa 415% | 100% Ordenador L] 44%
100% Moviles 0 27%

CONTEX TO G LO BAL Automocion

ciclismo deportes motos futbol
espana economia internacional pandemia
mundo cine formulal opinion
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http://adjinn.com/es/news/observatorio-de-la-publicidad-digital-febrero-2018/
https://adjinn.com/news/observatorio-de-la-publicidad-online-febrero-2021/
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