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OBSERVATORIO bE LA pueLICIDAD DIGITAL

ENERO 2021 Total campanas activas: 85.6/5
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S E C TO R E S share of voice marcas | campahnas

Automocion 6,5 % 453 1.678
Portales 3,8 % 353 3.742
Distribucion 38 % 1.189 10.333
Finanzas 3.7 % 196 740
Telecomunicaciones 2,9 % 49 283
Editorial 29 % 273 10.157
Moda/Ropa 28 % 5N 6.740
Ocio y Entretenimiento 25 % 339 981
Salud 25 % 484 1.212
Instituciones 22 % 265 584

FORMATOS ) SHARE OF VOICE

Splitscreen 11,3% | Megabanner ©,6%
Medium Rectangle 8,3% | Billboard 4,2%
Half Banner 8,2% | Square 3,7%
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Automocion 25,5 % 11,8 % 62,7 %
Portales 15,6 % 57 % 78,7 %
Distribucion 427 % 13,7 % 436 %
Finanzas 24,6 % 8,1% 67,3 %
Telecomunicaciones 36,9 % 17,2 % 459 %
Editorial 322 % 12,3 % 55,5 %
Moda/Ropa 50,9 % 10,5 % 38,6 %
Ocio y Entretenimiento 46,8 % 10,9 % 423 %
Salud 34,7 % 8,8 % 56,5 %
Instituciones 56,4 % 13,2 % 30,4 %

CAMPANAS /7 DISPOSITIVOS

PROGRAMATICAS utilizados por cada campafa

No programatica 49% Todos los dispositivos ¢ 28%
Parte programatica 41% 100% Ordenador L] 45%
100% programatica 10% | 100% Moviles 0 27%

CONTEXTO GLO BAL Automocion

tenis motociclismo futbol motor
espana coronavirus video opinion
mundo musica cultura prensa
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http://adjinn.com/es/news/observatorio-de-la-publicidad-digital-febrero-2018/
https://adjinn.com/news/observatorio-de-la-publicidad-online-enero-2021/
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