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1 Carta del Presidente

Estimad@ asociad@:

pais y, con él, nuestro mercado, se iba a enfrentar a una situacion inédita, de consecuen-
cias imprevisibles y que iba a cambiar radicalmente los objetivos de este primer afio, y
probablemente de los proximos.

C uando comenzo el periodo de esta nueva Junta directiva, nada nos hacia pensar que el

El curso “legislativo” se estrenaba con una asociacion renacida y financieramente saneada. Fue-
ron numerosos los cambios del anterior periodo conducentes a dotar a nuestra institucion de
una robustez que nos permitiera afrontar con liderazgo los numerosos retos que teniamos por
delante. Una vez conseguido, y gracias al ingente esfuerzo desinteresado de los miembros de la
anterior Junta, con Beatriz Medina como Presidenta, inicidbamos como digo el nuevo curso con
la idea de consolidarnos como referente asociativo digital, y con tres objetivos principales: con-
vertirnos en referencia digital para la administracion, trabajar en fijar los estandares que regulen
nuestro mercado y reforzar, por ultimo, todos los servicios al asociado. En ello se puso a trabajar
con entusiasmo esta Junta Directiva cuando, en marzo de 2020, todas las prioridades cambiaron
y el mundo empresarial se vio envuelto en un Tsunami imprevisto que requirio de nuestra asocia-
cion una labor de acompariamiento, de informacion, incluso de consuelo para ayudar a nuestros
asociados a sobrellevar la situacion de la mejor manera posible.

Asi, rapidamente, incluso antes de la proclamacion del Estado de Alarma, tomamos las primeras
medidas, como el aplazamiento del Festival Inspirational y la reformulacion de las sesiones de
formacion y desayunos tematicos. Ya metidos en el Estado de Alarma, vimos que el mercado
estaba necesitado de informacion para poder descifrar qué estaba pasando. Surgieron de esta
manera varios estudios en los que cabe resefar la ayuda desinteresada de los proveedores: el
flash semanal y mensual de inversion y audiencias, con PwC, el de mancha publicitaria de Adjiin,
el de tendencias de nPeople. Se organizaron webinars gratuitos con miembros asociados, que
han sido extraordinariamente bien recibidos.

Se esta trabajando en el lanzamiento de un programa de mentoring gratuito, para que los asocia-
dos puedan acudir si lo desean a mentores de probada experiencia en el sector que les puedan
aportar ideas o sugerencias para todo lo relacionado con el marketing o la publicidad digital.

Se decidio posponer el cobro de la cuota del segundo trimestre para ayudar a los asociados a
afrontar estos dificiles momentos. Creiamos que era ésta una obligacion de la asociacion, por
mucho que tensara la situacion de tesoreria.

1ab:

Se activé la “via diplomatica” para pedir al Gobierno medidas
adoptadas por otros Estados Europeos como es la desgravacion
del 30% de los presupuestos publicitarios, una medida que con-
siderabamos justa por no ser tan gravosa para las arcas publicas
como subvenciones directas y que fue apoyada por la practica
totalidad del resto de asociaciones publicitarias. Lamentablemen-
te, el Gobierno nunca dio acuse de recibo de la peticion. También
le hemos pedido la cancelacion de la Tasa Digital y que espere-
mos a tener una homogeinizacion del impuesto a nivel europeo,
ya que si no, (he incluido el tema de Europa también) va a afectar
directamente a numerosas pymes espafolas por mucho que se
intente revestir como una defensa del ecosistema nacional

Han sido por tanto numerosas las iniciativas y medidas que la
asociacion ha tomado en tiempo record para cumplir con nues-

tro objetivo principal: ser util al asociado, sobre todo en los mo- e
mentos mas complicados.

Mientras, hemos seguido por supuesto trabajando en el resto de temas claves para el futuro de la
asociacion. Estamos muy cerca de IAB Europe en todo lo relativo al TCF y su implantacion en Es-
pafia, nos hemos acercado mucho mas al IAB Tech Lab y montado un grupo especifico de enlace
para acercar sus iniciativas al asociado. Antes de la pandemia hemos viajado a Bruselas y entrado en
contacto con europarlamentarios para defender nuestras posiciones en la regulacion de cookies
y el e-privacy, estableciendo una comunicacion fluida que esperamos nos ayude a ser referente
en determinadas tomas de decisiones. Estamos preparando un sistema de formacion online, etc.

Todo esto no seria posible sin la fantastica dedicacion del equipo de IAB Spain y la desinteresada
involucracion de los miembros de Junta.

Quisiera acabar deseando que los proximos meses nos traigan un punto de normalidad a la si-
tuacion del pais y de nuestro sector y nos permita reponernos tanto emocional como economi-
camente, y dandoos las gracias por vuestro apoyo, vuestra involucracion y vuestra generosidad
en estos tiempos dificiles.
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2 Carta de la Directora General

Estimados asociados,

n afo mas ponemos a vuestra disposicion la Memoria Anual de IAB
[ Spain donde recogemos todo el trabajo realizado por la asociacion
/'y donde, como no podia ser de otra manera, los asociados tenéis

un papel protagonista.

Un afio muy especial para la asociacion por el cambio de sede, la nueva
web, los nuevos proyectos llevados a cabo, etc. pero también por el impac-
to que en IAB Spain y en todos nuestros asociados ha tenido el Covid-19. La
crisis sanitaria es y sera lo primero de lo que todos nos hemos preocupado,
pero en segundo lugar la caida de la inversion publicitaria y el impacto co-
mercial en nuestros asociados ha sido foco de ocupacion de la Junta y staff
de IAB Spain para tratar de ayudar, en lo posible, a las empresas asociadas.

Por ello, en la Memoria de este afio hay un capitulo dedicado a todas las | 4
iniciativas y acciones que se desarrollaron de forma inmediata para apoyar a
nuestros asociados, bien sea a través de webinars de formacion gratuitos o de informacion,
con informes de mercado o con escritos dirigidos a la Administracion solicitando ayudas
para el sector, etc. En este sentido, tengo que destacar la rapidisima respuesta de la Junta y el
staff de IAB Spain que en tiempo record desarrollaron todo un plan de accion en los distintos
ambitos comentados.

Queremos compartir también con vosotros los cambios y mejoras llevadas a cabo duran-
te este aflo y que han revertido en una mejor atencion al socio. De esta forma, en 2019
cambiamos de sede buscando mayor espacio, mejor ubicacion y mayor versatilidad para
alojar las Comisiones y Grupos de Trabajo, los encuentros y presentaciones, o la formacion
presencial que lleva a cabo IAB Spain. Pero no solamente el espacio fisico de la asociacion
ha mejorado, sino también el virtual mediante una nueva web, con mejor navegacion, mas
atractiva y con la informacion mas clara y accesible para el socio.

2019 también ha marcado un antes y un después respecto al Estudio de Inversion Publicita-
ria en Medios Digitales, ya que hemos actualizado la metodologia para hacerla mas robusta
y que recoja de manera mas fehaciente la realidad de nuestro mercado. De esa forma, los
dias 12 y 13 de febrero de 2020 presentamos los resultados de 2019, siendo la primera IAB
nacional en hacerlo y adelantandonos al resto de indicadores y estudios de mercado es-

1ab:

pafiol, compartiendo la buena noticia de que en Espafia la cifra de inversion
digital ha superado los 3.000 millones de euros por primera vez durante el
pasado afo.

Como no podia ser de otra manera, desde IAB Spain hemos continuado traba-
jando en los ejes clave de la asociacion bajo la directriz de nuestra Junta Direc-
tiva: el desarrollo e impulso de estandares de industria, la formacion de calidad
a disposicion de los profesionales del sector, la representacion ante las admi-
nistraciones nacionales y europeas de los intereses de nuestros asociados y la
promocion y potenciacion de la industria de la publicidad, la comunicacion y el
marketing digital en nuestro pais.

Durante este afio, ademas de las diferentes Comisiones y Grupos de Trabajo
en activo, desde la Junta Directiva de IAB Spain se decidio potenciar el area
de Relaciones Institucionales y la de Tecnologia. Fruto de ese esfuerzo han
sido los diferentes contactos mantenidos en el area Institucional donde caben destacar las
reuniones que se han desarrollado en la Union Europea con representantes de distintos
partidos politicos en el Parlamento Europeo y en la Comision Europea. En el area de Tec-
nologia se ha creado el grupo denominado Innotech, donde se abordan desde un punto de
vista técnico aspectos clave como el TCFv2 o el proyecto REARC, y de forma mas reciente,
la colaboracion en la Taskforce denominada “Post Third Party Cookies” de IAB EU.

La colaboracion con el resto de asociaciones de la Industria en Espafia, asi como la contribu-
cion de IAB Spain a las distintas areas de trabajo de IAB EU son, tanto para la Junta Directiva
como para el staff de la asociacion, una parte fundamental en nuestro empefio de que la voz
de todos los asociados de IAB Spain tenga la presencia y el peso que les corresponde.

No me queda mas que dar las gracias por el trabajo realizado, en un afio especialmente
duro, a todos y cada uno de los asociados que habéis contribuido, trabajado y ayudado a
que IAB Spain sea referencia en la industria digital. A la Junta Directiva por su compromiso
desinteresado con la Asociacion donde muchas veces han tenido que sacar tiempo de
donde no lo habia para trabajar por la asociacion. Y, como no, al staff de IAB Spain que con
su implicacion, motivacion y ganas por el trabajo bien hecho, consigue que mejoremos dia
a dia en el objetivo de dar al asociado el mejor servicio.



Mision de IAB Spain

a mision de IAB Spain es ser el foro de encuentro y representacion de la Industria pu-
blicitaria espafiola, contribuyendo a aunar las diferentes sensibilidades e intereses de

cada uno de los protagonistas del ecosistema publicitario digital.

Representando a nuestros Asociados ante la Administracion, contribuyendo a la correcta regula-
cion del sector, trabajando pro-activamente en la creacion de estandares de Industria, desarrollando
programas de formacion continuada para los profesionales, proporcionando la informacion sobre el
Mercado y las tendencias para la mejor gestion del negocio y generando la comunicacion y el co-

nocimiento en la sociedad espafiola de la contribucion del Marketing, la Comunicacion y la Publici-

1ab:

dad Digital al desarrollo social y econdmico de nuestro pais.



Nueva sede

n Mayo, trasladamos la sede fisica de la asociacion a las

nuevas oficinas del Paseo de la Castellana 113. Unas ofici-

nas mas amplias y versatiles que nos permiten tener mayor
capacidad para desarrollar las comisiones, grupos de trabajo, ruedas
de prensa, eventos y encuentros que realizamos semanalmente. Con
una capacidad maxima de 85 personas, contamos con diferentes
salas que habilitan la posibilidad de tener distintas reuniones a la vez
pero que, al mismo tiempo, nos permiten abrir el espacio de forma

integral para acoger los eventos mas concurridos.

Un espacio optimizado para el desarrollo de la formacion presencial
que llevamos a cabo en |AB Spain, haciendo posible una mejor expe-

riencia tanto para el alumno como para el profesor.

Y situada de manera mas accesible tanto en transporte publico como

en coche, para comodidad de nuestros asociados.

La sede de IAB Spain “respira“, como no podria ser de otra manera, la
Marca de la asociacion y es el lugar idoneo para que nuestros socios

se sientan en su casa, en su asociacion.




Nueva web

n el mes de noviembre estrenamos la nueva web de |AB

Spain con el objetivo de dar un mejor servicio al socio reco-

giendo toda la informacion, la documentacion y los servi-
cios disponibles de una manera sencilla y atractiva. Todas las areas de
trabajo de la asociacion son accesibles mediante una estudiada usa-
bilidad que optimiza la localizacion de los temas de interés para cada
uno de los socios, al mismo tiempo que mantiene una coherencia de

marca en los diferentes niveles de navegacion.

La web de IAB Spain es herramienta de consulta y trabajo para nuestros
asociados pero también para el mercado en general, y los datos recogi-
dos desde su implementacion asi nos lo hacen ver. Esto, nos hace estar
especialmente orgullosos de ella y mantenerla en constante evolucion

para seguir cumpliendo con las expectativas de todos vosotros.

bl
S T
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COMISIONES 2019/2020

I ! B Spain ha potenciado la actividad de las Comisiones para continuar contribuyendo al desarrollo de la industria
£ digital de nuestro pais. En estas Comisiones y en los Grupos de Trabajo que las componen, se han desarro-
llado los estudios de mercado, libros blancos, infografias, papers, etc.... que son pieza angular de la asociacion y referente

para el mercado digital esparnol.

En la actualidad, las Comisiones que se reunen en torno a IAB Spain son:

» Agencias Creativas » Mobile

» Agencias de Medios » Programatica

e Audio Online » Publicidad Nativa

» Branded Content » Redes Sociales

» Data » TV Conectada

e DOOH  Video Online

« eCommerce  Legal: Privacidad y Proteccion de datos

e Esports » Legal: Propiedad intelectual

e Influencers e Legal: Audiovisual. Branded Content e Influencers
» Medios de Comunicacion * Legal: Blockchain

_11



Actividades de Marketing, | JULIO
Investigacion y Eventos | 2019

Presentacion del Estudio

anual de eCommerce
2019 / 4 julio

Spain ha presentado
I/A B el Estudio Anual de
eCommerce 2019, cuyo principal
objetivo es medir la evolucion y
tendencias principales del mercado
del eCommerce en Espana. El
estudio, liderado por la Comision de

eCommerce, se ha realizado junto a

Elogia y se ha presentado en el Havas

Village gracias a la colaboracion de

Havas Group.

Consulta la noticia aqui.

Descarga el Estudio anual de eCommerce aqui.

iab

e spain

_12


https://iabspain.es/el-66-de-los-consumidores-online-busca-informacion-en-marketplaces-y-9-de-cada-10-finaliza-la-compra-en-ellos/
https://iabspain.es/estudio/estudio-anual-de-ecommerce-2019/

iab

espain

Actividades de Marketing, | JULIO
Investigacion y Eventos | 2019

Jornada de Redes Sociales en Barcelona / 9 de julio

I /! B Spain ha organizado en anual de Redes Sociales 2019, ela-

/

/ Barcelona, en el espa- borado por Elogia y patrocinado por
cio de la antigua Fabrica de Estrella Adglow para, a continuacion, pre-

Damm, la Jornada de Redes Sociales sentar el Observatorio de Marcas en

2019 para dar respuesta a preguntas Redes Sociales 2019. La Jornada ha
como cual es el uso que hacemos terminado con una Mesa Redonda
de las RRSS; qué Redes tienen mas de anunciantes donde se han de-
usuarios o cuales son las nuevas batido las diferentes estrategias y
tendencias. La jornada ha comenza- experiencias con las RRSS de cada
do con la Presentacion del Estudio una de ellas.

Consulta la noticia aqui.

Descarga el Estudio de RRSS aqui.

Descarga el Observatorio de marcas
en Redes Sociales aqui.

_13


https://iabspain.es/barcelona-acoge-con-exito-la-jornada-de-redes-sociales-de-iab-spain/
https://iabspain.es/estudio/estudio-anual-de-redes-sociales-2019/
https://iabspain.es/estudio/observatorio-de-marcas-en-redes-sociales-2019/

iab

e spain

Actividades de Marketing,
Investigacion y eventos

Primera edicion del ATM (Ad Tech Marathon)

10 y 11 de julio

ecnologias especializadas

en Data, Programatica, Vi-

deo, Audio, Publicidad Nati-
va, Influencers, eSports y Gamming se
han dado cita en la primera edicion
del encuentro ATM (Advertising Tech
Marathon), un maraton de tecnolo-
gias enfocado a enfocado a agen-

cias y anunciantes y al mercado en

general con el objetivo de obtener
un conocimiento estratégico sobre
las adtechs. A lo largo de dos sesio-
nes y bajo el formato de pitch busi-
ness offer, un total de 37 companias
tecnologicas han participado expli-
cando en 10 minutos las bondades
y valor diferencial de su tecnologia,

herramienta y/o plataforma.

JULIO
2019

iabg events

Conectando adtechs,
con agencfas y anunclantes.

Consulta la noticia aqui.
Descarga el documento aqui.

M\ ¢

Advertising
Techs

Marathon

=
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https://iabspain.es/advertising-techs-marathon/
https://iabspain.es/estudio/atm_-advertising-tech-marathon/

Actividades de Marketing, | JULIO
Investigacion y Eventos | 2019

|AB Spain participa en la elaboracion de la Guia para mejorar la
Experiencia del Usuario con la Publicidad Digital (CIP) / 30 de julio

omo parte integrante de la
Comision de Industria Pu-
blicitaria (CIP), IAB Spain ha

participado en la elaboracion de la
‘Guia para mejorar la Experiencia del
Usuario con la Publicidad Digital 2019".
La Guia tiene el objetivo de unir a la
industria publicitaria para que desarro-
lle su actividad de forma plenay se-

gura, creando un mejor y mas equili-

y consiguiendo la mejor percepcion GLﬂﬁ.Fﬁ.Rﬂﬂl NEIGMH R
LAEXPERIENCIA DEL USUARIO
CON LA PUBLICIDAD DIGITAL

brado ecosistema de marketing digital,

de la publicidad en el medio, es decir,

mas optimizada y menos intrusiva.

Consulta la noticia aqui.

Descarga la Guia para mejorar la Experiencia
del Usuario con la Publicidad Digital aqui.

iab

espain

_15


https://iabspain.es/iab-spain-participa-la-elaboracion-la-guia-mejorar-la-experiencia-del-usuario-la-publicidad-digital/
https://iabspain.es/estudio/guia-para-mejorar-la-experiencia-del-usuario-con-la-publicidad-digital/

iab

e spain

Actividades de Marketing, | SepTIEMBRE
Investigacion y tventos 2019

|AB Spain participa en la mesa redonda “Tendencias del sector”,
enmarcado en la jornada “Native Day” - "Hacia una publicidad nativa mas
eficaz”, organizada por Microsoft News y Taboola. /17 de septiembre

a participacion de IAB Spain, - W
en este caso a través de nues- = MESA REDONDA: |
tra COO, Belén Acebes, es Wl TENDENCIAS DEL SECTER

activa también en los eventos de sus
asociados como Microsoft y Taboola.

En esta ocasion, IAB Spain comento

las tendencias basadas en su Informe il j
anual Top Tendencias Digitales que T e e i — -. -L‘- "-,-‘1. j} .h-ﬂ;
presentamos siempre a final de afo, - " = !

para después participar en la mesa ! Micmiﬂft
debate con el mismo tema, las ten-

dencias del sector.

_16



iab

espain

Actividades de Marketing, | OCTUBRE
Investigacion y eventos 2019

Presentacion del Estudio de eCommerce 2019
en la Jornada Retail celebrada por Microsoft / 9 de octubre

/ Spain y Microsoft han
IAB celebrado un encuentro
especifico para expertos del sec-
tor Retail en el que la Directora de
Operaciones de la Asociacion, Belén
Acebes, ha compartido los resul-

tados del informe de ECommerce
2019 elaborado por IAB Spain. B Microsoft

Descarga el Estudio de eCommerce 2019 aqui.

_17


https://iabspain.es/estudio/estudio-anual-de-ecommerce-2019/

iab

e spain

Actividades de Marketing, | OCTUBRE
Investigacion y eventos 2019

Presentacion del Estudio Millennials vs
Generacion X / 16 de octubre

Spain ha presentado en
leB la sede de su asociado
Verizon Media, el estudio que analiza
si hay o no diferencias significativas en
el entorno digital de uso y consumo
entre la GeneracionX y los Millennials,
entendiendo los intereses de cada
uno de ellos y desgranando sus habi-
tos. El estudio ha estado patrocinado
por Verizon Media y elaborado por

Smartme Analytics.

Consulta la noticia aqui.

Descarga el Estudio Millennials vs Generacion X aqui.

_18


https://iabspain.es/conoce-los-datos-mas-interesantes-del-estudio-millennials-vs-generacion-x/
https://iabspain.es/estudio/estudio-de-habitos-de-consumo-millennials-vs-generacion-x/

Actividades de Marketing, | NOVIEMBRE
Investigacion y tventos 2019

Jornada Influencers. Presentacion del Libro Blanco
de Marketing de Influencia / 6 de noviembre

| lanzamiento de este pri- tacion del Libro Blanco realizada

mer Libro Blanco de In- en el Havas Village de Madrid,

fluencers ha supuesto un e impulsada por la Comision de
impulso mas para acelerar el creci- Influencers de IAB Spain, le han
miento econdmico de la publicidad seguido tres mesas de debate:
digital. No solo porque se concibe Mesa sobre marketing de influencia:
como una guia a la hora de plan- participada por Ana Isabel Esteban
tear una campanfa con influencers Dominguez, Responsable de
sino porque también acerca a los Medios de publicidad en Telefonica
anunciantes a este sector, enten- de Espafa; Maria Breton, Head
diendo los retos y las novedades of Social & Influencer Marketing
que lleva asociado. A la presen- GroupM Espana; Javier Yuste CEO

[>

Consulta la noticia aqui.

iab

e spain

Descarga el Libro Blanco aqui. 19


https://iabspain.es/iab-spain-lanza-el-primer-libro-blanco-de-marketing-de-influencers/
https://iabspain.es/estudio/libro-blanco-de-marketing-de-influencers/

iab

espain

Actividades de Marketing, | NOVIEMBRE
Investigacion y tventos 2019

Jornada Influencers. Presentacion del Libro Blanco
de Marketing de Influencia / 6 de noviembre

& Co-founder en Binfluencer y

los influencers Fizpireta, Mery
Turiel y LMD_Show moderados por
Fatima Sanchez, Head of Business
Development en 2bTube.

Mesa sobre tendencias:

Integrada por Ernesto Ibarra, Sales
Manager & Country Launcher de
Reech; Juan Antonio Roncero,
Innovation Manager & Co Founder
de SocialPubli; Maria Bretén, Head
of Social & Influencer Marketing

GroupM Espana; Luis Movilla,

Director Branded Content &
Experience de Animal Maker y Ana
Moreno, Directora de Branded
Content en Antevenio, moderados
por Sergio Barreda, CEO de Keeper

Experience.

Panel de Plataformas:
Compuesto por Gema Nuriez,
Advertising Industry Relations
Manager de Google representando
a YouTlube y Daniel Nuriez, Product Iabi
Marketing Manager de Facebok

representando a Facebook y YouTube.

Consulta la noticia aqui.

Descarga el Libro Blanco aqui. 20


https://iabspain.es/iab-spain-lanza-el-primer-libro-blanco-de-marketing-de-influencers/
https://iabspain.es/estudio/libro-blanco-de-marketing-de-influencers/

iab

e spain

Actividades de Marketing,
Investigacion y eventos

NOVIEMBRE

2019

Jornada de TV Conectada y Presentacion del Estudio anual
de TV Conectada 2019 / 20 de noviembre

on el objetivo de dimensionar

el mercado de la TV Conec-

tada en Espafa y descubrir las
oportunidades de negocio del formato,
|IAB Spain ha presentado, celebrando una
jornada, en la sede de nuestro asociado
GroupM, el Estudio Anual de TV Conec-
tada 2019, liderado por la Comision de
TV Conectada. Tras la presentacion de
los datos correspondientes al Estudio
anual de TV Conectada, patrocinado por
Agile TV y SmartAdServer y elaborado
por nPeople, se ha celebrado una mesa
de debate en la que han participado:
Monica Rayo, COO & Founder de Agile

Content; Juan M. Alvarez, Country Mana-
ger de Smart AdServer; Ana Maria Alon-
so, Gerente de Medios e Investigacion
Comercial de Grupo MASMOVIL; Clara
Serrano, Research & Insights Director de
Arena Media Barcelona; Raquel Garcia,
Head of Media Buying de Smartclip; Ire-
ne Soldevilla, Responsable de Publicidad
Digital en CCMA (Corporacié Catalana de
Mitjans Audiovisuals- TV3); Manuel Rodri-
guez, Head of Advertising Cloud en Adobe;
La mesa ha sido moderada por el Presi-
dente de la Comision de TV Conectada,
Victor Solis (FreeWheel).

agia

Consulta la noticia aqui.

Descarga el Estudio anual de
TV Conectada aqui.

21


https://iabspain.es/casi-10-millones-de-internautas-se-conecta-a-diario-a-una-smart-tv/
https://iabspain.es/estudio/estudio-de-television-conectada-2019/

Actividades de Marketing, | NOVIEMBRE
Investigacion y tventos 2019

Presentacion del Estudio DOOH 2019 / 27 de noviembre

Spain ha presentado,
IAXB en la sede de la Asocia-
cion, el Estudio Anual de Digital Out
Of Home 2019, realizado junto con
Elogia. El objetivo de este estudio se
centra en analizar el conocimiento y
uso de la publicidad digital outdoor e
indoor, identificar como puede afec-
tar al proceso de compray la percep-
cion de las marcas y retailers y des-
cubrir cuales son los contenidos mas

relevantes en una pantalla DOOH.

iab

e spain

Descarga el Estudio DOOH 2019 aqui. )


https://iabspain.es/estudio/estudio-anual-digital-out-of-home-2019-2/
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Actividades de Marketing,
Investigacion y eventos

French Tech Days lberia / 28 de noviembre

I ! B Spain ha jugado un pa-
/ pel destacado en French

Tech Days Iberia 2019, el evento
privado que reune a las mejores
startups de Francia y las principales
empresas de Espafia. Su Directora
General, Reyes Justribo, ha partici-
pado como Jurado en la sesion de
pitch elevator donde las diferentes
startups participantes han expuesto

sus propuestas de valor.

Ademas, IAB Spain ha desarrollado una
Mesa Redonda donde el Presidente de
IAB Spain y CEO de Smartclip, Angel
Nebot; César Alonso, miembro de la
Junta Directiva de IAB Spain y Director
de Medios de Telefénica de Espafia;
Manuel Mercader, CEO y cofundador

de Contversion y Sonia Paz, Business

Transformation Officer de Havas Espanfia,

han discutido sobre la optimizacion de
la relacion con el cliente para generar

valor a través de la data y la tecnologia.

NOVIEMBRE

2019

23
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DICIEMBRE

2019

Jornada Publicidad Nativa y Branded Content / 4 de diciembre

mpulsada por la Comision de

Publicidad Nativa y Branded

Contenty de la mano de su
Presidenta, la Managing Director de
Hotwire, Ludi Garcia, IAB Spain ha
celebrado la Jornada Branded Content
y Publicidad Nativa con la intervencion
de profesionales como Ana Gémez,

Product Owner de Contenidos e

Identidad de BBVA Espafia; Paula

Avila, Content Marketing Manager
Telefonica; Luis Quintana, Director
Area Branded Content Publiespafia;
Fernando Sanchez, Director Comercial
Prisa Content; Paloma Bravo, Directora
de Estrategia de Contenidos en CM
Vocento y Antonio Sangrador, Gerente

de Producto Digital en Atresmedia.

Consulta la noticia aqui.
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https://iabspain.es/iab-spain-celebra-con-exito-la-jornada-branded-content-y-nativa/

Actividades de Marketing, | DICIEMBRE
Investigacion y eventos 2019

Lanzamiento Top Tendencias Digitales 2020 / 19 de diciembre

n aflo mas, IAB Spain lan-
za Top Tendencias Digita-
les 2020, el documento de

referencia para la industria digital,
capaz de sintetizar una vision global
del mercado y las claves del negocio
en 2020.

Consulta la noticia aqui.

iab

e spain

Descarga Top Tendencias Digitales 2020 aqui. o5


https://iabspain.es/ya-puedes-descargar-top-tendencias-digitales-2020/
https://iabspain.es/estudio/top-tendencias-digitales-2020/

Actividades de Marketing, | ENERO
Investigacion y Eventos | 2020

Presentacion del Observatorio de Publicidad Digital Retail
Gran Distribucion / 22 de enero

/ Spain ha presentado, en
IAB el espacio “Le Garaje”
de nuestro asociado Publicis, el
Observatorio Digital de Marketing del
sector Retail, cuyo objetivo es ofrecer
una vision completa del marketing
digital del sector retail, a través de
sus 12 categorias, comenzando, en
esta primera edicion, por una de ellas:
Gran Distribucion. Este informe esta
elaborado por nuestros asociados:
Adjinn, Comscore, Epsilon
Technologies, Smartme Analytics y
T20 Media.

Consulta la noticia aqui.
Descarga el Observatorio de Publicidad Digital Retail aqui. o6

iab
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https://iabspain.es/casi-un-70-de-las-busquedas-en-la-categoria-gran-distribucion-contienen-una-marca-asociada/
https://iabspain.es/estudio/observatorio-digital-marketing-del-sector-retail-categoria-gran-distribucion/
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Investigacion y eventos

Jornada Presentacion del Estudio de TV Conectada

en Barcelona / 29 de enero

as la presentacion de los

datos correspondientes

al Estudio anual de TV
Conectada en Barcelona, en la sede
de nuestro asociado TV3, patrocinado
por Agile TV y Smart AdServer
y elaborado por nPeople, se ha
celebrado una mesa de debate en la
que han particicipado: Monica Rayo,
COO & Founder de Agile Content;
Juan M. Alvarez, Country Manager de
Smart AdServer; Ana Maria Alonso,

Gerente de Medios e Investigacion

Comercial de Grupo MASMOVIL;
Clara Serrano, Research & Insights
Director de Arena Media Barcelona;
Raquel Garcia, Head of Media

Buying de Smartclip; Irene Soldevilla,
Responsable de Publicidad Digital
en CCMA (Corporacio Catalana de
Mitjans Audiovisuals- TV3); Manuel
Rodriguez, Head of Advertising Cloud
en Adobe; La mesa ha sido moderada
por el Presidente de la Comision

de TV Conectada, Victor Solis
(FreeWheel).

ENERO

2020

Consulta la noticia aqui.

Descarga el Estudio de TV
Conectada aqui.

27/


https://iabspain.es/la-tv-conectada-reune-en-barcelona-a-profesionales-clave-del-sector/
https://iabspain.es/estudio/estudio-de-television-conectada-2019/
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Investigacion y eventos

FEBRERO

2020

Presentacion del Estudio anual de Inversion Publicitaria
en Medios Digitales (Madrid y Barcelona) / 12 y 13 de febrero

Spain, junto con PwC ha
IAB presentado en Madrid, en
la sede de nuestro asociado Repsol, el
Estudio Anual de Inversion Publicitaria
en Medios Digitales 2019. Inaugurada
la sesion por nuestro presidente, An-
gel Fernandez Nebot, la presentacion
ha corrido a cargo de Belén Acebes,
COO de IAB Spain e Inigo Amezque-
ta Sainz, Gerente de Consultoria de
Entretenimiento y Medios de Comu-
nicacion en PwC.

A continuacion, se ha celebrado una

mesa de debate en la que lideres del

sector de agencias, medios y anun-
ciantes han hecho una valoracion de
las tendencias de la industria digital

en Espafa, su evolucion y perspecti-
vas de futuro. Moderados por Alberto
Gutiérrez de Leodn-Sotelo, Director
Responsable de Consultoria de Entre-
tenimiento y Medios de Comunicacion
en PwC, el debate ha contado con las
intervenciones de Cristina Burzako,
directora de Comunicacion y Marca de
Telefonica Espafa; Rafael Martinez de
Vega, director general de CM Vocento

y Cristina Rey, CEO de Carat.

Consulta la noticia aqui.

Descarga el Estudio anual de Inversion
Publicitaria en Medios Digitales aqui.
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https://iabspain.es/la-inversion-en-publicidad-digital-supera-por-primera-vez-los-3-000-millones-de-euros/
https://iabspain.es/estudio/estudio-anual-de-inversion-publicitaria-en-medios-digitales-2019/
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Actividades de Marketing, | FEBRERO
Investigacion y eventos 2020

Presentacion del Estudio anual de Inversion Publicitaria
en Medios Digitales (Madrid y Barcelona) / 12 y 13 de febrero

Un dia mas tarde, se ha realizado la
presentacion de la mano de Belén
Acebes y Pablo Armifiana, en la sede
de nuestro asociado Adevinta en
Barcelona, abriendo la sesion nuestro
Vicepresidente Tacho Orero. A con-
tinuacion, se ha celebrado una mesa
de debate integrada por Pablo de
Porcioles, Director Adjunto de Godo
Strategies; Angels Escobar, Directora
General de Arena Media Barcelona y
Carlos Bosch, Iberia Media Director
de Danone SA, bajo la moderacion de

Alberto Gutiérrez de Ledn-Sotelo.

Consulta la noticia aqui.
Descarga el Estudio anual de Inversion Publicitaria en Medios Digitales aqui.
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https://iabspain.es/la-inversion-en-publicidad-digital-supera-por-primera-vez-los-3-000-millones-de-euros/
https://iabspain.es/estudio/estudio-anual-de-inversion-publicitaria-en-medios-digitales-2019/
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MAYO
2020

Jornada y Presentacion en formato digital del Estudio anual
de Audio Online / 13 de mayo

Spain, junto con nPeople
le B y los socios patrocinado-
res, IKI Media y t20, han presentado en
formato digital y por primera vez en |IAB
Spain, el Estudio Anual de Audio Online
2020 de la mano de Belén Acebes, COO
de IAB Spain, Rosario Borrego, Directora
de Investigacion de nPeople, Cordoba
Ruiz, Directora General de IKI Media 'y
Maria Castellanos, CMO de t26. A conti-
nuacion, se presento el caso de éxito de
LoModnaco de la mano de Maria Caste-
llanos y por ultimo Cordoba Ruiz cerrd la
presentacion resumiendo los retosy las

tendencias del Audio Online en Espana.

iab:

#IABEstudicAudicOnline

ELABORA

@ eople

ONLINE « 13 DE MAYO 2020 10:00H

Consulta la noticia aqui.

Descarga el Estudio Anual de Audio
Online aqui.

Accede a la presentacion en nuestro
canal de YouTube aqui.
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https://iabspain.es/presentacion-estudio-audio-online-2020/
https://iabspain.es/estudio/estudio-audio-online-2020/
https://www.youtube.com/watch?v=x0ZkyOCft5o&t=3s

1ab:

Actividades de Marketing, | Eventos

Desayunos tematicos

INnvestigacion y Eventos | yaornadas

emos registrado una media historica en celebracion de Desayunos
H Tematicos y Jornadas de contenido en IAB Spain entre los meses de

septiembre a marzo, con un incremento del 40% de actividad y mas de
1.800 asistentes presenciales, ofreciendo un amplio escaparate a nuestros asocia-

dos y dando un gran impulso al sector digital con tematicas de gran interés para la

industria.
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Investigacion y eventos

13 | Madrid: Caso de éxito en redes sociales

SEP | (Epsilon & Grupo Ybarra)

20 ‘ Madrid: Inteligencia Artificial aplicada al marketing

SEP | (Making Science)

26 | Barcelona: ;Coémo gestionar marcas en entornos globales?
SEPT! (Good Rebels & Royal Caribbean Cruises)

4 | Madrid: Protecciéon de marca online, una nueva necesidad de los
OCT ! anunciantes (Smart Protection)

18 | Madrid: (Como lanzar la campafia de influencers perfecta?
OCT | (Making Science)

30 | Madrid: Paid social & Programatica en la generacion de leads.
OCT | Caso de éxito. (Adbibo y Bubblefish)

8 | Barcelona: Conectar rutas de clientes online y offline-Medicion
NOV‘ end to end. (Jellyfish)

28 | Madrid: Jornada French Tech Days
NOV ' (IAB Spain & Embajada de Francia en Espaiia)

29 | Madrid: ;Como se enfrenta el consumidor al nuevo mundo en el
NOV ' que vivimos? Caso de éxito Gillette. (Hotwire y P&G Espaiia)

4
DIC

Madrid: Jornada Branded Content & Publicidad Nativa
(BBVA, Telefénica, Publiespafia, Prisa, CM Vocento, Atresmedia,
Unidad Editorial, Hotwire).

2020

Eventos
Desayunos tematicos
y Jornadas

17 | Madrid: Los eSports como nuevo territorio para las marcas.
ENE | (Movistar Riders, Gaming House Media, Mahou y Publicis Media)

24 | Madrid: Ciberseguridad. Asignatura pendiente para las empresas
ENE ! espafiolas. (Google y Virus Total)

7
FEBR

Madrid: Conectar rutas de clientes Online y Offline: La Medicion
end to end. (Jellyfish)

arcelona: La evolucién de la monetizacion basada en datos
7 ‘ B ( L lucion de | izacion basad d
FEBR | para editores. (Marfeel, Voxpopuli y AIC)

Madrid: Conectar con Generacion Z y Millennial a través de las

FEBR ' Redes Sociales. (Freeda Media)

18 ‘ Madrid: Metodologias innovadoras. Cambia de mindset para
FEBR' cambiar tu empresa. (The Valley e Inboldlab)

21 Madrid: ;Como trabajar con prescriptores en eSports?. (Social
FEBR' Publi, Black Zebra y NovoxGamer)

21 Barcelona: Como la programatica consigue mejorar la

FEBR | €xperiencia y personalizacion de las pantallas digitales de
publicidad exterior. (Accenture Interactive, Clear Channel, Melia
Hotels International, Eulerian Technologies)

Madrid: Blockchain e Inteligencia artificial aplicada al marketing
digital (Adwatch)

6
FEBR
Madrid: ;Qué buscan las marcas con el marketing digital?

FEBR‘ (Adjinn, Caixabank, Worten, Microsoft, Datmean, Xandr).

6 | Madrid: Jornada Mujer & Tecnologia (Freeda, Innuba, Yoigo,
MAR ' BBVA, Fundacion Ana Bella, Saturdays Al, Google).
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Actividades de Marketing,| eventos
Investigacion y Eventos | Webinars Online

on la llegada del Covid-19y
el estado de alarma, desde la
Asociacidon buscamos, e ins-

tauramos de forma rapida y eficaz, al-
ternativas para poder sequir ofreciendo
contenidos de interés a nuestros aso-
ciados y a la industria entera, abriendo
nuevos territorios en toda Espafia y la
comunidad de LATAM, teniendo mas
de 30 webinars en dos meses y medio,
impactando 10.000 personas en direc-

to y en nuestro canal de Youtube.
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19 | Tusingresos o tus lectores: como aumentar

MAR | los ingresos sin dafiar la experiencia de
usuario (Marfeel & Voz populi)

25 | Gestion de Crisis en época de Coronavirus:

MAR | Redes Sociales (Making Science)

26 | Keep Save: Teletrabajo e Internet (Making
MAR | Science)

31 ;Como impacta el COVID-19 en las marcas

MAR | y la industria publicitaria? (Good Rebels)

14 | :Como hacer del paid social y la

ABR | programatica la mejor solucion para el reto
de la generacion de leads? (Caso de éxito)
(Adbibo & Bubblefish)

16 | Publicidad Premium en YouTube

ABR | (2bTube)

17 | Transforma tu estrategia digital con DCO

ABR | (Adform & Melia Hotels)

21 | Estrategia Digital: Como el uso de Deal

ABR | cualifica al usuario dentro del funnel de
campafia (phd & Adevinta)

22 | Integracion de Marketing y Ventas.

ABR | Aplicacion a entornos B2B (Digitos)

23 | El Momento Next: un enfoque psicologico

ABR | para una mayor efectividad de los
anuncios durante el COVID-19 (Taboola)

24 | Esports y Gaming siguen siendo la

ABR | oportunidad para las marcas (Comisiéon
eSports: Antevenio Shakers, TopTier &
Liga de Videojuegos Profesional)

Eventos

Link Webinars, vuelve a verlos

Webinars Online

27 ‘ Como asegurar un retorno seguro a
ABR | nuestro trabajo (PwC)

28
ABR

Clusters de Audiencias. Como utilizar la
data para trazar al usuario antes, durante
y después del Covid-19 (Infinia, OMD,
PlayStation & MediaCom)

Audiencias contextuales. Vuelta a los
basicos & innovacion en un ecosistema
cambiante (Xandr, Seedtag, MediaCom &
eltiempo.es)

29
ABR

29 ‘ Marketing de Afiliacion como aliado ante el
ABR |impacto del COVID-19_(Awin)

30 | Laresolucion de identidades en un futuro
ABR | sin cookies (Zeotap)

06 | Marcas & Influencers se adaptan a

MAY | los tiempos de Covid19 (Comision
Influencers: 2bTube, Kaiser Media Group
& Keeper Experience)

07 | La Inteligencia Artificial mas alla del

MAY | marketing digital. i Como las empresas
exitosas implementan la IA para hacer
crecer su negocio mas rapido?
(RTB House)

08 Retos de la Industria Audiovisual: ;Como

MAY | medir de forma integral todo el consumo
offline y online? (Google & Barlovento
Comunicacion)

12 |Lideres tambien en las redes sociales.

MAY | ;Como construir la identidad digital de los
directivos? (Hotwire)

13 | Futuroy oportunidades de los grandes
MAY | marketplaces tras el COVID19 (Tuttor)

Foro Legal Influencers, marcas y derecho.
(Havas, Antenvio, Heineken, Estudio Legal
de Comunicacion, DENAE & IAB Spain)

21 | #SEOandTools: El uso de herramientas en
MAY | tu estrategia SEO (Making Science)

25 Como medir tus campanas y las de tus
MAY | competidores de forma transparente y
eficaz. (Adwatch & Adjinn)

Performance Marketing: como
incrementar tu ROl con el Native
(Outbrain)

;Quiénes son los mejores clientes? La
analitica avanzada tiene la respuesta
(Experian)

MAY

26
MAY

02
JUN

A Escenarios dinamicos: Soluciones
dinamicas. ANALISIS funcional para tu
estrategia_(Adtoox)

08
JUN

Presentacion del primer panel de eSports
en Espafia (Epsilon)

11
JUN

16
JUN

18
JUN

26
JUN

Algoritmia avanzada como solucion a un
escenario cookieless (Addconversion)

Tus empleados como Influencers de tu
marca (Social Publi)

Drivers Insights del Consumidor en Epoca
de Cambio: ;Como identificarlos y sacarles
partido a través de los datos? (Rebold)
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Actividades
del Area Legal

Actualizacion de la Guia sobre el uso de las cookies / 18 de noviembre

I j n la sede de la AEPD, se ha pre-
sentado la actualizacion de la ; i
Guia sobre el

Guia sobre el uso de las cookies, mo- )
uso de las cookies

dificacion necesaria para adaptar el
texto de 2012 al Reglamento General Qi E iab
de Proteccion de Datos. Esta nueva { - i

Guia se ha realizado por parte de IAB ; !
Spain conjuntamente con la AEPD,
Autocontrol, Adigital y la aea (Asocia-

cion Espanola de Anunciantes).

iab

espain
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Actividades
del Area Legal

Actualizacion de la Guia sobre el uso de las cookies / 21y 28 de noviembre

ara dar a conocer a nuestros
Pasociados en profundidad la
nueva Guia de Cookies, se desarro-
llaron tanto en Madrid (21 de No-
viembre) como en Barcelona (28 de
Noviembre) sesiones informativas
en las que se abordaron los aspec-

tos mas relevantes de la misma.

Descarga la Guia de cookies aqui.

iab

espain
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https://iabspain.es/estudio/guia-sobre-el-uso-de-las-cookies/
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Actividades
del Area Legal

E- Privacy / 20 noviembre

r I 1 ras la aprobaciéon y lanzamien-
to en 2018 del RGPD, el si-

guiente hito importante en materia
legal estan siendo los debates sobre
la propuesta de Reglamento sobre
Privacidad y Comunicaciones elec-
tronicas que reforma la Directiva
2002/58/CE y que sustituirad nuestra

actual Ley de Servicios de la Socie-

dad de la Informacion (Reglamento
de e-Privacy). Representantes de
IAB Spain mantuvieron reuniones
con representantes del Parlamento
Europeo y de la Comision Euro-
pea con la finalidad de trasladarles
el impacto de la normativa para el

sector publicitario digital.
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Actividades
del Area Legal

Marco Transparencia y Consentimiento IAB. Participacion

Steering Committee

urante 2019y 2020 el de-
D partamento Juridico de |IAB
Spain ha participado en los diferen-
tes grupos de trabajo del Marco de
Transparencia y Consentimiento de
IAB Europe, que se reunen con una
periodicidad semanal. En concreto,
participa en los grupos de trabajo de
Policies, Steering Committee y DPA
Outreach, donde IAB Spain ostenta
la Vicepresidencia.
El Marco de Transparenciay Con-
sentimiento (TCF) es un estandar

de codigo abierto desarrollado por

parte de |IAB para dar cumplimien-
to a las exigencias de transparen-
cia y consentimiento del RGPD, y
garantizar asi que los medios y las
empresas del ecosistema publi-
citario digital cumplan con estas
nuevas disposiciones. La finalidad

es ayudar a los medios a propor-

ikl i -

cionar informacioén precisa a los
usuarios en tiempo real, obtener el
consentimiento del usuario para el
tratamiento de datos por parte de
los terceros, y transmitir informa-
cion sobre ese consentimiento a
través de toda la cadena de valor. El
objetivo es incrementar la transpa-
rencia y ofrecer a los consumidores
europeos un mayor control de sus
datos. En estos momentos se esta
ultimando la version 2.0 del marco,
que comenzara a ser de aplicacion

en agosto de 2020.

Consultar el marco de transparencia
y consentimientode iab europe e iab tech lab aqui.

iab

espain
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Normativa, posicionamientos,
enmiendas, opiniones.

Y omo parte de la actividad del departamento, se han desarrollado posi-
(/ cionamientos y enmiendas sobre normativas en desarrollo legislativo.
Al respecto, se ha hecho seguimiento de todas las normas que afectan al
sector (marco normativo audiovisual, o la normativa reforma de los derechos

de autor, ley sobre impuestos a determinados servicios digitales)

e E-privacy

e Directiva Propiedad Intelectual
 Directiva Audiovisual

e Consulta publica propiedad intelectual
e Plataformas

e Informe Directiva Servicios digitales

* Impuesto digital

Caodigo de Conducta de
los miembros de |AB Spain

Durante 2019, se ha desarrolla-

do para su revision y aprobacion
en Junta Directiva, del Cddigo de
Conducta aplicable a los emplea-
dos de |IAB Spain, para cumplir asi
con las recomendaciones de buen
gobierno corporativo en entidades
privadas. Esta disponible en la web

de la Asociacion.

Descarga el Codigo de Conducta aqui.
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Actividades
del Area Legal

Reuniones Grupos de Trabajo Legal:

F | drea legal ha celebrado 5 reu-
4 niones del GT Legal Privacidad
y Data, 2 sobre Propiedad Intelec-

tual y 2 sobre audiovisual.

iab

espain
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Actividad Area legal. Participacion en foros y eventos

18 it

TR L

How to Diversify Revenue in 2019:
Publisher Debate. Foro organizado
por nuestro asociado Marfeel en el
gue se debatio el papel de los medios
en la actual coyuntura de negocioy
legal, con representantes de Marfeel,
Google y Grupo Godo.

Video disponible aqui.

rru Iversi u ad Internacional

r Pelavo

Curso sobre la Ley Organica de Protec-
cion de Datos y Garantia de Derechos Di-
gitales organizado por la Agencia Espariola
de Proteccion de Datos en la Universidad
Internacional Menenez Pelayo.

Mesa redonda “Tecnologias de seguimien-
to, perfilado y proteccion de datos” mo-
derada por Luis de Salvador de la AEPD.

Video disponible aqui.

16 =

septiembre

Evento Transparency and Consent Fra-

mework. Sesion Informativa sobre el
Transparency and Consent Framework
con representantes de IAB Europe y de
IAB Tech Lab
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Actividad Area legal. Participacion en foros y eventos

2/ =

de
octubre

de
octubre

17/

Desayuno Rebel Fridays sobre el fu-
turo del user ID y las cookies. De-
sayuno organizado por el asociado
Good Rebels en el que se trato el
desarrollo de futuros identificadores

técnicos.

Congreso de Privacidad Bilbao, Wolkers
Kluwer, “Mesa sobre Privacidad en entor-
nos digitales y de marketing on line”. Se
abordaron los retos legales para los acto-
res intervinientes en la compra programa-

tica en el cumplimiento del RGPD.

El papel de las fake news en la for-
macion de la opinién individual y co-
lectiva. ;Impacto legal? 15° Congreso
Juridico de la Abogacia ICAMALAGA.
Intervencion sobre el impacto legal
de las noticias falsas y el papel de la
publicidad.
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Actividad Area legal. Participacion en foros y eventos

29 <

octubre

Intervencion sobre Nueva Guia de la
AEPD sobre el uso de las Cookies: Analisis
y Reflexiones”. Foro organizado por Bro-

seta Abogados.

29

octubre

10 denae e Qfﬁ?ﬂaw

L oD

Intervencion sobre “Brexit, data transfers

and e-Privacy” en el evento Insights on

GDPR in a Data-Driven Economy, organi-

zado por DENAE y la Universidad Queen

Mary.

2 de
6 febrero

Evento Club DPQ, de la Asociacion Espa-

Aola de Calidad. El futuro Reglamento de

e-Privacy. Especial referencia a las cookies.
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a actividad de las Comisiones y de los Grupos de trabajo a lo largo de este periodo, y a pesar de la aparicion del
COVID, ha sido ejemplarmente prolifica, llegando a producirse 20 reuniones de comisiones y hasta 70 grupos de
trabajo. Todos los grupos de trabajo han estado desarrollando diferentes proyectos (infografias, ecosistemas, es-

tandarizacion de métricas, etc) que han desembocado en la elaboracion de Libros Blancos o Guias Practicas.

REUNIONES DE COMISIONES

JULIO A SEPTIEMBRE 2019 OCTUBRE A DICIEMBRE 2019 ENERO A MARZ0 2020 ABRIL A JUNIO 2020
TV CONECTADA @ o
D0 @ AuDio ONLINE @) ®
INFLUENCERS @ O AT E O
MEDIOS COMUNICACION @ BRANDED CONTENT @) MOBILE @
TV CONECTADA @ PUBLICIDAD NATIVA @ DATA @
PN&BC @ ® ESPORTS @  RRSS @

GRUPOS DE TRABAJO
JULIO A SEPTIEMBRE 2019 OCTUBRE A DICIEMBRE 2019 ENERO A MARZ0 2020 ABRIL A JUNIO 2020

PNGBC @ L DOOH @ ‘

TV CONECTADA @)

®
VIDEOONLINE @ ‘
@

ECOMMERCE @

PROGRAMATICA .
- @ O

@
ESPORTS ‘ ®

rusicoroaTivn @)
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Actividades del Area

de Formacion

esde IAB Spain, sequi-

mos apostando por el

crecimiento profesional
a través de una de las patas mas
importantes de la asociacion: La
formacion. Seguimos creando gran-
des profesionales para la industria
publicitaria digital, abriendo nuevos
caminos, con formacion presencial
en Madrid y Barcelona y lanzando
cursos en formato online para hacer
accesible la formacion a todo aquel

que la requiera.

Formacion

Detectamos las grandes demandas del
mercado por lo que renovamos cada
ano las tematicas de nuestras formacio-

nes, ofreciendo un gran abanico forma-

tivo: Cursos Intensivos, Talleres practicos,

Cursos Superiores, Master, Formacion In

Company y Formacion Online.

El numero de personas formadas

durante el gjercicio del pasado ano,
asciende a mas de 650 alumnos en
el ambito presencial y mas de 1.000

alumnos en el ambito online.
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Actividades del Area
de Formacion

Formacion

Cursos Intensivos y Talleres Practicos

2019

18
ocT

25
ocT

21
NOV

22
MAR

28
MAR

Barcelona: Taller Practico Adtra-

fficker Professional. (T20O Media).

Madrid:; Curso Intensivo Marke-
ting de Afiliacion (Awin).

Madrid: Formacion Guia de
Cookies (IAB Spain).

Madrid: Taller Practico Adtraffic-
ker professional. (T20 Media).

Barcelona: Formacion Guia de
Cookies (IAB Spain).

2020

06
FEB

22
ABR

28
ABR

07
MAY

20
MAY

Madrid: Curso Intensivo Data
Driven Creative (Telefdénica).

Online: Curso Intensivo Progra-
matica y Social ;Diferentes o
complementarias? (Adbibo).

Online: Curso Intensivo para

conocer la situacion real del

mercado del DATA en Espanfa
(Datmean).

Online: Curso Intensivo para
conocer la necesidad de atribuir
correctamente en la nueva era
post covid. (Telefdénica).

Online: Curso Intensivo Mar-
keting de Influencia (2bTube &
Google/Youtube).
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2019

Actividades del Area
de Formacion

Formacion

Cursos Superiores

2020

SEP | Madrid: Curso Superior Compra Conso Superin
2019 Venta Programatica y Data. &

SEP | Barcelona: Curso Superior Com-
2019 | pra Venta Programatica y Data.

OCT| Madrid: Curso Superior Trading
2019/ ge Compra Programatica.

NOV| Barcelona: Curso Superior Tra-
2019 ding de Compra Programatica.

iab

e spain

FEB | Madrid: Curso Superior Gestion - __
2020 Deportiva en Marketing de eSports Curso Superior eSports Curso Superior Compra Venta Programatica y Data Barcelona

FEB A Madrid: Curso Superior Compra
2020 Venta Programatica y Data.

JUN Online: Curso Superior Del Vi-
2020| deo Online a la Addressable TV.

Curso Superior Trading de Compra Curso Superior Compra Venta Programatica Curso Superior Trading de Compra Pro-
Programatica Madrid y Data Madrid gramatica Barcelona
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Formacion In Company

eguimos lanzando formacion

100% personaliza y a medida,

tanto en formato presencial
como en formato online, con los me-
jores profesionales en activo del sec-
tor, con el objetivo de satisfacer nece-

sidades formativas en materia digital.

Formacion

Hemos formado a los equipos de
grandes companias como: Huaweli,
OMD, PHD, Mapfre, La Comision
Nacional de los Mercados y la Compe-
tencia, Paginas Amarillas, Posterscope,

France TV, Datmean...

2ol



iab

e spain

Actividades del Area

de Formacion

Master Digital Business

Spain y el hub de forma-
I\B cion, talento y empren-
dimiento The Valley Digital Business
School han comenzado una nueva
edicion del Master en Digital Business
(MDB+) como partners académicos.
De esta forma, una edicion mas,

IAB Spain sigue cumpliendo con el

objetivo de formar a profesionales

U The Valley

Formacion

para dotarlos de las mejores herra-

mientas y skills en el ambito digital.

Durante los meses de Septiembre y
Octubre de 2019, se lanzaron edi-
ciones conjuntas en Madrid y Bar-
celona, cubriendo asi la demanda
de nuestros socios y el sector de la
Publicidad y el Marketing Digital.

1Iq

L J TheValley | iab!

MASTER
EN DIGITAL
BUSINESS

‘ ‘ Estudiar el Master
en Digital Business
supone un cambio de
perspectiva profesional
y personal ??
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Actividades apoyo de la Asociacion

durante el COVID 19

ebido a la situacion excepcional que hemos

vivido durante la pandemia producida por el

COVID19 en Espafia, en IAB Spain hemos tra-
bajado para apoyar a nuestros asociados e industria en
diversas areas de actuacion.
Por ello, hemos recogido de una manera sencilla y
practica, todas las acciones que durante el periodo de
confinamiento hemos llevado a cabo. Para ello, creamos
IAB Spain #Beconnected, un especial dentro de nuestra
web donde el asociado ha podido encontrar todas las
acciones y actividades que hemos puesto en marcha
durante este tiempo (informes, webinars, comunicados,

formacion etc.)

Win & F o e F e e T

#beconnected
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10 Actividades apoyo de la Asoclacion
durante el COVID 19

Analisis e Informacién de Ayudas Estatales
Descarga las comunicaciones aqui.

Iniciativas y ayudas de IAB Spain, asi como
Peticiones al Gobierno de apoyo mediante

desgravaciones al sector digital
Descarga las peticiones aqui.

Informes especificos de Industria
Descarga los informes aqui.

spain

iab

_55


https://iabspain.es/resumen-de-las-medidas-economicas-y-de-ayuda-a-las-empresas-publicadas-en-el-boe/
https://iabspain.es/comunicados/
https://iabspain.es/comunicados/#informesiab

10 Actividades apoyo de la Asociacion
durante el COVID 19

Puedes consultarlos aqui

Observatorio de la Observatorio de Flash de Inversién Termémetro Digital
Publicidad Digital Insights de DATA en Medios Digitales frente al Covid19
Semanal con Adjinn con Datmean con PwC con nPeople
OBSERVATORIO jabl  smmma—same— @ DatMean . 2l "I" Termoémetro 3 '
DE LA PUBLICIDAD DIGITAL o v i l']"""'}”}é:';:.; { LI} iab! '?,Lﬁgﬁiwmg ‘,f_ }h -
ABRIL 2020 2
iab! g .

iab

e spain
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AB Spain

en la red Internacional

Spain ha participado acti-
[AB vamente en las reuniones
que IAB EU ha celebrado a lo largo
del anio de manera virtual y presen-
cial, asegurando asi que la voz del
mercado espanol tenga una presen-
cia relevante en los foros de debate
y trabajo de IAB en Europa. Cola-
borando proactivamente en distin-
tos grupos de trabajo con cadencia
semanal, quincenal o trimestral, IAB
Spain ha contribuido a los distintos

desarrollos liderados por IAB EU.

Ademas, y como respuesta por parte
de la Junta Directiva de IAB Spain a la

necesidad de abordar desde un pun-

to de vista técnico aspectos clave de
nuestra industria, como el TCFv2 o el
proyecto REARC, y hacer llegar a todos
los asociados la informacion sobre los
contenidos técnicos que se llevan a
cabo en diferentes ambitos del sector,
con un foco muy especial en trasladar
los avances que se realizan en IAB Tech
Lab, se ha configurado el grupo de tra-

bajo denominado Innotech.

Con diversos profesionales de perfil
técnico de companias asociadas,
Innotech continuara desarrollando
su labor abordando también la cola-
boracion en la Post Third Party Coo-

kies Taskforce creada por IAB EU.
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IAB Spain y sus asociados Marketing
en los medios de comunicacion | & Investigacion

Pais: Espana FRECUENCIA: Variable —
CincoDias o' 0.0 18793 -“:T\fiﬂ:']' LEN
TARIFA: 39300 € EGM.: 42000
AREA: 1610 CM? - 250% SECCION: PORTADA
: ENTREVISTA A BELEN RCEBES, DIRECTORA DE OPERACIONES DE 1AB SPAM

»31 Enero, 2020

“Ofrecer ung vie de compro paline posiciona a Iz compafife
para constrair wna refaciées de confiensa y de fidelizecidn
con el ciiente de forma directa™

Capital Radio
Con Belén Acebes en:
Estudio Millennials y Generacion Z

B O et ettt ) Delei e e
W e e Reoe fas

1 ey o e 1 e AT s

. ot
Las rédes
sociales
mandan e v s, B Y A Bt B

e
Saqpen @ dms riere dmpasdie, on 1Tk de w mEemde T e e e 1 e e
e s T
" gy o g B AT mcoraTe I 8 T A

1+ e g et Bl e b W A
e . L

Cinco Dias Conexion Shaeffler
Con Javier Galilea, en: Con Belén Acebes
Las redes sociales mandan
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12 IAB Spain y sus asociados Marketing
en los medios de comunicacion | & Investigacion

PAlS: Espafa FRECUENCIA: Variable
PAGINAS: 18

EL ASOCIACIONISMO ESTA
EN I

R A A CEA L WL PREEEE T i A
O, LR BRI, LA PR T

g

Un fichero y un notario :T.::-:':.":.-.:.i:'.

contra el fraude enla Red =

“am s

Yt e e

El Pais El Pais Anuncios
Con Cesar Alonso, en: Con Salvatore Cospito, en: Entrevista Angel Fdez Nebot
El escaparate de la TV a la carta Un fichero y un notario contra el recién elegido presidente

fraude en la red. Blockchain

iab
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IAB Spain y sus asociados
en los medios de comunicacion

Marketing
& Investigacion

IAB Spain encabeza la solicitud de
medidas concretas de apoyo para
™ @ INDUSTRIAGRAFICAONLINE.COM
22/04/2020 12:00

El Presidente de IAB Spain, Angel Fernandez
Mebot ha dirigido una carta a la Ministra de
Hacienda, Maria Jesis Montero, asi como a la
Ministra de Asuntos

Industria Grafica Online y Prosign
Hoy entre otros, se hacen ECO

del comunicado que envid Angel
Nebot a la Ministra de hacienda y la
Ministra de Asuntos Econdmicos y
Transformacion Digital, solicitando
apoyo para la Industria Digital

Los eSports batallan
por profesionalizar
unaindustriaenalza

S i RO E

La Razén - Innovadores -
Con Reyes Justribo, en:
El alza en las audiencias de los eSports

ML Rk

EL NUEVO (:':ONSUMO

La transformacién digital se acelera

La Vanguardia

Con Angel Nebot, en:

El uso de la tecnologia en el
futuro
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El Conhidencial md  morketinggirecto N n n “ = E ::Z:"E::a‘ﬁ: :RJE:I‘JEZ?;ZI‘A‘: Martes a sabados ﬁ
4 4 - = * " 3 Expansién Extra APz 1 Eam:
Carlos Garcia (Movistar Riders): "Los eSporls - S " s 0s L sowson p—
no paran de crecer” » 25 Enere, 202 Fr =%
7 de cada 10 usuarios prefiere formatos Bepmiests
Gk Z L & ses posible
publicitarios digitales en el sector retail Enspanar

et Ellqucastin ,Nueva =
Q fabricadeinfluencers’ — mmsaia

Evta mafana ha lenid mga o acto o presamiacion ol Etudis. | 75
Anual de Digitsl Out O Heme 2808 om L vede madiileda de L2 Esunmercadoincipiente, perolos expertos o tienen lara: elpodcast formarpartede. e

Epain, quien B conkadd on L folasoransa de Fagls pars * o
CRARSOEONAT SnD SEU0. E|everan fa eoiaio rondic pof .
Babin Bcotas, Directorn de Oparackirsrs y OO0 di [AR Spaes, Hae Min
Jenbe a Ramon Montaners, Marvel Istailigenc Direcior de

Flogh, quienis Ban ki geuglownds s pracipaios encheiors

e Mied
muy haitual en e podcasting. - consume, Segin e Estudioanul de - pueden
. 145 Spein. el

Marketing Directo
El Confidencial Estudio DOOH

EncuestaG
peroseniden lasdescargas Y
ha

eSports S

Expansion
Extra_podcast & publicidad
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ABC reonccom

B m—— e e — e A e ey G e s Py S
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Millenials vs GenZ
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Marketing

sersnl’ Mlarbeba Estepons | Lus ite s’ e v on F i e g Lo seste e e lierss

Las ‘fake news' se viralizan un 70%
mas rapido que las noticias
verdaderas

L Tl sy nimenew A wecitho, peey fus soder e s o0 Canake e dbScEn f Ce m

Los expertos sefialan que s&lo tres de cada 20 personas es
capaz de distinguir entre naticias falsas y ciertas

- Q-

ﬂ CHARD MARDUEZ

<l

Linasin J wepwrsiee JOUVS, 0045

Aungue ol reflranero popular POCCRE GUE 38 SO0 ANEE B WA MONICOE0 que
aun caja, la cierta o4 gue las falsedades tene mucha éxito en las redes y
es dificil encontrar a sus autores. Una noticda fulsa se viraliza un 70 pot
chonte mas ripddo qua una real, sepdn expone Pauls Ortiz, responsable de
la direccidn juridica ¥ de relaciones institicionales de 1AB Spain.

EL£=MUNDO
El desprestigio de las 'fake

news' ya afecta a las
grandes marcas

Las medidas contra la desinformacidn, de nuwevo en entredicho: e

estudio de la ONG Avaaz, que revela que YouTube no pone coto al
NegRCionEsmD CHmalen, Salpica 4 188 muiinacinales anunciantes

| rmmnr i, sowrea coten Sgmne Rorst or )
F Gamvion of B Grimeals Wha Set |
a5 lnc'l:::!!ﬁr H:IT'N._DF.F J

g o
Mﬂhh“u{bﬂoﬂ‘t Lo & AdSdeste !:rJNH

II.u Fro. Muh<Owr CiSen Oram & Sawciing lnsunv=louryl Souh
Coean i Harverd 2 g U b Qrdiina o Mg,
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Paortada del Mew York Joumal’ atriseyendo a Espaha la voladura del Maine
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Diario Sur.es

Con Paula Ortiz, en:

La fake news se viralizan un 70%
mas que las noticias verdaderas

El mundo.es

Con Paula Ortiz, en:

El desprestigio de las “fake news" ya
afecta a las grandes marcas

& Investigacion




12 IAB Spain y sus asociados

Area Legal
en los medios de comunicacion

Paula Ortiz, IAB, ‘Guia sobre
uso de cookies’ «se pide
consentimiento inequivoco o

|z rt
B ]

wuls Cotiz, Directars Jusidien ¢ de Belacianes inatuciorales de A0 Soa b defala

u. Fl Peoggraema de (s Pubdcded aahes s Ol aahre ol o de cosliisa’ “Thens ana wsrk

de pavrdidan ¢4 aplcables no aslo o laa coakles y Pa & otras iechbeed coma

o Fncarpinsing. ha sk w traba aue M Laghdo & estres quipes dirantn w8 Capital Radio

e Con Paula Ortiz, en:

“La legitimacisn del interés lagitira pars instslsciin de cocliey no e vilids™ . ..

Sl o 0 Progruma do s Pubiicidad sl Fnsizas of wveat La magia de la Publicidad.
Nueva Guia de Cookies

programapublicidad.com
Con Paula Ortiz, en:
Guia sobre el uso de Cookies
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