Conclusiones del informe ‘The Spanish Sports Fan Playbook 2026’ 
Dailymotion Advertising lanza el estudio ‘The Spanish Sports Fan Playbook 2026’ y revela el enorme potencial comercial del aficionado deportivo en España
· Audiencias con gran intención de compra, pero altamente exigentes y selectivas, lo que limita la eficacia de las estrategias deportivas generalistas.
· Más de 2.800 millones de visualizaciones en 2025 confirman el papel del video digital como eje de conexión con audiencias deportivas altamente especializadas.
· El estudio confirma el peso estructural del fútbol en el ecosistema digital (el contenido del Real Madrid superó los 104 millones de visualizaciones de video y el FC Barcelona alcanzó los 51 millones) y pone de relieve el crecimiento y la relevancia de otras disciplinas deportivas.
En un contexto marcado por la proximidad de grandes citas internacionales como la Copa Mundial de la FIFA 2026, Dailymotion Advertising presenta ‘The Spanish Sports Fan Playbook 2026’, un nuevo estudio que analiza en profundidad el perfil del aficionado al deporte en España, sus hábitos de consumo de video y las claves para que las marcas conecten con él de forma efectiva.
Los datos se han extraído del comportamiento real de los espectadores en toda la red de Dailymotion, que llega a las audiencias españolas a través de medios de comunicación de primer nivel, entre los que se incluyen Marca, Diario AS, El País, Mundo Deportivo, El Español, OK Diario o Eurosport, entre otros.
Un mercado masivo impulsado por el video… y por momentos clave
Los datos revelan la magnitud del consumo digital deportivo en España: en 2025, las audiencias generaron más de 2.800 millones de visualizaciones de video en la red de Dailymotion, con una media de más de 236 millones de visualizaciones al mes.
Este volumen no solo posiciona a España como uno de los mercados más relevantes de Europa, sino también como uno de los más dinámicos en términos de picos de audiencia. El fútbol de clubes, La Vuelta a España y el fenómeno de Carlos Alcaraz se consolidan como los principales impulsores de los momentos de mayor consumo de video.
El ejemplo más significativo se produjo el 13 de marzo de 2025, cuando un partido de la Liga de Campeones entre el Atlético de Madrid y el Real Madrid generó 15,6 millones de visualizaciones de video en un solo día, el mayor pico de tráfico del año. Solo la cobertura de Marca concentró más de 2,2 millones de visualizaciones en esa jornada.
España, un país de fans… pero no de generalistas
Uno de los hallazgos más diferenciales del estudio es el alto grado de especialización del aficionado español: el 78% sigue un único evento deportivo con gran fidelidad.
Lejos de ser un mercado de consumo deportivo transversal, España se configura como un ecosistema de comunidades diferenciadas, donde cada disciplina activa audiencias con comportamientos, motivaciones y drivers de compra propios.
“España no es una sola audiencia deportiva. Se trata de seis comunidades altamente especializadas que comparten un mismo país. Un seguidor del Real Madrid y un seguidor de la Vuelta no responden a la misma creatividad ni se convierten con los mismos estímulos”, señala Juan Millán, director general de Dailymotion Advertising en España.
El dominio del fútbol… y el auge de otras disciplinas
El fútbol de clubes continúa siendo el gran motor de consumo en España. En 2025, generó más de 186 millones de visualizaciones en la red de Dailymotion. El contenido del Real Madrid superó los 104 millones de video y el FC Barcelona alcanzó los 51 millones, confirmando el peso estructural del fútbol en el ecosistema digital.
Sin embargo, el estudio pone de relieve el crecimiento y la relevancia de otras disciplinas:
· Ciclismo: La Vuelta a España concentra el momento álgido del año, con 5,95 millones de visualizaciones en septiembre, lo que representa el 24% del consumo anual del deporte.
· Tenis: El “efecto Alcaraz” ha transformado el consumo, generando una audiencia sostenida durante todo el año. El US Open alcanzó 4,02 millones de visualizaciones mensuales, el máximo de 2025.
· Fórmula 1: Mantiene una relación continua con la audiencia, con picos en cada fin de semana de carrera. El Gran Premio de Miami registró el mayor volumen diario del año (614.000 visualizaciones).
De audiencias masivas a audiencias accionables
Más allá del volumen, el informe destaca el alto valor comercial del aficionado español. Se trata de una audiencia con gran intención de compra, pero altamente exigente y selectiva, lo que limita la eficacia de las estrategias deportivas generalistas.
El estudio confirma que el éxito pasa por adaptar los mensajes a cada evento, con creatividades específicas, contexto relevante y activación en los momentos de máxima atención.
En este sentido, el video digital se consolida como el canal clave para articular estas estrategias, permitiendo integrar contenido, datos y contexto en tiempo real.
El dato sustituye al storytelling tradicional
Otro de los cambios más relevantes detectados es la evolución en el consumo de contenido: los aficionados españoles priorizan la información útil frente a las narrativas aspiracionales.
Las estadísticas en tiempo real, los resúmenes de partidos y el análisis táctico generan mayor engagement que los contenidos protagonizados por celebrities. Este cambio obliga a las marcas a replantear sus enfoques creativos, apostando por formatos más informativos, dinámicos y contextuales.
Seis audiencias, seis estrategias
El informe identifica seis grandes perfiles de aficionados en España, cada uno con motivaciones claras:
· Fútbol de clubes: identidad y fidelidad
· Mundial: orgullo nacional y consumo de merchandising
· Tenis: rendimiento y sensibilidad al precio
· Ciclismo: comunidad e influencia social
· Running: exclusividad y posicionamiento premium
· Juegos Olímpicos: emoción y aspiración

Esta fragmentación confirma que no existe una única estrategia deportiva válida, sino múltiples aproximaciones adaptadas a cada comunidad.
Alta sensibilidad al precio y drivers de conversión claros
El mercado español destaca también por su sensibilidad al precio. Las promociones son el principal driver de compra para el 33% de los aficionados, alcanzando el 47% en tenis y el 40% en el caso de grandes eventos como el Mundial.
Este factor, combinado con la fuerte implicación emocional en momentos clave del calendario, genera oportunidades únicas de conversión para las marcas.
Tecnología y datos para activar en tiempo real
Dailymotion Advertising permite a las marcas capitalizar estos insights gracias a su ecosistema tecnológico y a su motor de inteligencia artificial, capaz de identificar audiencias, anticipar picos de atención y activar campañas en tiempo real en entornos premium.
A diferencia de otros modelos basados en datos de terceros, Dailymotion trabaja con señales propias derivadas del comportamiento real de los usuarios, lo que permite una segmentación más precisa y contextual.
“Los aficionados españoles saben exactamente qué deporte siguen, lo consumen con máxima atención y presentan patrones de conversión muy definidos. Esto permite activar campañas mucho más eficaces en los momentos que realmente importan”, añade Juan Millán.
La Copa Mundial de la FIFA 2026, el gran momento comercial del año
Con la vista puesta en la Copa Mundial de la FIFA 2026, el estudio identifica este evento como uno de los mayores picos de oportunidad comercial en España.
Con una cuota de audiencia del 30%, el Mundial activa un perfil diferencial: impulsado por el orgullo nacional, con la mayor intención de compra de merchandising y una alta sensibilidad al precio.
Para las marcas, esto representa una oportunidad única de conectar con una audiencia masiva, emocionalmente implicada y preparada para la conversión.
Llegar al público español en los momentos clave
Entender cuándo y dónde el público español está más involucrado es solo la mitad de la ecuación. La red de video de Dailymotion está diseñada para actuar sobre esa información en tiempo real, conectando a los anunciantes con el público español en los momentos precisos en que su atención alcanza su punto álgido, en todos los editores premium donde se encuentran viendo contenido.
Dailymotion no compra audiencias a terceros ni las modela a partir de proxies demográficos. Gestiona la tecnología de video que impulsa la distribución de contenidos a través de sus socios de video premium, lo que significa que el título del programa, el tipo de contenido, el contexto editorial, el dispositivo, el patrón de visualización y la intención de la audiencia están disponibles como señales propias a nivel de impresión en cada ubicación de la red.
‘Cuando se generan 15,6 millones de visualizaciones en un solo día en torno a un partido de la Liga de Campeones, Dailymotion puede identificar el perfil de la audiencia detrás de esas visualizaciones y ampliar el alcance a esa misma audiencia en toda la red dentro de la misma ventana de atención’, señalan desde la compañía. 
Una oportunidad que va más allá del evento
El informe concluye que el verdadero potencial del marketing deportivo en España no reside únicamente en los grandes eventos, sino en la capacidad de acompañar al aficionado a lo largo de todo el ciclo: anticipación, consumo en tiempo real y análisis posterior.
En este contexto, el video digital se posiciona como el canal estratégico para construir relevancia, conectar con las pasiones deportivas y activar resultados de negocio medibles.
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