REETMO y DAILYMOTION lanzan el primer
canal de video de Retail Media hecho por
e-commerce y retailers en Espana

Esta alianza estratégica une el poder de los datos de compra con la tecnologia
de video premium para transformar la publicidad digital

Una nueva ventana de oportunidades para que las marcas impacten a sus
audiencias con la efectividad del video y la precision del retail media

Worten, primer retailer en adaptar la nueva solucion de video transaccional a
su marketplace en Espana

Madrid, noviembre, 2025— En un mercado cada vez mas competitivo, donde conectar con
el consumidor -en el momento exacto de la decisién de compra- resulta mas crucial que
nunca, REETMO, plataforma lider en soluciones innovacién de retail media, y Dailymotion,
plataforma global de video y tecnologia publicitaria, anuncian una alianza estratégica sin
precedentes: la creacion del primer canal de Retail Media hecho por e-commerce y
retailers en Espaina, una nueva ventana de oportunidades para que las marcas impacten
a sus audiencias con la efectividad del video y la precisidon del retail media.

Gracias a este acuerdo, la tecnologia PRO de Dailymotion podra implementarse
facilmente en las plataformas y ecosistemas digitales de los retailers espafioles.
Combinada con la capacidad de comercializacién, datos y operaciones de REETMO, la
alianza da lugar a un nuevo canal publicitario basado en video, datos first-party y
resultados medibles, impulsando una evolucion natural del retail media hacia un entorno
audiovisual omnicanal.

“El video es el lenguaje universal de la conexidn digital. Y cuando se combina con datos
reales de intencion de compra, deja de ser solo branding para convertirse en performance
puro”, afirma Salvatore Cospito, CEO de REETMO. “Con esta alianza, ofrecemos a
retailers y marcas una herramienta eficaz para conectar, mediry crecer”, anade.

El nuevo canal de video de Retail Media combina lo mejor de ambos mundos:

e Los datos first-party de los retailers de REETMO, que identifican y segmentan
audiencias reales transaccionales segun su patrén de comportamiento de
compra.

e Elentorno premium de Dailymotion, que ofrece visibilidad, seguridad de marca
y engagement a escala global.

Esta sinergia permite a las marcas conectar sus campanas de video directamente con las
ventas, midiendo el impacto real del contenido audiovisual en la conversiény el retorno
publicitario (ROAS).

En declaraciones de Juan Millan, Head of Spain de Dailymotion Advertising: “Venimos
del marketing de la ‘atencion’y nos dirigimos al marketing de la ‘intencidn’. El clasico


https://reetmo.media/
https://www.dailymotion.com/es

funnel de conversidn esta obsoleto, y la nueva solucion que lanzamos al mercado elimina
la necesidad de trabajarlo en silos. Estamos convencidos de que el futuro del retail media
pasa porincorporar el poder del video de forma nativa, conectando los datos de compra
con la emocion visual. La ecuacion por la que apostamos para los retailers: REETMO pone
su expertise en Go-to-Market, Dailymotion PRO el player tecnologico avalado en decenas
de mercados, y los retailers su contenido mas estratégico, lo que convierte al video on line
en herramienta indispensable para pasar de la atencion a la conversion.”

Profesionales y lideres de la industria; anunciantes, agencias y retailers se dieron cita en
Madrid para debatir sobre las implicaciones del auge del video en el ecosistema del retail
y la publicidad, asi como de las oportunidades que ofrece la nueva plataforma de
REETMO y Dailymotion.

Entre los presentes: Fernando Siles, Head of Online Marketing en Worten Espana, Laia
Alarcon, Head of Media & Digital Mkt en Lidl Espana, Verénica Martinez, Media Expert en
Mahou San Miguel, Manuel Mercader, Salvatore Cospito, Jesis Amores, Helena Gonzalez
de REETMO MEDIA, Juan Millan y David Rozencwajg de Dailymotion Advertising Spain y
Dailymotion PRO, abordaron cuestiones fundamentales para la industria: los nuevos
desafios y oportunidades que la irrupcion del video supone para el ecosistema del retail y
la publicidad en Espana, la adaptacioén de las estrategias creativas, la mediciéon del ROl en
este nuevo medio, y como retailers y marcas pueden colaborar para maximizar el impacto,
compartiendo casos de éxito y nuevas oportunidades.

Sobre REETMO

REETMO es la plataforma lider en soluciones de Retail Media lider en Espafia. Su mision es
conectar a marcas, agenciasy retailers a través de datos reales de intencion de compra,
impulsando estrategias full-funnel que maximizan el impacto publicitario y la rentabilidad en todo
elrecorrido del consumidor.

Sobre Dailymotion

Dailymotion es una plataforma global de video y tecnologia publicitaria que conecta a mas de 350
millones de usuarios Unicos mensuales con contenido premium en todo el mundo. A través de
Dailymotion Advertising, ofrece soluciones de video a escala, seguras para las marcas y basadas
en inteligencia contextual.
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