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Somos Epsilon
Technologies,
especialistas en la
medicion de la cuota de
atencion digital (DAI)
para conocer el impacto
de tus inversiones en
negocio y demostrar su
retorno.
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Ordena el caos (+100 KPIs) con el DAI
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Social
Media

¢Como actua el
publico enlas

redes?

epsilon icarus analytics

Views

Interacciones
Comments

Likes

Shares

Saves

Impresiones

\Follow

ers

Social
Listening

¢Qué dicen de
nosotros?
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‘ Brandwatch
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Menciones
Views
Interacciones
Comments
Likes

Shares
Saves
Impresiones
Followers
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Search Influencers Web Traffic
Diagndstico de la ¢Quiénes son? ¢$Qué sitios
demanda ¢Qué hacen? reciben mas
trafico?
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Busquedas Views Trafico total
totales Interacciones Trafico pagado
Busquedas Comments Directo
relacionadas Likes Organico
Variaciones Shares Referido
Temporalidad Saves Organico
Impresiones Brandeado
Followers No-brandeado
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App Traffic

Paid Media

Quién y cuanto

; Qué aplicaciones ..
LA E invierte

¢ Qué impacto tiene

son las tu marca en : :
- . . en mi categoria?
mas usadas? medios?¢ Cual es e
su valor?
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Descargas Menciones Paid Feed

Sesiones Alcance Meta y Google

Tiempo de uso Impresiones SEM
Influencers
ASO
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digital attention index  Fix): smesL+sR+F+WT+APP+PR x EDI
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¢,A que nos enfrentamos?

CMO challenges

RETORNO DE LA O PRESION EN EL CPL 5
INVERSION _ﬁ]]
A A A
1. DEMOSTRAR EL IMPACTO DE NUESTRAS ACCIONES 1. ANTICIPAR LOS CAMBIOS EN EL CONSUMO DE LOS
EN NEGOCIO MEDIOS
2. PARA CONSEGUIR MAS RECURSOS 2. DISTRIBUIR EL BUDGET DONDE GENERE MAS ROI
3. Y HACER EL NEGOCIO MAS GRANDE

Spsilon The Brand Value i(:arus analy.ti(:s-
technologies by epsilon

Accelerator



Challenge your metrics everyday

epsilon icarus analytics’

Red

01. Social Media

How does the public act on the networks?

@

03. Search
Diagnosis of demand

&

05. Web Traffic
Which sites get the most traffic?

rd

07.PR
What impact does your brand have in
the media? What is its value?

The Brand Value
Accelerator
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02. Social Listening
What do they say about us?

Sa?
04. Influencers

Who are you? What are you doing?

~
o000

06. App Traffic
Which apps are the most used?

Paid Media
Who and how much
invests in my category?

digital attention index

epsilon ) <
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«¢ social Media ~
@ Dashboard
BB Benchmarking
16 Best Contents
& Graph View

@ External Channel

« social Listening

Q' search Analysis

& web Analysis

01/2025 - 08/2025

I DAI Share Others Threshold: 2 % | pale
Others
TotoiEs | Iberdrola
BP Spain @ Acciona
Moeve —— ¢ i
Shclin e \‘ Iberdrola REPSOL Views
@ Endesa
 Moeve
B8P Spain
K G h
REPSOL . Total Es sl
p . Others
\— Acciona
I DAl Table view
SOCIAL FOLLOWERS
COMPETITOR DAl ¢ INTERACTIONS GROWTH VIEWS
* Iberdrola 31,78 % 3.626.1 96.054 280.352.23..
=~ Acciona  249% 2349212 328.946 203148555
Hf_ REPSOL 21,02 % 1.036.995 90.501 89.017.534

o
Repsol | Mercado Espana v 2

cosystem Distribution
Interactions Iberdrola m
@ Acciona
Web REPSOL
@ Endesa
@ Moeve
Search
social Listening
&
SOCIAL WEB
LISTENING SEARCH TRAFFIC CPIE
170.783 3.618.000 22.911.396 310.774.582
172.477 414500 715.078 207.128.768
177.855 6.938.000 13.315.729 110.576.614
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«¢ social Media A

@ Dashboard

BB Benchmarking

1 Best Contents I

& Graph View
@ External Channel
« social Listening
Q

Search Analysis

@

Web Analysis

(@ Acciona

This stunning shot of..
©28333k D314

& Acciona

01/01/2025 - 31/08/2025 [ Previous year
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¢Por qué la altura d...

© Repsol © Acciona

¢Te has dado cuent..
27204k ©O83

¢Por qué la altura d...
Q169.5k 338

Acciona Acciona

It may look like a ...

Repsol | Mercado Espana v ©

(© iberdrola @ Iberdrola
- P =

Py ~
Sl PASAMOS A L...

GRACIAS por habern...

Q167.8k 1741 Q101.4k 5858

& Iberdrola © Acciona
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iEsta rueda de corte...

iGracias Iberdrola p...



Ordena el caos (+100 KPIs) con el DAI
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Social Social Search Influencers Web Traffic App Traffic Paid Media
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Media g Diagnéstico de la ¢Quiénes son? £Qué sitios +Qué aplicaciones TR oy Quiény cuanto
¢Como actia el ¢Qué dicen de demanda ¢Qué hacen? ref:i_ben mas son las tu marca en |nV|e|_'te o
publico en las nosotros? trafico? mas usadas? medios?; Cual es en mi categoria?
redes? suvalor?
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Views Menciones Busquedas Views Trafico total Descargas Menciones Paid Feed
Interacciones Views totales Interacciones Trafico pagado Sesiones Alcance Meta y Google
Comments Interacciones Busquedas Comments Directo Tiempo de uso Impresiones SEM
Likes Comments relacionadas Likes Organico Influencers
Shares Likes Variaciones Shares Referido ASO
Saves Shares Temporalidad Saves Organico
Impresiones Saves Impresiones Brandeado
Followers Impresiones Followers No-brandeado
Followers
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Penetracion de las RRSS en Espana

Espana consolida
su madurez digital:
40M de usuarios
activos en redes
socilales.

El 86% de los internautas de 12 a
74 anos ya usan redes sociales —
un total de 30,3 millones de
personas en 2024.

Cuantificacion Usuarios Redes Sociales |0b‘z‘

#1ABEstudioRRSS

En laactualidad, un 86% de los internautas de 12-74 afios utilizan Redes Sociales, lo que representa
aproximadamente 30 millones de individuos.

Estudio Anual Redes Sociales 2024

100%
Usuarios Redes
Sociales
Poblacién espafiola . Poblacién Usuarios
de12-74afos . internauta Redes Sociales
378M T 355Me
PATROCNADO POR ELABORADOPOR
R
epsilon

LX)
eLosia

NUmero de usuarios de redes sociales en Espafia de 2020 a 2029 (en
millones)

Redes sociales: nimero de usuarios en Espana 2020-2029

45,95 45,96

4472 45,61

Usuarios de redes sociales en millones

2020 2021 2022 2023 2024* 2025* 2026* 2027 2028* 2029~

e i s i i s 0o 5 s 0 0. statista "a
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Motivaciones del usuario para
estar en redes

Consumir contenido
de calidad lidera las
motivaciones en
redes, impulsado por
Influencers.

Ademas de conectar y entretener, los
usuarios valoran cada vez mas el
contenido util, informativo o
aspiracional comunicado por
creadores, influencers y expertos.

pain

Uso de redes | Actividades Realizadas (1) 'Ob:

#|ABEstudioRRSS

Entretenerse, interactuar e informarse siguen siendo los tres motivos principales para usar las Redes Sociales.
Aunque las mujeres lo hacen con mas frecuencia por inspiracién y seguir tendencias, mientras que los hombres para conocer gente.

5855
324%

s

w7

N
a rEiuI CO> Meltwater
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Por qué estar en RRSS

Ecommerce y Redes Sociales | Informacion Aportada ICIb%

#|ABEstudioRRSS

Las redes sociales ya

p Las Redes Sociales sigue siendo principalmente un canal para proporcionar informacion de los productos o servicios del mercado,
. . especialmente entre los usuarios mas mayores. Aunque en menor medida, tambiéen intervienen en la comparacion de alternativas de
I nfo rm a r y g u I a r productos y en comentar o compartir las compras realizadas. Para el 21% las Redes Sociales son un canal para realizar compras.

¢Donde interviene mas una RS en el proceso de compra?

[ ] [ ]
d e C I S I O n e S d e Proporcionar informacion de los productos y/o servicios
CO I I I p ra n Comparar alternativas de productos

Comentar o compartir la compra

El 52% de los usuarios las utiliza para
conocer pI’OdUCtOS y SGN'C'OS, Realizar una queja o reclamacion

26% 45-54 anos: Z;
especialmente en los grupos de mayor
edad (55-74 anos: 66%).

12-17 ahos: 57%
52% 45-54 afios: 57%
55-74 anos: 66%

37% Lapp 45-54 afos: 41%
55-74 anos: 41%

w I
Py

18-24 anos: 35%
21% 25-34 anos: 33:4
35-44 anos: 24%

Realizar la compra

PATROCINADO POR: ELABORADO POR:

epsilon

Technologies ¢ :Donde crees que interviene mas una Red Social dentro del proceso de compra de un producto? I:l Diferencias vs 2023 Base Usuarios Redes oo

Sociales: 860 eLocia

Fuente Estudio IAB junto con Epsilon Technologies . L
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se haanalizado elinterésy reacciones que despiertan la presencia digital de las 34 principales que cotizan en Espanfa

Fuente de datos

34 marcas del mercado lbex 35 analizadas

@\acciona BBVA
:K N,///" PUIG

CaixaBank UnfcajaBanco

HEMOS
SELECCIONADO

Los perfiles de las 34 companias que
cotizan en Espafa con un total de 149
canales.

000
o )}J Jin

8 'I The Brand Value

Accelerator

@ icanusanalytios =
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HEMOS ANALIZADO

Todos sus perfiles sociales mediante
nuestra herramienta de Big Data en
RR.SS |ICARUS

MARKET VISION

Al, Alianz, Axa, DKV, .~

AlLGLOBAL, SPAIN ™

All FACEBOOK, TWIT... ™

Al Followers, Interac.
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https://icarus3.epsilontec.com/

SAI* “Social Attention Index”

indice que mide la atencién digital de una marca respecto a la

competencia.

Iberdrola lidera en
Atencion Digital del
mercado lbex.

v' Ellbex esta dominado por el Sector
Energético que destaca por su apuesta
por una estrategia de Edutainment e
innovacion cercana y humanizada

v' Los lideres apuestan por una estrategia
de contenido de valor que vincula
patrocinio, grandes campanas y
colaboraciones con embajadores para
incrementar el Engagement y
Awareness.

TOTAL CDTP Share by Brand
1.460.058.962
10,93pp " 2P
+0,33pp 4=~ Other ‘
+1,97pp - 2.13%,0-94% ~ 2.30% f‘ -2,60pp

Share by Ecosystem icome

-0,14pp o

+5,17pp

6.20%
Fra

2.267 Iberdrola

16.86%

Views: 1.447.316.962 (-7,84%)

+1,45pp

CaixaBank
+3,32pp
15.98%
8.75%
Q\acciona

0.57% Int: 8.391.220 (-31,85%) -5,01pp
0.27% Ext: 3.989.590 (+143,37%) BBVA W repsol
0.02% Listening: 360.321 (-9,35%) +3.74pp +8,74pp

B Exicrnal Channe! [l Views 00 Interactions Digital Listening

*SAl = Cuota por marca de la adquisicion de seguidores + interacciones + + menciones externas + Views icarus analyti(:s"
*CDTP = Suma del total de puntos de contacto con el consumidor en todos los ecosistemas by epsion



SAI* “Social Attention Index”

indice que mide la atencion digital respecto a la competencia

Enero - Junio 2025 vs. Aiho Anterior

Ene — Junio 2025

-10,93pp

-0,42pp
+0,33pp

UnlcajaBanco 2.26Y
-0,14pp - o

E $

6.20%
K

CaixaBank
+3,32pp

=

2.13%0-94%

8.75%
%acciona

-5,01pp

BBVA
+3,74pp

The Brand Value
Accelerator
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Other

Iberdrola

16.86%

+1,45pp

15.98%

w repsol
+8,74pp

Ene - Junio 2024

BE = Other

K

CaixaBank

.88%
BBVA

w repsol
7.24%

13.06%

(acciona

*SAl = Cuota por marca de la adquisicion de seguidores + interacciones + + menciones externas + Views
*CDTP = Suma del total de puntos de contacto con el consumidor en todos los ecosistemas

19.46%

Iberdrola

epsilon
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Total Ibex 35

Enero - Junio 2025 vs. Ano Anterior
34 marcas analizadas

v' La view gana relevancia como métrica principal para generar notoriedad a través de grandes hitos de las marcas.

v El mercado disminuye en interacciones debido en parte a una disminucion en inversion Paid en Feed en plataformas como IG y TikTok,
sin embargo, consigue un balance por un gran aumento en colaboraciones y prescripcion a través del canal externo gracias a
patrocinios deportivos, colaboraciones con embajadores y content Creators. y participacion en eventos.

il
1.447.316.962

il
8.391.220

W
17.062

3.989.590

VIEWS
TOTALES

Instagram
Facebook
Twitter
Linkedin
Youtube
TikTok

INTERACCIONES
TOTALES

Instagram: (likes + comments)
Facebook: (likes + comments + shares)
Twitter: (favs + menciones + Rt’s)
Linkedin: (likes + comments)
Youtube: (likes + comments)
TikTok: (likes + comments

ACTIVIDAD
TOTAL

Instagram
Facebook
Twitter
Linkedin
Youtube
TikTok

INTERACCIONES DE
INSTAGRAM EN CANALES
EXTERNOS

- Y 0 - Y
31,85% -12,04% 7,84% +143,37%
VARIACION . VARIACION
vs PY VAF\fS'APC\'(ON vs PY VARIACION
vs PY
e e icarus analytics’
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Cuota de Mercado Top 34 Marcas Ibex 35 Espahna
(Perfiles propios + Interacciones de |G canal externos + Total Views)
Enero - Junio 2025 vs. Aio Anterior

Destacan: % SUPERIOR = Promedio de 0 @ @

¥ Parrognio deportivo v Campaiia “Muy td v El sector energético lidera en atencion digital gracias al cambio estratégico Oj" 232:2 gz :zgggg:gz:: oxtornas
L omenne muy de BBVA* experimentado, apostando por contenido cercano, humanizado con 0 )

Collab con v Focoen TikTok, X ) Y ) . % cuota de views

embajadores en RSC estrategia hiperreal ¢ narrativas que abordan Tips, consejos, informativo, producto y patrocinio. o )

ylewiiorio blenestar informativa v Los lideres enfocan su estrategia en hitos relevantes de las marcas como B % interacciones

. o N o .
19.06% o patrocinios, eventos y grandes campafias de posicionamiento. Bl 2 ineracciones en canales extermos

‘ @ repsol BBVA  (acciona eyt | T v B o GRIFOLS  sacyr
..

|berdrola
+3 +3 +2 +3 +8 -5 -1 +6 -10 -3 -3 +12 -3 +1 +2 -6

#ConTodalaEnergia
B B % views
11.09%
9.76%
8.37% | 7.86%
6.90%
5.13%
3.33% 3.20% 2.91% 2.71%
1.23% 1.17%
+1

0.19% 0.15%

0.06%  0.06% 9 o
- o o 0.05%  004%  003%  002%  002%  0.02% 001%  001%  001%  0.00%

£\ ‘ cellnex™
INDITEX celinex Colonial ~ Pharma A
aMapEns PUIG e ' MEIIgLIN L 50}:,—; a 9 Mar ArcelorMittal
-1 -4 -2 +8 +3 +3 -4 -1 -4 -6 -1 -1

*Interacciones canales externos: Interacciones que generan los hashtags en Instagram. Se tienen en cuenta las interacciones que se generan en perfiles de usuarios, influencers... y se restan las X Iyt'
ICarus analytcs

8pS||0ﬂr+£§C§f§rato\6é’ﬁeradas por la propia marca. Se eliminan los duplicados de posts que tienen mas de un hashtag de la marca. e
epsilon

technologies


https://www.tiktok.com/@santobelen_/video/7513659128309435670
https://www.tiktok.com/@santobelen_/video/7513659128309435670
https://www.tiktok.com/@bbvaenespana/video/7509078330881215766
https://www.tiktok.com/@bbvaenespana/video/7509078330881215766
https://www.facebook.com/664412509065446/videos/1088800329758229
https://www.facebook.com/664412509065446/videos/1088800329758229

TikTok y una estrategia
paid en feed dominan la
generacion de
Awareness.

Destaca:

v' Adaptacion de contenidos parte de
campanas de posicionamiento a
formatos y tono adaptados a la
plataforma

v' El Edutainment sigue siendo clave en un
sector para conseguir cercania y
humanizacion.

The Brand Value
Accelerator
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Cuota de views. Top Competidores

Perfiles propios | Enero - Junio 2025 vs. Ano Anterior

Destaca:

_ CMy CC activos % CUOTA DE VIEWS = o@ @
Innovacién y Proyectos + apoyo paid Views Totales

Producto/Servicio

Patrocinios y Eventos

Employer Branding+ Streetmarketing Il % views

ERESTENEN

¥ CCs + paid content
¥ Innovacién
v y patrocinios

¥ CMIGCs.
¥ Innovacién
1v Proyectos+Educativos

26.65 %

|+ Patrocinio deportivo

! 1+ Producto/Servicio

Vo :/ Innovacién
11.03 % |- i
| I

043 %

+1

0.38 % 0.19 % 0.14 %

H GRIFOLS

-2 +2

Previous Year:

ic:arus analytics

epsilon
i e il A | Que Funciona: ! el
La innovacion de productos y servicios, ademas de proyectos | " Proyecios Tecnologiatinovacicn :
sostenibles mueven al mercado en Views. | ¥ Educativos de lamano de CCs'y CM

Top 10 Views - Perfiles propios (Sin Youtube) | Enero - Junio 2025 |¥_ Stieetmarketing,

Muyti |
Muy de BRVA|

BEVA Naturgy i fcsion
Campafia- Muy BBVA - APP Campafia: Muy BBVA — Coach financiero Educativo/Collab Innovacién/Productos & Servicios Educativo
35.218.123 views 29.605.227 views 18.043.598 views 17.404.202 views 17.269.834 views
8 10
S———————— EE———— FE—m—————
I

°

BBVA Acciona Repsol

Naturgy
Educativo/Collab Educativo/Collab Campafia: Muy BBVA - Tarjeta BBVA Educativo Innovaciéon/Productos & Servicios
15.085.912 views 13.816.096 views 11.966.138 views 9.769.034 views 8.273.677 views

icarus analytics'


https://www.tiktok.com/@naturgy/video/7465323460231695648
https://www.tiktok.com/@acciona_official/video/7457162692105620769

2

Los hitos de marca
como patrocinios y
grandes campanas
dominan la generacion
de engagement en el
mercado.

Destaca:

v |berdrola domina en interacciones
gracias a su apuesta por patrocinios
deportivos y apoyo Paid

v' El contenido informativo e innovacion
a traveés de una estrategia
humanizada y cercana con content
creators genera altos volumenes de
interacciones.

i The Brand Val
SpSI!Egg!l e Brand Value

Accelerator

Cuota de Interacciones. All platforms

Perfiles propios | Enero - Junio 2025 vs. Afio Anterior

epsilon epsik)n

Technologies

¥ Patrocinio Deportivo
¥ CM Activo

Destaca:

1. CCs collab Campaigns + paid strategy
2. CM activo para products VICIOS ¥ curis
3. Patrocinios y eventos

4. Sostenibilidad y RSC

0006

% CUOTA DE INTERACCIONES =
Interacciones Totales

000

(Likes + comments + saves)

I % ANl platforms interactions

¥ Informative - Innovacion

,,,,,,,, ~ Produclos & Servicios
v CM Activo
| v Informativo / Educativo
1 ¥ Engrgias Limpias
| rTTTTT73 v Soreos
|+ Eventas y patrocinios
| v CCs collab Campaigns +
paid strategy

6.55 %

5.59 %
3.59 %

El contenido humanizado genera alto volimenes de

interacciones.
Perfiles propios | Sin Sorteos | Enero - Junio 2025

1

Repsol Acciona
Campaiia: Con toda la Energia (Interruptores) Educativo
272.496 reracTions 120.048 interacTions

Innovacién/Productos & Servicios
109.058 interacTions

3.27 %

1.21 % 1.15% 0.85% 0.78 %

H E g crcesa ... GRIFOLS

+1 -6 +4 +13 -2 +2 +4

iczarus analytics

| Que Funciona:
| ¥ Patrocinios deportivos

epsilon

1 ¥ Proyectos RSC y Sostenibilidad
| ¥ Informativo/Educativo
i ¥ Influencer/CC/CM

©
Accionaenergia Repsol
Innovacion/Energias Limpias Educativo/Collab

95.249 interacTions

71.413 interacTions

QUEPASD EN

2010

Telefonica
Informativo/Educativo

60.934 interacTions

57.795 mmeracTions

o
Iberdrola
Patrocinio Deportivo
56.750 mreractions

53.007 ineracTions

49.325 wTeracTions
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Pregunta 4

El patrocinio como motor de crecimiento

El patrocinio es una de vuestras grandes palancas.
., Como encontrais ese equilibrio entre visibilidad y
coherencia de marca? ; que le pedis a un patrocinio
para considerarlo exitoso”? Si tuvieras que quedarte
con tres claves del exito, s cuales serian?
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Cambios en las
plataformas.

Salen FB y LinkedIn.
Entran fuertemente
TikTok y Instagram.

Destaca:

v' Adaptacion de contenidos parte de
campanas de posicionamiento a
formatos y tono adaptados a la
plataforma

v' El Edutainment sigue siendo clave en un
sector para conseguir cercania y
humanizacion.

The Brand Value
Accelerator

Epsilon

Interaction share por plataforma

YouTube
157% |

X_
L62%

Linkedin
5. 75%

Facebook
459%™

~__Insta...
46.36%

TikTok __~/
30.01%



Los Co-brandings,
colaboraciones con
Content Creators y los
patrocinios son clave
para maximizar
interacciones y el
alcance en Instagram.

Destaca:

v' Contenidos hiperrealistas desde
estaciones de servicio.

v’ Iniciativas vinculadas a festivales y
patrocinios deportivos.

The Brand Value
Accelerator
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Cuota de Interacciones. Instagram
Perfiles propios | Enero - Junio 2025 vs. Afio Anterior

Destaca: @
- Sorteos + Eventos % CUOTA DE INTERACCIONES =

1

2. CM activo para producto/servicios y curiosidades Interacciones Totales IG Perfiles Propios
3. Patrocinio (Likes + comments + saves)
4

. Proyectos + Employer Branding
" Patrocinio Deportiva 5. Sostenibilidad y RSC I % Interacciones Instagram
¥ CM Activo
¥ Informativo

1 Informativo/lnnovacién

| ¥ Proyectos/Construccién/RSC

1 ¥ CM Activo

| ¥ Productos & Senvicios.

[ v CM Activo +Streetmarketing
1 ¥ Eventos + Sorteos

! v CCs reels de producto

v Educative

3.15%  233%  182%  1.66%

GRIFOLS

endesa
; ES -
Previous Year: | ! 1 +4 -4 +4 5 -1 +3
i

icarus analytics’
yopin

epsilon
Top 10 Best Instagram psiior

Por Interacciones (Sin Sorteos]‘ @ " i
Perfiles propios | Enero - Junio 2025

Asclora Brarck Al
Innovacion/Energias Limpias Educativo/Collab
95.249 mreracTions 71.413 INTERACTIONS

Acciona
Enovacin/Prodictos & Senics Pabockio Dapart Patrichis Depert
583.007 mremacTions 51.579 INTERACTIONS 49.325 interacTions 46.579 mreracions

icarus analytics

epsion @ pSi I()n

Technologies
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En TikTok, el éxito se
genera a traves de una
estrategia que vincula
entretenimiento, humory
educacion, alineada con
las tendencias actuales.

Destaca:

v" Consejos de €eficiencia energética,
ayudando a los consumidores a
optimizar el consumo de luzy gas a
traves del Street Marketing y Content
Creators.

v Informacién sobre biocombustibles,
posicionando a las companias como
referentes en sostenibilidad.

The Brand Value
Accelerator

Epsilon

Cuota de Interacciones. TikTok
Perfiles propios | Enero - Junio 2025 vs. Afio Anterior

,,,,,,,,,,,,

epsilon epSilOn

ibilidad y RSC
iones con CCs e influencers.

% CUOTA DE INTERACCIONES =
Interacciones Totales IG Perfiles Propios 0
(Likes + comments + saves)

Il % Interacciones Instagram

¥ CM Activo+Streetmarketing

¥ Talento Repsol y Becas
+ Collab Campaigns
Eventos

5.65% 5.66 %

2.86 %

Previous Year: |

Top 10 Best TikTok
Por Interacciones
Perfiles propios | Enero - Junio 2025

Acciona Acciona
Educativo Innovacién/Productos & Servicios
120.048 weracTions 61.174 reracTions
6
—
QUEPASO EN
(@)
]
Telefonica Naturgy
Informativo/Educativo Educativo/Collab
42.036 wteracTions 38.851 interacTions

CaixaBank
Educativo/Collab/Reto

38.765 mreracTions

BBVA

Ihnovacién/Productos & Servicios| | Streetmarketir
48.459 ineracTions 43.575 interacTions

Iberdrola
Patrocinio Deportivo
33.239 mreracTions

icarus ana lytics

Technologies


https://www.tiktok.com/@acciona_official/video/7468362362114936086
https://www.tiktok.com/@bbvaenespana/video/7513867619179449622

eeeeeeeeeeeee

Pregunta 7

Inteligencia artificial y nuevas reglas del juego
Y mirando hacia adelante... la inteligencia artificial
esta transformandolo todo. ; Qué impacto ha tenido
en las reglas del juego y qué potencial aun no se ha
desarrollado?
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8 Si Io n The Brand Value Marta Diez Milano
p Accelerator Omnichannel Strategy Director Via S. Raffaele, 1 20121

technologies mdiez@epsilontec.com Milano
+39 800 978 342

Barcelona

Plaza Ausias March, 1 planta4 -10 08195
Sant Cugat del Vallés.

+34 933 664 100

Madrid

Paseo de la Castellana, 79
planta 7

28046 Madrid

+34 911 599 728

Paris

La Defense, Cours Valmy

Le Belvedére 1-7 cours Valmy
92800 Puteaux France

+33 140 903 030

LinkedIn


mailto:egisbert@epsilontec.com
tel:+39800978342
tel:+39800978342
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