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Carta del Presidente

Estimados asociados:

n primer lugar, queria transmitiros lo orgulloso que me siento
de pertenecer a IAB Spain y de comprobar, de primera mano,
coOmo seguimos avanzando para consolidar a IAB Spain como la
Asociacion de referencia en Espafa. Esto es fruto del excelente trabajo
en equipo entre los asociados, el staff de IAB Spain y la Junta Directiva.

Agradecido por esta combinacion de talento, me gustaria com-
partir con vosotros los principales logros de los ultimos 12 meses:

*» Hemos mejorado el Estudio de Inversién, uno de los pilares de
la Asociacion. Tras consensuar la metodologia con los principales
agentes del mercado, en 2025 vamos a lanzar, por primera vez,
dos ediciones completas del estudio: la primera, en febrero (con el
cierre de 2024, ya presentada); y la segunda, en septiembre (con el
cierre del primer semestre de 2025).

* Hemos celebrado elmejor Inspirational de nuestra historia, llenando
todas las salas de ponencias, la Noche Inspirational y recibiendo una
participacion de piezas publicitarias superior a la de afilos anteriores

e Hemos incorporado 10 nuevos anunciantes a |AB Spain y
presentado la Asociacion a mas de 30, fortaleciendo asi nuestro
posicionamiento en el mercado.

* Hemos creado la figura de Responsable de Atencidn al Socio, con
el objetivo de mejorar el servicio a todos vosotros, que sois el motor
principal de IAB Spain.

» Sequimos bien posicionados en las conversaciones clave sobre
medicion, junto a nuestros asociados, medidores, instituciones y
principales asociaciones del sector.

*En el ambito de la comunicaciéon, hemos incrementado de
forma significativa la notoriedad de IAB Spain. En el ultimo afio, la
repercusion alcanzada —medida en valor publicitario— ha crecido
un 12 % respecto al ejercicio anterior.

* Hemoscontinuadoavanzandoenelareadeformacién, consolidando
el curso superior sobre Inteligencia Artificial: El rol de la IA en la
optimizacion de campanias publicitarias, con tres ediciones en los
ultimos 12 meses y casi 100 alumnos.

* Nos hemos acercado a asociaciones relevantes de nuestro pais,
formando parte de la CEOE desde abril de este aiio.

* Hemos prestado ayuda tanto a IAB Ucrania (julio 2024) como a los
afectados por la DANA (junio 2025).
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Todo ello se ha llevado a cabo bajo un riguroso cumplimiento
del presupuesto y con una situacion econdmica solvente.

Ninguno de estos logros habria sido posible sin la contribu-
cion, por un lado, de los asociados, que dais vida a las Comisiones
y participais activamente en la mejora continua de la Asociacion;
por otro, del staff de IAB Spain, un equipo talentoso, comprome-
tido y excepcional, que permite llevar a cabo un trabajo inmenso
tanto en volumen como en precision y rigor. Y, por supuesto, de
la Junta Directiva, un equipo de profesionales extraordinarios. Me
siento, personalmente, muy afortunado de haber tenido la opor-
tunidad de aprender y trabajar de la mano con todos ellos.

Para finalizar, queria daros las gracias, en nombre de todo el
staff y de la Junta, por vuestro apoyo durante estos dos afios, que
han sido fundamentales para establecer las bases que aseguraran
que IAB Spain siga siendo, en los proximos afios, la Asociacion de
referencia en los temas de mayor impacto de nuestro mercado.

’_--»

Un fuerte abrazo,

Carlos Sanchez Castillo
Presidente de IAB Spain
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Estimados asociados,

n aflo mas, es un placer compartir con vosotros toda la
actividad de la Asociacion, en este caso durante el perio-
do que comprende julio 2024-junio 2025.

Durante este periodo, hemos desarrollado multitud de activi-
dades dirigidas a los socios y el mercado en general, generando
una amplia repercusion en medios e incrementado la influencia
que IAB Spain tiene con los organos de la Administracion claves
para nuestra Industria. Resultado de todo ello, ha sido un afo
mas la incorporacion de nuevos socios y el aporte de valor que
todos ellos han realizado en las diferentes Comisiones y Grupos
de Trabajo activos en la Asociacion.

Son de destacar también, los resultados econdmicos positi-
vOs que, un aflo mas, garantizan la sostenibilidad financiera de la
Asociacion y que nos habilita para seqguir trabajando en el apoyo

y la difusion de la Industria Digital.
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En la Memoria de Actividad de este ejercicio, encontrareis
detalle de cada una de las actividades llevadas a cabo, y como
resumen de estas me gustaria hacer hincapie en:

La publicacion de dos Libros Blancos, el desarrollo de cua-
tro Guias de Buenas Practicas, el lanzamiento de una Info-
grafia, la presentacion de doce Estudios de Mercado, cinco
nuevas Iniciativas y la formacion de 1.250 alumnos.

Durante este periodo, y como respuesta al interés que los
socios nos habéis manifestado se ha creado una nueva comi-
sion, concretamente la de Marketing de Afiliacion. Esta comi-
sion, ya se encuentran en marcha con amplia representacion
de las empresas asociadas.

En 2024 Inspirational, volvimos a celebrar nuestro evento
iconico en formato hibrido para favorecer el networking y las
relaciones entre los profesionales de la Industria de forma pre-
sencial, y en paralelo, se emitio en streaming para favorecer
el acceso a los contenidos de la totalidad de la audiencia in-
teresada en los mismo. Con seis salas tematicas durante dos
dias consecutivos del mes de octubre de 2024, la asistencia,
tanto en presencial como online, nos volvid a acompanar de

forma masiva, asistiendo 2.100 personas en presencialy 3.000
conectados online. Ademas, y como broche de oro, celebra-
mos la Gala de Entrega de Premios y cocktail-networking con
mas de 600 asistentes. Como cada afio, y ya van 17 ediciones,
Inspirational fue el evento de referencia de nuestro sector en
Espafia con el apoyo clave de patrocinadores, medios y au-
diencia a, los que, desde aqui, volvemos a agradecer su apoyo
incondicional.

Si nos adentramos en al ambito de las instituciones, |1AB
Spain ha continuado llevando a cabo su funcion como miem-
bro de la Comision de Seguimiento de la Medicion Digital en
Espafia, junto a la aea (Asociacion Espafiola de Anunciantes)
y la AIMC (Asociacion para la Investigacion de Medios de Co-
municacion), realizando la supervision del cumplimiento de
todos los acuerdos alcanzados con la empresa GfK como
medidor recomendado para la medicion de audiencias digi-
tales en Espana.

Si abordamos el capitulo de la colaboracion de IAB Spain
con otras asociaciones, clave para el buen desarrollo de
nuestra Industria, nuestra Asociacion ha trabajado junto a Au-
tocontrol y la Asociacion Espafiola de Anunciantes (aea) en
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el desarrollo y difusion del nuevo Codigo de Conducta so-
bre el Uso de Influencers en la Publicidad. Con la adhesion
creciente de nuevas compafiias y la profesionalizacion de un
area que cada vez tiene mas importancia en el marketing y
la Publicidad Digital, la Industria continua dando pasos para
asegurar un marco de competitividad y transparencia positivo
para marcas y creadores de contenido.

En cuanto a la Administracion espafiola, IAB Spain ha
continuado colaborando estrechamente, entre otros, con
la Agencia Espafiola de Proteccion de Datos o la Subdirec-
cion General de Ordenacion de los Servicios de Comunica-
cion Audiovisual, asi como con la Direccion de Comunicacion
Institucional dependiente de la Secretaria de Estado de Co-
municacion.

De la misma forma, IAB Spain continua como miembro de la
Junta de Autocontrol y de su Comité Ejecutivo ostentando la
Vicepresidencia de Asociaciones y renovando por tercer man-
dato consecutivo, en las elecciones celebradas el 20 de mayo
en Bruselas, su pertenencia a la Junta y ExCom de IAB Europe
llevando la voz, en este ultimo caso, de la Industria espafiola de
la Publicidad Digital al foro europeo de la Asociacion.

Todo lo anterior, como siempre, hubiera sido imposible sin
el esfuerzo, el trabajo y la dedicacion del staff de IAB Spain.
Un equipo del que me siento orgullosa de dirigir y que tiene
la excelencia en el desarrollo de sus tareas y la atencion al
asociado como sus ejes basicos de trabajo. Gracias a todos
ellos nos superamos cada aflo como Asociacion y continua-
mos contando con la confianza de nuestros asociados.

Por otra parte, agradecer a la Junta de IAB Spainy a su Co-
mité Ejecutivo, su dedicacion en estos dos aflos de trabajo que
ahora terminan (junio 2025) y que, de forma altruista, han ve-
lado por el buen fin de la Asociacion y su desarrollo continuo.

Y, como siempre, gracias a vosotros, nuestros asociados, por
ser el eje de IAB Spain y aportar valor en cada Comision y Grupo
de Trabajo. Por implicaros y participar con vuestros profesiona-
les en los retos que el dia a dia de nuestra Industria nos plantea.
Sin vosotros, ya lo sabéis, nada de lo que hacemos seria posible.

iGracias!

Reyes Justribo
Directora General IAB Spain
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Mision de IAB Spain

JULIO 2024
JUNIO 2025

a mision de |AB Spain es ser el foro de encuentro y representacion

de la Industria publicitaria espafiola, contribuyendo a aunar

las diferentes sensibilidades e intereses de cada uno de los
protagonistas del ecosistema publicitario digital.

Representando a nuestros Asociados ante la Administracion, contribuyendo
a la correcta regulacion del sector, trabajando proactivamente en la creacion
de estandares de Industria, desarrollando programas de formacion continuada

para los profesionales, proporcionando la informacion sobre el Mercado vy las
tendencias para la mejor gestion del negocio y generando la comunicacion
y el conocimiento en la sociedad espafiola de la contribucion del Marketing,
la Comunicacion y la Publicidad Digital al desarrollo social y econdmico de

nuestro pais.
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Comisiones 2024/2025

Comisiones

En la actualidad, las Comisiones activas de profesionales de |IAB Spain son:

1 Afiliacion 10 Legal

| AB Spain ha potenciado la actividad de las 2 Atencion Publicitaria 11 Medios Digitales
Comisiones para continuar contribuyendo
al desarrollo de la Industria Digital de nuestro pais. 3 Audio Digital 12 Programética
» _ Branded Content 13 Redes Sociales
En estas Comisiones y en los Grupos de Trabajo
que las componen, se han desarrollado los Estudios de Brandformance 14 Retail Media & Ecommerce
mercado, Libros Blancos, Infografias, Guias, y diversas
iniciativas, que son una de las piezas angulares de la Data 15 Sostenibilidad

Asociaciony referente para el Mercado Digital espafiol.

DOOH 16 TV Conectada

Influencers 17 Virtual Spaces

Inteligencia Artificial (I1A)
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Presidentes de Comisiones 1/2

saliente entrante
ATENCION PUBLICITARIA AUDIO DIGITAL AFILIACION BRANDED CONTENT BRANDFORMANCE
Carmen Aparicio Juan Corrales Nancy de Castro Paula Javier Nacho Alvarez
Avila Oliveros
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DATA DIGITAL OUT OF HOME INFLUENCERS INTELIGENCIA ARTIFICIAL
J.Ramon Monica Ruben Yolanda Sara Vicioso Cristina Lera
Mencias Rodriguez Vara Garcia
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Presidentes de Comisiones 2/2

saliente entrante
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Comision Video Online
Ver para creer

I i:l 12 de julio IAB Spain presento el
Programa ‘Ver para Creer’, patrocinado

por Be a Lion e impulsado por la Comision de
Video. Se trata de una iniciativa de diferentes
capitulos publicados semanalmente que
abordan los aspectos mas relevantes del
ecosistema de video actual y como el formato
se ha convertido en una herramienta poderosa
que permite a las marcas conectar con sus
audiencias de manera impactante.

Patrocinada por:



https://iabspain.es/iniciativas/iniciativas-video-online/

Areas de Mafketlﬂg, Iniciativas 11 NOVIEMBRE | Consulta la noticia aqui MEMORIA

JULIO 2024

. o 7 . e escarga a iniciativa aqui JUNIO 2025
Investigacion y Eventos | de las Comisiones | 2024 | roesncmmms

Comision Virtual Spaces
Mitos de los Virtual Spaces

l A BSpain lanzo el 11 de noviembre
una iniciativa en su web, cuyo

objetivo es desmentir los mitos y bulos sobre

los Virtual Spaces (Metaverso). Este proyecto,
liderado por la Comision de Virtual Spaces,
ofrece un contenido interactivo en formato
autodefinido, que no solo ayuda a los usuarios
a desmontar ciertos bulos, sino que también
permite aprender mas sobre los Virtual Spaces.

Participan:

@GAGE @ comscore dentsu McCANN MIO™ normal webediay.

MOBILE NEXT
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https://iabspain.es/nueva-iniciativa-de-la-comision-de-virtual-spaces-para-desmentir-mitos-sobre-el-metaverso/
https://iabspain.es/wp-content/uploads/2024/11/iab-spain-virtual-spaces.pdf
https://iabspain.es/iniciativas/virtual-spaces/
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Comision Data
Identity Use Case Builder

I i: l 12 de febrero IAB Spain presento el
‘Identity Use Case Builder’,unaherramienta

Y
onttl . das
ET_‘:S cualifi® o
nel

pioneraen |AB Spainy la primera creada por una

audi®

de las asociaciones nacionales que configura
IAB Europe. Esta solucion, impulsada por la
Comision de Data y patrocinada por Google,
Ogury y Publicis Groupe, ha sido desarrollada
para ayudar a anunciantes y agencias a
seleccionar soluciones de addressability y
proveedores adecuados ante la caida de uso
de las cookies de tercera parte.

Patrocinada por:

[ =

GO | gle ogU ry PUBLICIS 1S

O Privacy Sandbox GROUPE
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https://iabspain.es/iniciativas/iniciativas-data/iucb/
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Comision Inteligencia Artificial
Fasciculos IA

E l 25 de febrero IAB Spain presentd los
8 fasciculos divulgativos elaborados
por la Comision de Inteligencia Artificial, una
iniciativa patrocinada por IPG Mediabrands. Los
fasciculos pretenden divulgar y proporcionar
una perspectiva profesional, analitica vy
realista, que aborda el impacto de la IA en la
sociedad y en el ambito digital. Esta coleccion
cubre desde conceptos fundamentales
hasta aspectos legales y tendencias en IA, asi
como su repercusion en el marketing digital,
ofreciendo contenido practico y relevante para
los profesionales.

Patrocinada por:

2MEDIABRANDS



https://iabspain.es/iniciativas/iniciativas-inteligencia-artificial/inteligencia-artificial/
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Comision Digital out of Home
Decalogo de Creatividad

El 28 de marzo IAB Spain publico el
Decalogo de Creatividad sobre DOOH,
impulsado por la Comision de DOOH. Este
documento recoge 10 recomendaciones
orientadas a explotar al maximo las capacidades
del Digital Out Of Home, enfocandose en
como captar la atencion de una audiencia en
movimiento y con tiempo limitado.

Participan:

APPcelerate 1@ Clear Channel % exteriorplus | JCDecaux "?8|5 UPERS

Geo Contextual Activation



https://iabspain.es/iniciativas/iniciativas-dooh/dooh/
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Comision Digital out of Home
Infografia sobre rendimiento en 2025

E | 27 de mayo de 2025 IAB Spain presento
una infografia sobre el contenido del
‘Estudio sobre el Rendimiento de DOOH
2025, impulsado por la Comision de DOOH
y elaborado junto con Ebiquity. La infografia
resume los puntos del Estudio, el cual confirma
que la publicidad exterior digital (DOOH,)
se consolida como un medio efectivo, en
expansion y con un alto rendimiento, ademas
de generar sinergias significativas con otros
canales del ecosistema publicitario.

Patrocinada por:

& ClearChannel ) exteriorplus  global |JCDecaux
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https://iabspain.es/iniciativas/iniciativas-dooh/infografia-sobre-el-rendimiento-de-dooh-en-2025/

Areas de Marketing, Presentaciones |  2sjunio | consuita tanoticis zaui. MEMORIA
. . s Descarga el Estudio aqui. TUNIG 2625
Investigacion y Eventos |uJomadas 2024 | ricies verta preseoscion s

Presentacion Estudio de Television Conectada 2024

I i: l 25 de junio IAB Spain presento el Estudio de Television Conectada 2024, patrocinado por
Publiespaia y elaborado en colaboracion con Nielsen. Este Estudio, liderado por la Comision de
TV Conectada, analiza los habitos y el consumo de los usuarios de la CTV y dimensiona el mercado y

su evolucion en Espafia.

Participantes en el evento

Belén Acebes Esther Balbaci Francisco Bernabé  Maribel Vivancos  Ana Maria Alonso Esther Calvache Maria Barcina
Directora de Operaciones Directora Marketing RVP Sales, Media Solutions Managing Media Efectiveness Responsable Paid Media en Responsable de Estrategia
Operativo Southern Europe Director (Rdvanced TV) Manager BBVA Communications de Marca
o £ nu m
|ab§ o ESPAN <> Nielsen & ':' C BBV{\._,_ o m
y QO0®~

Presidenta de la Comision de
TV Conectada de IAB Spain



https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-estudio-de-television-conectada-2024/
https://iabspain.es/estudio/estudio-de-television-conectada-2024/
https://www.youtube.com/watch?v=4KxRw3X59_Y

Areas de Marketing, Presentaciones | 25 sepTiempre | Consutatonoticioaaut. - EUCHS
. . s Descarga el Observatorio aqui. JUNIO 2025
Investigacion y Eventos |ulomadas | 2024 | rueses verta resentacion s

Presentacion Rll Edicion del Observatorio de Marcas en Redes Sociales 2024

E [ 25 de septiembre IAB Spain presentd la Xl Edicion del Observatorio de Marcas en Redes Sociales,
un documento desarrollado en colaboracion con las empresas asociadas Alkemy, Gestazion y
Metricool. Este observatorio analiza la actividad de 206 marcas en Facebook, Instagram, YouTube, X
(Twitter), LinkedIn, TikTok y Twitch, seleccionadas segun su volumen de inversion y categorizacion en
el sector, con datos facilitados por adjinn. Entre los principales objetivos del Observatorio, se encuentra
facilitar datos de mercado ofreciendo a las marcas un contexto de referencia y comparar su actividad

en Redes Sociales con las de otras marcas o sectores.

Participantes en el evento

oo

N\
Belén Acebes Marcos Blanco  Isabel Romero Sara Blazquez Sonia Got Angel Marbdn  Alfredo Bermejo
Directora de Director Global Head New Business Social Media Jefe de Director de
Operaciones Ejecutivo of Marketing & Strategy Manager Manager Redes Sociales Estrategia Digital

99558&5833 metricool A \ espana. aS q

Alkemy
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-la-xii-edicion-del-observatorio-de-marcas-en-redes-sociales-2024/
https://iabspain.es/estudio/xii-edicion-del-observatorio-de-marcas-en-redes-sociales/
https://www.youtube.com/watch?v=WZIJW6jMRmw

Areas de Marketing’ Presentaciones
Investigacion y Eventos |yloradas

Presentacion 22 Ola del Estudio de Inversion Publicitaria

en Medios Digitales 2024
I i: | 2 de octubre IAB Spain presentd via streaming la 22 Ola del Estudio de Inversion Publicitaria en
Medios Digitales 2024, patrocinado por Adevintay adjinn, y elaborado en colaboracién con PwC.

Este Estudio tiene como principal objetivo proporcionar a la Industria Publicitaria Digital un informe de
tendencias y dar cifras de inversion. IAB Spain realiza anualmente este documento desde el 2002.

Participantes en el evento

Gustavo Nunez Carlos Sanchez

David Ramos

2 OCTUBRE Consulta la noticia aqui.

2024

Descarga el Estudio aqui.
Puedes ver la presentacion aqui.

Belén Acebes
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-la-2a-ola-del-estudio-de-inversion-publicitaria-en-medios-digitales-2024/
https://iabspain.es/estudio/presentacion-2a-ola-del-estudio-de-inversion-publicitaria-en-medios-digitales-2024/
https://www.youtube.com/watch?v=RJhHZwHxUU8
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Presentacion 22 Edicion de [a Guia para conectar con la Generacion Z

E | 27 de noviembre IAB Spain presento la 22 edicion de la Guia para conectar con la Generacion Z,
elaborada en colaboracion con Mazinn. Esta Guia revela las nuevas palancas e iniciativas que las
marcas deben potenciar, tanto en el ambito de la comunicacion como en el posicionamiento en la
Generacion Z, para generar impacto en su negocio.

Participantes en el evento

Alvaro Justribd Belén Acebes  Adrian Ballester Inigo Vallejo Lourdes Martin Marina Nieto

Founder & Business Directora Director PR & Content Manager Responsable de Insights
Development de Operaciones de Marca Milanuncios — Adevinta Spain Comunicacién, Marca y RRSS Leader
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mazinn  1ab mazinn Adevinta pepephone
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https://iabspain.es/iab-spain-y-mazinn-presentan-la-2a-edicion-de-la-guia-para-conectar-con-la-generacion-z/
https://iabspain.es/estudio/2a-edicion-de-la-guia-para-conectar-con-la-generacion-z-de-la-comunicacion-al-negocio/
https://www.youtube.com/watch?v=ttWV24VA_fg

Areas de Marketing, Presentaciones | 1senero | Consuita o notica aqui. MEMORIA
. . Descarga el Informe aqui. b UNIO 2025
Investigacion y Eventos |ujomadas | 2025 | rueses verta resentacion s

Presentacion Informe Top Tendencias Digitales 2025

E l 15 de enero IAB Spain presento el Top Tendencias Digitales 2025, patrocinado por Adevinta. Este
documento ofrece una vision global de la Industria Digital, analizando las claves del negocio para
2025. El documento aborda las tendencias relacionadas con las siguientes disciplinas: Atencion Publicitaria,
Audio Digital, Branded Content, Brandformance, Data, DOOH, Esports & Gaming, Inteligencia Artificial,
Legal, Marketing de Afiliacion, Marketing de influencia, Programatica, Publicidad Nativa, Redes Sociales,
Retail Media & Ecommerce, Sostenibilidad, Television Conectada (CTV), Video Online y Virtual Spaces.

Participantes en el evento

Belén Acebes Fernando Zorita Fernando Garcia Florian Fellner Zana Viso

Directora de Sales Manager & Head of Digital Senior Communication Responsable de
Operaciones Strategic Account (Barcelona) Manager Medios Digitales
° £ . Y o\
|ab§ Adevinta dentsu <L “I\V
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-informe-top-tendencias-digitales-2025/
https://iabspain.es/estudio/informe-top-tendencias-digitales-2025/
https://www.youtube.com/watch?v=0aIdukqnYl8

Consulta la noticia aqui. MEMORIA

Areas de Marketing, Presentaciones | 22 Enero , R o
. . s Descarga el Libro Blanco aqui. JUNIO 2025
Investigacion y Eventos|ulomadas | 2025 | rueses ver s presentacion auu.

Presentacion Libro Blanco de Atencion Publicitaria

E | 22 de enero IAB Spain presento el Libro Blanco de Atencion Publicitaria, patrocinado por
Teads y elaborado por la Comision de Atencion Publicitaria. Este documento pretender ser una
herramienta util para los profesionales Industria Digital que busquen aumentar la eficacia y relevancia
de sus campafas. En sus capitulos profundiza en aspectos clave de la Atencion Publicitaria como,
por ejemplo, qué factores influyen en la Atencion Publicitaria, sus principales usos en las campafas

publicitarias, metodologias de medicion o aprendizajes.

Participantes en el evento

- "

Carmen Aparicio'l Valentina Giolo
Ejecutiva de Marketing Director, Customer Succes<JlCSO & Co-Founder Investigacion de Marketing Group Director
Toero

Spain & Portugal K
reate

° £
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de Atencion Publicitaria



https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-libro-blanco-de-atencion-publicitaria/
https://iabspain.es/estudio/libro-blanco-atencion-publicitaria/
https://www.youtube.com/watch?v=BipeLti781o
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S FEBRERO

2025

Presentacion 22 Edicion del Estudio ‘Influencer Economuy: los datos del

mercado sin filtros’

I i: | 5 de febrero IAB Spain presento la 22 Edicion del Estudio ‘Influencer Economy: los datos del
mercado sin filtros’, elaborado en colaboraciéon con Primetag. Este Estudio aborda la evolucion

de la actividad en marketing de influencia durante 2024 en Espafa, proporcionando conclusiones

e insights tras analizar sectores, creadores, plataformas y formatos, ademas de diversas métricas de

performance y benchmarks del mercado.

Participantes en el evento

M Primetag

Consulta la noticia aqui.

MEMORIA

JULIO 2024

Descarga el Estudio aqui. binio 209e

Puedes ver la presentacion aqui.
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https://iabspain.es/iab-spain-y-primetag-presentan-la-2a-edicion-del-estudio-influencer-economy-los-datos-del-mercado-sin-filtros/
https://iabspain.es/estudio/2a-edicion-influencer-economy-los-datos-del-mercado-sin-filtros/
https://www.youtube.com/watch?v=jQxKO3FSjUQ

Consulta la noticia aqui.

Areas de Marketlﬂg, Presentaciones | 12 FEBRERO Accede a la matriz aqui. J1EMORIA

JULIO 2024
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Puedes ver la presentacion aqui.
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Il Jornada de Privacidad:

e Matriz de soluciones de Addressability

Presentacion Il Jornada de Privacidad

I i: l 12 de febrero IAB Spain celebrod la Il Jornada de Privacidad, patrocinada por Google, Ogury
y Publicis Groupe. Durante el acto se ha presentado la matriz de soluciones de addressability,
denominada ‘ldentity Use Case Builder’, una herramienta pionera en IAB Spain y la primera creada por

una de las asociaciones nacionales que configura IAB Europe. Esta solucion ha sido desarrollada para -Hummspum;;muo‘p.‘-\i,@-m(‘,:\Tm,nm,m
para anunciantes en la era cookieless

ayudar a anunciantes y agencias a seleccionar soluciones de addressability y proveedores adecuados | .. .

ante la caida de uso de las cookies de tercera parte. Google & - ogury

Durante la Jornada también se presento el documento de ‘Buenas practicas de privacidad y soluciones

para anunciantes en la era cookieless’, proyecto elaborado por la Comision de Data. El manual explora
aspectos basicos en la actividad publicitaria como las normativas aplicables de referencia, los requisitos
y necesidad de transparencia, la diferencia entre el consentimiento y el interés legitimo, las funciones
de un DPO, o la idoneidad de la utilizacion de herramientas de consentimiento (CMPs) estandarizados
a la hora de facilitar el cumplimiento normativo (TCF y otros).

Participantes en el evento

{/
> fe? ) \
Paula Lopez José Ramon Mencias Monica Rodriguez Pedro Serrano Daniel Gozlan Henry Veldsquez Juan Guisasola
Ejecutiua de Marketing e Presidente de [3 Comision
Investigacion
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https://iabspain.es/iab-spain-celebra-la-ii-jornada-de-privacidad/
https://iabspain.es/iab-spain-celebra-la-ii-jornada-de-privacidad/
https://iabspain.es/estudio/buenas-practicas-de-privacidad-y-soluciones-para-anunciantes-en-la-era-cookieless/
https://www.youtube.com/watch?v=6cImH7MkRiM

Areas de Marketing, Presentaciones | 18 FEBRERO
Investigacion y Eventos|ulomadas 2025

Presentacion Estudio de Inversion Publicitaria en Medios Digitales 2025

E | 18 de febrero IAB Spain presentd el Estudio de Inversion Publicitaria en Medios Digitales
2025, patrocinado por adjinn y Adevinta y elaborado en colaboracién con PwC. IAB Spain
realiza este Estudio desde 2002 con el proposito de compartir con la Industria una vision global de
la inversion publicitaria digital en el mercado espafiol. En él se muestran los resultados de inversion
correspondientes a 2024, asi como una prevision de inversion para 2025.

Participantes en el evento

Gustavo Nunez
Presidente de IAB Spain
Partner & CEO de Marketing

Consulta la noticia aqui. MEMORIA
. . JULIO 2024
Descarga el Estudio aqui. JUNIO 2025

Puedes ver la presentacion aqui.

Inigo Amezqueta
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-estudio-de-inversion-publicitaria-en-medios-digitales-2025/
https://iabspain.es/estudio/estudio-de-inversion-publicitaria-en-medios-digitales-2025/
https://www.youtube.com/watch?v=RRzoppOwzhA

Areas de Marketing, Presentaciones | SMARZO | consulta la noticia aqui. AP
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| Jornada de Influencer Marketing q iab:

Primera Jornada
Influencer Marketing

I i: l 5 de marzo IAB Spain celebro su | Jornada de Influencer Marketing, impulsada por su Comision
de Marketing de Influencia. El acto reunio a los principales expertos del sector para analizar las
tendencias, retos y oportunidades de esta disciplina en constante crecimiento.

Participantes en el evento

uan Carlos Guerrero avier Ramonet Carlos Ramalho

Manager de Tecnologia, Director General
Medios y Telecomunicaciones

& Late Founder

Marketing Strategist Senior Digital Marketing
Espana Executive

cClJA 1)igi£a|:€{_ [+ kolsquare 1 Primetag Y v
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0000®
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Blanca Rabena

Directora General

sabel Rodriguez-Arias
Social Media Specialist

Director de Branded Content
& Exrperience y Director de VIA
ALENTS Agency

Head MCNs & Family Partners

By tub 3 YouTube ‘/ NATIVE ecevidrio

EO & Founder



https://iabspain.es/iab-spain-celebra-la-primera-jornada-de-influencer-marketing/
https://www.youtube.com/watch?v=2dYdekH8gXA
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. . s Descarga el Estudio aqui. JUNIO 2025
Investigacion y Eventos|ulomadas | 2025 | ruetes ver o presentacion s

Presentacion del Estudio sobre el rendimiento de DOOH 2025

E 2 de abril IAB Spain presento via streaming el Estudio sobre el rendimiento de DOOH 2025,
elaborado por Ebiquity y patrocinado por Clear Channel, Exterior Plus, Global y JCDecaux.
El Estudio evalua el impacto y el retorno de inversion (ROI) de DOOH en comparacién con otros
medios digitales, ofreciendo un analisis riguroso del rendimiento y optimizacion de las campafas
en DOOH. Ademas, ofrece casos de éxito reales con el propdsito de proporcionar una vision
integral sobre el potencial de este medio en el panorama publicitario actual.

Participantes en el evento

Belén Vila o’ i Yolanda Garcia ,
Responsable de Marketing Presidenta de |3 Comision Marketing Effectiveness
DOOH de IAB Spain

Directora de MarKeting Adjunta

l JCDecaux M
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-estudio-sobre-el-rendimiento-de-dooh-2025/
https://iabspain.es/estudio/estudio-sobre-el-rendimiento-de-dooh-2025/
https://www.youtube.com/watch?v=he5AL7kjJy4

Areas de Marketing,

Presentaciones

Investigacion y Eventos |yJomadas

Presentacion Estudio de Television Conectada 2025

E [ 30 de abril IAB Spain presentod el Estudio de Television Conectada 2025, patrocinado por
Publiespaia y elaborado por la Comision de TV Conectada en colaboracion con Elogia. Este
Estudio analiza los habitos y consumo de los usuarios de CTV, asi como su preferencia entre el contenido
de pago y el contenido gratuito con publicidad en las diferentes plataformas, entre otros aspectos.
Ademas, incluye la vision de los profesionales de la Industria Publicitaria en cuanto a inversion, modelos

de compra y comercializacion del formato.

Participantes en el evento

e | y
Maribel Vivancos Ramadn Montanera
Presidenta Comision CTV Data Strateg
|AB Spain
° c Managing Director
'a b'g_ (GroupM Nexus Spain) h
by e
L4 eLoaGia
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0000e@
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30 ABRIL Consulta la noticia aqui.
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JULIO 2024

Descarga el Estudio aqui. JUNIO 2025

Puedes ver la presentacion aqui.

Esther Balbaci

Directora de Marketing
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-estudio-de-television-conectada-2025/
https://iabspain.es/estudio/estudio-de-television-conectada-2025/
https://www.youtube.com/watch?v=0YQBmRkixwI

Areas de Ma rl'{etlng, Presentaciones 20 MAYO Consulta la noticia aqui. MEMORIA

JULIO 2024

. . s Descarga los fasciculos aqui. JUNIO 2025
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Jornada de Inteligencia Artificial

E l 20 de mayo IAB Spain celebrd la Jornada de Inteligencia Artificial, patrocinada por IPG
Mediabrands. Durante el acto se presentaron los 8 fasciculos elaborados por la Comision de
Inteligencia Artificial con el objetivo de divulgar y de proporcionar una perspectiva profesional, analitica
y realista, que aborda elimpacto de la IA en la sociedad y en el ambito digital. En los fasciculos se cubren
desde conceptos fundamentales hasta aspectos legales y tendencias en |IA, asi como su repercusion en
el marketing digital, ofreciendo contenido practico y relevante para los profesionales.

Participantes en el evento
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https://iabspain.es/iab-spain-celebra-el-i-encuentro-sobre-inteligencia-artificial-y-su-aplicacion-al-marketing-digital/
https://iabspain.es/estudio/1a-coleccion-con-los-8-fasciculos-que-abordan-el-impacto-de-la-ia-en-la-sociedad-y-en-el-ambito-digital/
https://www.youtube.com/watch?v=ieNTt19T_z4
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Areas de Ma rketlng , Presentaciones 28 MAYO Consulta la noticia aqui. MEMORIA

JULIO 2024

. . s Descarga el Estudio aqui. BUNIO 2025
Investigacion y Eventos|ulomadas | 2025 | rueses ver o presentacion s

Presentacion Estudio Anual de Redes Sociales 2025

.

E | 28 de mayo IAB Spain presento via streaming el Estudio Anual de Redes Sociales 2025, elaborado 55
en colaboracion con Elogia. Este estudio, lanzado anualmente desde 2009, se ha consolidado Esm" .

como una referencia en la Industria Digital al evaluar la evolucion de la penetracion de las Redes . 3 ghlc Lob?
Sociales, el grado de conocimiento sobre ellas, la frecuencia de uso, y el perfil de los usuarios. Ademas, REEg P,
esta 162 edicion del estudio explora la relacion entre las Redes Sociales y las marcas, asi como el » 3
papel que desempefian en el Social Commerce y el proceso de compra. También profundiza en la SOCI A K
percepcion de los influencers e incorpora la vision de los profesionales de la Industria Publicitaria sobre Sy L‘& e §
la inversion destinada a campafas en las distintas plataformas. Soms n

Participantes en el evento

Belén Acebes

Directora

de Operaciones

Ramon Montanera

Data Stratequ Director

eLoaGia



https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-estudio-de-redes-sociales-2025/
https://iabspain.es/estudio/estudio-de-redes-sociales-2025/
https://www.youtube.com/watch?v=yfXplRV0n7c
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Areas de Ma rl-{etlng, Presentaciones 4 JUNIO Consulta la noticia aqui. MEMORIA

JULIO 2024

. . s Descarga el Estudio aqui. RlNic 20z
Investigacion y Eventos|ulomadas | 2025 | rueses ver s presentacion s

Presentacion Libro Blanco de Brandformance

E l 4 de junio IAB Spain presento el Libro Blanco de Brandformance, un proyecto liderado por la :m'::‘:F:m
Comision de Brandformance. Este documento sienta las bases de la disciplina, diferenciando el

Brandformance de otras areas como el Branded Content, el Performance o la Afiliacion. Ademas de
evangelizar y divulgar sobre el Brandformance para poner en valor el rendimiento de los contenidos, el
Libro Blanco incorpora una actualizacion del customer journey tradicional.

oecr=<m @

3 e O — TN T

Participantes en el evento

Presidente de la Comision
o de Brandformance
\ . ‘..-‘.'1 4 \ ) / ‘
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Paula Lopez Carla Judrez Nacho Alvarez Marta Prieto-Moreno Eduardo Prddanos Esteban de la Pefa
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& Strateqy Officer Director Creativo
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-libro-blanco-de-brandformance/
https://iabspain.es/estudio/libro-blanco-de-brandformance/
https://www.youtube.com/watch?v=1aLJ98TEyYM
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Presentacion del Informe Performance en TikTok 2025:

. Ve e H

Datos, tendencias y marcas lideres Bson
. [y labt
Ly

I i: l 17 de junio IAB Spain presento el Informe ‘Performance en TikTok 2025: datos, tendencias y X 5 ¥

marcas lideres’, elaborado por Epsilon Technologies. El documento ofrece un analisis de las v
marcas que estan liderando el performance en TikTok y qué tipos de contenido marcan la diferencia en b
esta plataforma, incluyendo casos de éxito reales. \\. )

Participantes en el evento

BELEN ACEBES CARLOS FERNANDEZ JAVIER DASI MARC CARRILLO
Directora de Operaciones Director Digital y Social Media Fun Activation Lead Chief Client Officer
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https://iabspain.es/iab-spain-y-epsilon-technologies-presentan-el-informe-performance-tiktok-espana-2025/
https://iabspain.es/estudio/informe-performance-en-tiktok-2025-datos-tendencias-y-marcas-lideres/
https://www.youtube.com/watch?v=Do5odc_mKPQ
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Investigacion y Eventos

Displayce - Potenciar la consideracion: 13
2l Maximizar el impacto con pDOOH. sept
jun
! Puedes ver el webinar aqui.
Be a Lion - Inteligencia artificial aplicada al 27
?8 marketing de influencia. sept
jun
Puedes ver el webinar aqui.
Utiq - La identidad factor de ahorro en tu
0S marketing mix modeling. Te explicamos 04
jul | como oct
Puedes ver el webinar aqui.
GfK - Como hacer de la medicion una
12 palanca para la toma de decisiones de n
jul | negocio. oct
Puedes ver el webinar aqui. .
19 | GroupM - Desmitificando el Retail Media 25
jul Puedes ver el webinar aqui. oct
Grupo Go - Campafas con Impacto: Un 3
6 nuevo enfoque del Influencer Marketing.
sept , ) oct
Puedes ver el webinar aqui.

Eventos

Darwin & Verne - Usando la |A para
dialogar con la audiencia.

Puedes ver el webinar aqui.

Havas Play - Desafiando lo Convencional:
Conexiones Culturales y Estrategias
Transmedia para Marcas Valientes.

Puedes ver el webinar aqui.

ShowHeroes - El reto de la Atraccion
Visual: Estrategia y Claves para Mejorar la
Atencion Publicitaria.

Puedes ver el webinar aqui.

Epsilon - Panel Top-80 de las Marcas Mas
Relevantes en Espafia 2024 en Cuota de
Atencion Digital (DAI).

Puedes ver el webinar aqui.

Ebiquity - Eficiencia en medios: maximiza
el potencial de tu marca.

Puedes ver el webinar aqui.

Teavaro - Descubre como el loT esta
transformando el marketing basado en
datos.

Puedes ver el webinar aqui.
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JULIO 2024
JUNIO 2025
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WEBINAR

PubMatic - Desbloqueando el Working
Media.

Puedes ver el webinar aqui.

GroupM - ;Son las estrategias cross-
channel el futuro de la activacion
programatica?

Puedes ver el webinar aqui.

Tiktok - Estrategias que Conectan: El
Futuro de la Publicidad Digital Hoy

Samsung Ads - Anatomy of a streamer.

Puedes ver el webinar aqui.

Programmatic Spain - Publicidad Digital y
tecnologia. Resumen del 24 y tendencias
para el 25.

Puedes ver el webinar aqui.

Uber - Personalizacion a Gran Escala:
Como Uber Capta la Atencion del
Consumidor. El Caso Desalia de Ron
Barceld. aqui.



https://www.youtube.com/watch?v=GorcOE00QSA
https://youtu.be/VHA46OfwHxg
https://youtu.be/qNpOiFLP5ZY
https://youtu.be/w0UZwKabkuA
https://youtu.be/qI3ICUfvmtU
https://youtu.be/MZlylmfSL88
https://youtu.be/fFmqTvcFwuA
https://youtu.be/FLN8-o5b-Zc
https://youtu.be/O1vPzk0Mdv0
https://youtu.be/LlUUWf4mtP4
https://youtu.be/h46qlLEHPgo
https://youtu.be/QkIBJU4tK0E
https://youtu.be/03tP7hL9YOk
https://youtu.be/ByzbWzd-8S8
https://youtu.be/MxAo4jrN8qU
https://youtu.be/53A5nb1KSxA
https://youtu.be/MfU77bo2QAM
https://www.youtube.com/watch?v=XR3WdzG8Ulg
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07
febr

14
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21
febr

OMG - Glovo genera nuevas fuentes
de ingresos gracias a la activaciony
comercializacion de First-Party Data en
DV360 de Google.

Puedes ver el webinar aqui

Beintoo - Conecta, impacta y convierte:
claves para dominar el Retail Media.

Puedes ver el webinar aqui.

Webedia - Menuda Cebada: La fusion
perfecta entre llloJuan y Mahou.

Puedes ver el webinar aqui.

adjinn - De Tendencias a Resultados: La
Publicidad Digital en Espafia 2024.

Puedes ver el webinar aqui.

Rebold-ISPD - Caso de éxito: la estrategia
de medios de Puy du Fou Espafia.

Puedes ver el webinar aqui.

Jakala - Amelia: una IA que te ayudara
a alcanzar la hyper-personalizacion
generando contenido basado en datos,
activable y automatizado.

Puedes ver el webinar aqui.

28
febr

07

mar

14

mar

2]

mar

28

mar

04

abr

Eventos

Making Science - Desde la medicion hasta
la activacion.

Puedes ver el webinar aqui.

dunnhumby - Transformando la

experiencia de cliente con personalizacion,

IA'y real-time.

Puedes ver el webinar aqui.

Prisa media - DIVERSIDAD E INCLUSION:
Una responsabilidad corporativa y una

posibilidad de ayudar a mejorar la sociedad.

Puedes ver el webinar aqui.

IAS - Publicidad eficiente en Programatica:
claves para maximizar el impacto y reducir
el malgasto publicitario.

Puedes ver el webinar aqui.

Hamelin Agency - Los errores mas caros
(que tu también cometes) en Influencer
Marketing, y como evitarlos.

Puedes ver el webinar aqui.

Comscore - Conectando plataformas y
contenidos.

Puedes ver el webinar aqui.
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Publicis Groupe - Marketing Outlook: una
mirada hacia el futuro para entender el
presente.

Puedes ver el webinar aqui.

JCDecaux - PDOOH & CTV: conectando
mundos a través de la data.

Puedes ver el webinar aqui.

Smartme Analytics - “El coctel perfecto si
existe y... te contamos como prepararlo”.

Puedes ver el webinar aqui.

GfK - Mide mejor, impacta mas: como la
medicion potenciada por |A impulsara tus
estrategias.

Puedes ver el webinar agui.

Taboola - El afio del Dragén..(jKhan!):
Como PortAventura World logré aumentar
en un 44% su ROI de performance.

Puedes ver el webinar aqui.

Adwatch - Publicidad Sin Secretos:
IA, Blockchain y la Nueva Era de la
Transparencia Digital.

Puedes ver el webinar agui.

Pubmatic - SPO 2.0 La Nueva
Programatica: Curation+Al, una compra
mas inteligente.

Puedes ver el webinar aqui.
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https://youtu.be/peWsUZsXXXw
https://youtu.be/GlQb03h5WKA
https://youtu.be/xMrqmNp2404
https://youtu.be/sf6sm6ieshk
https://youtu.be/7Ac6-fuynqc
https://youtu.be/lW3krqeJHUw
https://youtu.be/ezZa_yEufuQ
https://youtu.be/0q2XLY0L5mc
https://youtu.be/MyW3LJlqTIg
https://youtu.be/QtNBxrshTYc
https://youtu.be/39KRzMMBdp8
https://youtu.be/OkHHaG7QJPA
https://www.youtube.com/watch?v=V1UC5tfUfLA
https://www.youtube.com/watch?v=QJ0xUOUiAXM
https://www.youtube.com/watch?v=22o0T8XB7T8
https://www.youtube.com/watch?v=8k4ByZum6Z8
https://www.youtube.com/watch?v=M7shUc0DTYQ
https://www.youtube.com/watch?v=E1VwYUoPMno
https://www.youtube.com/watch?v=VnDoOhMWfOQ
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Inspirational volvio en 2024 con el formato hibrido,
pudiendo sequir las conferencias en formato online y una
gala de entrega de premios presencial, con retransmision en
streaming.

+2,100 asistentes al evento presencial, 3,000 conectados
via online. Una media de 520 asistentes a cada conferencia
presencial + online. +600 asistentes a la Gala de Entrega de
Premios.

70 ponentes de maximo nivel del entrono nacional e
internacional y grandes celebridades de nuestra Industria
colaborando en el evento.

Apoyo de las principales asociaciones de nuestra Industria y
mas de 40 medios cubriendo el evento.

INSPIRATIONAL

Eventos
INSPIRATIONAL 2024 | HIBRIDO

MEMORIA
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FORMATO

JUNIO 2025

Mas de 79,500 sesiones en el sitio web del evento, que
corresponden a mas de 24,150 usuarios Unicos.

Mas de 41 millones de impresiones en X, ademas de un gran
alcance en otras redes sociales como LinkedIn e Instagram,
contando con multiples publicaciones de los usuarios.

Mas de 12,5 millones de personas alcanzadas en publicidad
exterior digital, con un valor estimado de 66.300 euros

Seguimos generando impactos con los contenidos del
evento en nuestro canal de YouTube.

Muy buenos resultados econdmicos, autofinanciando el
evento y dando un buen margen de beneficios.
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Colaboracion con los principales eventos del sector

Desde IAB Spain siempre estamos
apoyando a los diferentes eventos e DES2024
del sector, colaborando y dando difusion |
Y e Educafestival

como los eventos referentes de la Indus- e El OJo de Iberoameérica
tria, algunos ejemplos de ellos son los e Enamorando al consumidor - MKD
siguientes: e E-Show

e FOA

e Jornadas de Publicidad Exterior

e La FEDE

tanto a los eventos de nuestros asociados,

e Madrid Tech Show

e Premios Best!N Beauty&Care

e The Noox

e Universidad Nebrija

e Universidad Pontificia Comillas (ICADE)
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1. Seguimiento, normativa y posicionamientos

L a actividad principal del Departamento Legal se orienta al
seguimiento exhaustivo de las normativas vinculadas a iniciativas
legislativas y al analisis de directrices y guias emitidas por autoridades
de control e instituciones, tanto en el ambito nacional como europeo,
que afectan al ecosistema digital. Su labor se centra en monitorizar
dichas normativas en ambos niveles, desarrollando posicionamientos
estratégicos y propuestas de enmienda destinadas a optimizar el

marco regulatorio.

Durante el segundo semestre de 2024 y el primero de 2025, el area
legal ha abordado diversas normativas relevantes para la Industria de
la Publicidad Digital, entre las cuales destacan las siguientes:

1.1. Directrices del EDPB sobre el uso del modelo
“Consentimiento o Pago”

1.2. Directrices del EDPB sobre seudonimizacién

1.3. Ley de Servicios Digitales (DSA): aplicaciéon y

estandarizacion
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1. Sequimiento, normativa y posicionamientos.

1.1. Directrices del EDPB sobre el uso del modelo "Consentimiento o Pago”

El 22 de abril de 2024, IAB Europe, IAB Spain y otras asociaciones
nacionales del sector de la Publicidad Digital remitieron al EDPB un
documento de posicionamiento tras el workshop organizado por di-
cho organismo el 18 de noviembre de 2023. En él, las asociaciones
reclamaron un enfoque armonizado a nivel europeo sobre el modelo
“Consentimiento o Pago”’, que sea coherente con el RGPD y con la
jurisprudencia del Tribunal de Justicia de la Union Europea (TJUE).

En este sentido, se argumentd que este modelo respeta la autonomia
del usuario, al ofrecer una eleccion legitima entre aceptar publicidad
personalizada o abonar un importe econdmico por el acceso a los con-
tenidos, practica que ya se considera legal en varios Estados miembros.

EL 29 de abril de 2024, se publicod un segundo documento de posicio-
namiento en el que IAB Spain, IAB Europe y otras entidades del sec-
tor profundizaron en su preocupacién por el Dictamen 08/2024 del
EDPB. Las asociaciones alertan de que dicho dictamen se basa en una
interpretacion restrictiva de la Industria Digital que podria afectar nega-

tivamente a la sostenibilidad de los servicios online y al acceso gratuito
a los contenidos. Ademas, cuestionan que el EDPB no esté respetando
el equilibrio entre el derecho a la proteccion de datos vy la libertad de
empresa, sugiriendo incluso modelos de negocio y precios, en contra
del criterio establecido por el TJUE con anterioridad (asunto C-252/21).

Ambos posicionamientos coinciden en subrayar que exigir una tercera
opciodn gratuita sin publicidad personalizada no es una obligacion juridi-
cay podria comprometer la viabilidad econdmica de los servicios digita-
les. También se solicita al EDPB una mayor claridad respecto al concepto
de “grandes plataformas online”, que carece de definicion objetiva en el
RGPD, y que se consulte a autoridades de competencia y proteccion al
consumidor, dada la relevancia econdmica de estos modelos.

En definitiva, IAB Spain y las asociaciones firmantes instan al EDPB a
adoptar un enfoque realista, proporcional y basado en pruebas que
garantice tanto la proteccion efectiva de los derechos fundamentales
como la sostenibilidad e innovacion en el ecosistema digital europeo.
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1. Sequimiento, normativa y posicionamientos.

1.2. Directrices del EDPB sobre seudonimizacion

IAB Spain, junto con IAB Europe, y otras asociaciones de Publicidad
Digital han enviado un documento al EDPB en relacion con las Direc-
trices 1/2025 sobre seudonimizacion.

Si bien en el documento se reconoce el valor de la seudonimizacion
como tecnologia para proteger la privacidad, los firmantes muestran
su preocupacion que las directrices establezcan requisitos demasiado
estrictos, acercandose a los establecidos para la anonimizacion.

La principal preocupacion es que este enfoque restrictivo genere in-
certidumbre legal y desincentive la inversion en tecnologias que me-
joran la privacidad (PETs) al aplicar requisitos de anonimizacion a la
seudonimizacion. Las asociaciones solicitan al EDPB un enfoque mas
pragmatico que apoye el cumplimiento del RGPD y, a la vez, fomente
la innovacion.

Ademas de este posicionamiento, IAB Spain participo el 18 de no-
viembre en el evento organizado por el Comité Europeo de
Proteccion de Datos con relacion a los modelos de pago o con-

sentimiento, también conocidos como modelos de Pay or OK. Desde
la Asociacion se colabord estrechamente con sus socios para res-
ponder a las cuestiones planteadas por el EDPB, tanto desde una
perspectiva juridica como operativa y de negocio, con el objetivo de
trasladar de forma rigurosa las inquietudes del sector.

s ‘ ines on ‘Consent
ing guidetines
the EDPB stakeholder event on upcomi
Take part in
or Pay’



https://www.edpb.europa.eu/news/news/2024/take-part-edpb-stakeholder-event-upcoming-guidelines-consent-or-pay_en
https://www.edpb.europa.eu/news/news/2024/take-part-edpb-stakeholder-event-upcoming-guidelines-consent-or-pay_en
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1. Sequimiento, normativa y posicionamientos.

1.3. Ley de Servicios Digitales (DSA): aplicacion y estandarizacion

La Digital Services Act o Ley de Servicios Digitales (DSA), que entro
en aplicacion de forma general en toda la UE en febrero de 2024,
establece requisitos de transparencia relacionados con la publicidad.
Dado que la informacion requerida esta, en muchos casos, distribuida
a lo largo de la cadena de suministro de anuncios, y con el objetivo
de ayudar a las plataformas en linea a cumplir con los requisitos de
transparencia y transmision de informacion a usuarios, IAB Tech Lab e
IAB Europe han desarrollado un estandar para la recopilacion, compi-
lacion y transmision de datos. Desde IAB Spain se ha recopilado fee-
dback entre sus asociados para una mejor operativa y desarrollo del
estandar, asi como se han resuelto varias dudas respecto a su imple-
mentacion. En IAB Spain e IAB Europe defendemos que la Industria
Digital tenga una regulacion que proteja al consumidor pero que, a
su vez, permita a las empresas innovar, desarrollar y ofrecer servicios
a los usuarios que puedan disfrutar de manera gratuita a través de la

\\\\~.::""

VI

financiacion publicitaria. Por tanto, apostamos por regular teniendo
en cuenta la realidad actual y la futura, sin solapar normativas y per-
mitiendo que la Industria continue su desarrollo dentro de Europa.
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2. Marco Transparencia y Consentimiento de IAB Europe

El Tribunal de Mercado belga ha confirmado el papel limitado de I1AB
Europe en el TCF. Desde |AB Spain e IAB Europe acogemos con sa-
tisfaccion la sentencia emitida el 14 de mayo por el Tribunal de Mer-
cado belga, que responde al recurso interpuesto contra la decision
de febrero de 2022 de la Autoridad Belga de Proteccion de Datos
(APD), relativa al papel de IAB Europe en el Transparency & Consent
Framework v2.0 (TCF). En su sentencia, el Tribunal de Mercado anula
la decision de la APD, destacando diversas irregularidades procesales.
En particular, subraya la falta de argumentacion juridica para consi-
derar las TC Strings (cadenas de consentimiento) como datos perso-
nales. Asimismo, el tribunal rechaza la interpretacion de la APD que
atribuia a IAB Europe la condicion de corresponsable del tratamiento
junto con los participantes del TCF, en lo que respecta a sus activi-
dades individuales de tratamiento de datos personales, como el uso
con fines publicitarios. El tribunal unicamente confirma parcialmente
la resolucion de la APD, concretamente en lo relativo al papel de IAB
Europe como corresponsable del tratamiento exclusivamente en la
creacion y tratamiento de las TC Strings por parte de editores y ven-

dedores. Las modificaciones necesarias en el TCF para reflejar este
rol limitado de corresponsabilidad ya habian sido incorporadas en el
plan de accion presentado a la APD, el cual fue validado por dicha
autoridad en 2023. Por tanto, estos ajustes podrian implementarse de
manera agil, garantizando el cumplimiento de la reciente sentencia
del Tribunal de Mercado.

g Transparency
® 2  and Consent
13 Framework
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3. Nuevo Codigo de Conducta
de publicidad a traves
de influencers

Dentro de las iniciativas para fomentar una publicidad responsa-
ble en el entorno digital, la Asociacién Espafiola de Anunciantes
(AEA), IAB Spain y AUTOCONTROL han publicado el nuevo Codi-
go de Conducta de Publicidad a través de Influencers, una
guia clave para reforzar la transparencia y la autorregulacion en las

colaboraciones comerciales en redes sociales. Esta nueva version
—actualizada en 2025- sustituye al documento original publicado
en octubre de 2020. El texto incorpora aprendizajes derivados de
su aplicacion practica durante estos afos, asi como de la evolu-
cion y profesionalizacion del ecosistema influencer. Asimismo, |1AB
Spain ha colaborado en el desarrollo del Curso de Capacitacion
Basica sobre Regulacion Publicitaria para Influencers, im-
partido por AUTOCONTROL - Asociacién para la Autorregulacidon

de la Comunicacién Comercial, reafirmando asi su compromiso
con la formacion y la difusion de buenas practicas en el ambito de
la Publicidad Digital.

4. Consultas de asociados

El Departamento Legal de IAB Spain da apoyo legal a los asociados
mediante la resolucion de consultas. Durante el periodo que cubre esta
Memoria se han resuelto mas de 72 consultas relacionadas con protec-
cion de datos y normativas conexas, asi como con la normativa audio-
visual y sus referencias a usuarios de especial relevancia y otras norma-
tivas con relevancia para el ecosistema de Publicidad Digital. A su vez
se han resuelto dudas de implementacion o funcionamiento del TCF.



https://iabspain.es/estudio/codigo-de-conducta-de-publicidad-a-traves-de-influencers/
https://iabspain.es/estudio/codigo-de-conducta-de-publicidad-a-traves-de-influencers/
https://www.autocontrolformacion.es/producto/curso-online-de-capacitacion-basica-sobre-regulacion-publicitaria-para-influencers/
https://www.autocontrolformacion.es/producto/curso-online-de-capacitacion-basica-sobre-regulacion-publicitaria-para-influencers/
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Miguel Herranz en
#NxtBigThing24 de
Programmatic Spain

Miguel Herranz en
¢Queé hay de nuevo en la

de ECIJA

publicidad programatica?’
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Gonzalo Martinez en la Il Jornada sobre
Reqgulacion y Autorregulacion del Marketing de
Influencers
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Area de Formacion

esde |AB Spain, sequimos apos-

tando por el crecimiento profe-

sional a través de uno de los pila-
res clave de la Asociacion: la formacion.

Seguimos creando grandes profesionales
para la Industria Publicitaria Digital y adap-
tandonos rapidamente a la nueva situacion,
creando programas de calidad y prestigio en
formato 100% Online, para hacer accesible la

formacion a todo aquel que la requiera.

Detectamos rapidamente las grandes
demandas y tendencias del Mercado por
lo que renovamos cada afo las tematicas
y los contenidos de nuestras formaciones,
ofreciendo un gran abanico formativo:
Cursos Intensivos, Cursos Superiores, For-
macion In Company y Sesiones Formativas
Gratuitas.
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+1.250

ALUMNOS
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Cursos Intensivos

Los cursos Intensivos son una formacion de 3 horas de duracion en formato 100% online, en las tematicas mas disruptivas del momento, impartidas
por los mejores profesionales en activo de nuestra Industria. Este alo hemos tenido 4 cursos intensivos con mas de 70 alumnos inscritos.

25 de septiembre 2024 12 de febrero 2o02s 26 de marzo 2o02s 28 de mayo 202s

W I . y Online

Curso Intensivo ALUMNOS

Desbloquea el potencial Estrategias Sostenibles Domina el Marketing de Live Shopping: como

de YouTube en Publicidad Digital: Afiliados - Estrategias y convertir entretenimiento
Guia para Reducir la Tendencias clave en 2025 en ventas
Huella de Carbono para ecommerces.
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Cursos Essentials

Los cursos Essentials son un hibrido entre los intensivos y los superiores que nos sirve para acercarnos a aquellas tendencias del sector en las que
los profesionales ponen el foco y que tienen su propio ecosistema. Esta tipologia de cursos tiene 12 horas de duracion y hemos tenido 1 edicion.
En ella hemos tenido 21 alumnos.

Después de verano tenemos previstas 2 formaciones nuevas de tematicas que hemos detectado que son de interés para el sector:
« Estrategias Sostenibles en Publicidad Digital.
» Uso de la IA en Creatividad.

2,4, 9 y11dejunio de 2025

EN COLABORACION CON

The New
Retail

BUSINESS SCHOOL

Curso Superior Essentials
Commerce & Retail Media
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Masterclass

La Masterclass es una pildora formativa de una hora en la que el director académico y docentes del curso realizan una mesa redonda con el
objetivo de dar a conocer unas pinceladas del curso y abrir la mente de los alumnos a nuevas tematicas y contenidos que nuestra Industria Digital
va demandado. Este afio hemos tenido 2 masterclass con mas de 320 alumnos inscritos.

30 de septiembre 2024 12 de junio 202s
c Masterclass:
bg_ Citas rdpidas de Branded Content
'a & Transmedia Storytelling:
3 personas, 10 minutos cada una...

¢haran match?
Enlace

Citas rapidas
de Branded Content g Transmedia:

Masterclass: >

S MK Afiliacion
3 PERSONAS Enlace

10 MINUTOS \?

f j CADA UNA...
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https://www.youtube.com/watch?v=kyJn0dv8ckI&list=PLKVTjw-wOa1IXzfrJKFuaXyQCdIdVPuL4&index=3
https://www.youtube.com/watch?v=Zyqu9yrTxFw
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Cursos Superiores

+349

ALUMNOS

Formacion de 20 a 40 horas en un formato 100% online, con un contenido mas amplio y con un enfoque tedrico centradas en las tematicas mas

demandadas por la Industria, impartidas siempre por profesionales en activo, que aperan en el area a formar en su dia a dia, para acercar a los
alumnos los conocimientos mas actualizados de nuestra Industria.

Esta tipologia destaca por la combinacion del enfoque tedrico con las sesiones practicas o casos de éxito aplicados desde trabajar con un
proyecto real a llevar a cabo la dindamica de rol play.

Cursos superiores realizados de julio de 2024 a junio de 2025:

Compra-Venta Programatica & Data:
Del 27 de septiembre al 9 de noviembre de 2024.
Viernes de 16h a 20h y sabados de 9h a 13h.

La televisidon en streaming, del video bajo demanda a la
addressable tv:
Del 4 de octubre al 19 de octubre de 2024. Viernes de
16h a 20h y sabados de 9h a 13h.

Branded Content & Transmedia Storytelling:
del 28 de octubre al 27 de noviembre de 2024. Lunes y
miércoles de 18h a 21h.

El rol de la inteligencia artificial en la optimizacion de
campanas publicitarias:
Del 28 de octubre al 18 de noviembre de 2024. Lunes
y miércoles de 18h a 21h.

Marketing de Influencia y Redes Sociales:
Del 7 al 29 de noviembre de 2024. Jueves de 18h a 21h
y viernes de 16h a 19.

Digital Out of Home:
Del 11 de noviembre al 27 de noviembre de 2024.
Lunes y miércoles de 18h a 21h.

Compra-Venta Programatica & Data:
Del 7 de febrero al 8 de marzo de 2025. Viernes de 16h
a 20h y sabados de 9h a 13h.

El rol de la inteligencia artificial en la optimizacion de
campanas publicitarias:
Del 10 de febrero al 3 de marzo de 2025. Lunes y
miércoles de 18h a 21h.

La televisidon en streaming, del video bajo demanda a la
addressable tv:
Del 21 de febrero al 7 de marzo de 2025. Viernes de
16h a 20h y sabados de 9h a 13h.

Branded Content & Transmedia Storytelling:
Del 17 de marzo al 23 de abril de 2025. Lunes y
miércoles de 18h a 21h.

Digital Out of Home:
Del 24 de marzo al 9 de abril de 2025. Lunes y
miércoles de 18h a 21h.

El rol de la inteligencia artificial en la optimizacién de
campanas publicitarias:
Del12 de mayo al 2 de junio de 2025. Lunes y miércoles
de 18h a 21h.

Marketing de Influencia, Redes Sociales & Plataformas:
Del 21 de mayo al 13 de junio. Jueves de 18h a 2lhy
viernes de 16h a 19h.

MEMORIA

JULIO 2024
JUNIO 2025




iab

espain

Area de Formacion

Formacion In Company

esde IAB Spain ofrecemos a las empresas del negocio digital

diversos cursos de formacion ‘In Company’ que garantizan

el pleno desarrollo de las competencias profesionales de sus
empleados en las disciplinas que estan marcando tanto el presente como el
futuro de nuestro sector: Marketing de Influencia, Redes Sociales y oportunidades
publicitarias en cada una, Branded Content, Publicidad Transmedia, Metaverso,
Esports aplicado al sector de la publicidad, Marketing & Transformacion
digital, Compra Venta Programatica y Data, Trading en Compra Programatica,
Addressable TV & OTT, Video Online, Mobile, Audio Online, Creatividad digital,
Analitica Web, Posicionamiento SEO & SEM, Amazon Market Place, Asistentes
Virtuales, Cookieless, Aspectos Legales y de la Publicidad Digital, Privacidad,
TCPF, Proteccion de Datos...

iNos adaptamos siempre a las necesidades de cada compania!

Durante este afio ya son mas de 320 empleados los que se han formado con
nosotros.

Ademas, no solo formamos en Espaiia, sino que cada vez son mas paises interna-
ciones, sobre todo LATAM, los que confian en IAB Spain para formar a su equipo
convirtiéndose asi en un referente para ellos.
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Algunas de las compariias formadas de julio de 2024 a junio de 2025:

» GSK

e Grupo Planeta

» Pefia de Fillo

» Unidad Editorial

* Puig

» EAE Business School
» Expressive - EITB
 Shionogi




iab

espain

'S

Actividades Institucionales
y de Industria

indice:

1. Comisién Sequimiento de las Audiencias Digitales en Espana

2. AB Spain miembro de |3 Junta Directiva y Comité Ejecutivo de Autocontrol
y Vicepresidencia por Asociaciones

3. IAB Spain miembro del Board y Comité Ejecutivo de IAB Europe

4. 111 Jornada sobre Regulacion y Autorregulacién del Marketing de Influencers

5. IAB Spain en CEOE

6. Jornada '‘Pymes en la Era Digital:estrategias para Impulsar la Competitividad’

62

62
62
63
64
65

MEMORIA

JULIO 2024

JUNIO 2025




iab

espain

MEMORIA
JULIO 2024

Actividades Institucionales y de Industria

JUNIO 2025

Comision de Seguimiento
de |las Audiencias Digitales en Espana

IAB Spain ha continuado, junto con aea (Asociacion Espafiola de
Anunciantes) y AIMC (Asociacion para la Investigacion de Medios de
Comunicacioén), el trabajo para asegurar el correcto cumplimiento de
todos los acuerdos alcanzados con la empresa GfK como medidor
recomendado para la medicion de audiencias digitales en Espafa.

AWC

ABOCUCHEN PARA LA BVESTISACHSM
o MBI D COMTMCAEIN

spain

anunciantes
Conunicar pora cvear valor

iab

IAB Spain miembro de la Junta Directiva
y Comité Ejecutivo de Autocontrol y
Vicepresidencia por Asociaciones

IAB Spain continua, representado por su Directora General, en la
Junta Directiva de Autocontrol asi como en su Comité Ejecutivo.
Ademas, Reyes Justribé ostenta una de las 4 Vicepresidencias en la
Junta Directiva, en representacion de las asociaciones.

IAB Spain miembro del Board y Comité Ejecutivo
de IAB Europe

IAB Spain, en la figura de su Directora General, ha sido reelegida para
continuar formando parte de la Junta de Directores de |IAB Europe asi
como de su Comité Ejecutivo, en las elecciones celebradas el 20 de
mayo de 2025 en Bruselas. En este foro, IAB Spain continuara llevando
la voz de la Industria espafiola para que los intereses de nuestros
asociados tengan la relevancia que se merecen en el ambito europeo.
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lll Jornada sobre Regulacidn y Autorregulacion

JORNADA

del Marketing de Influencers REGULACION y

AUTORREGULACIGN
DEL MARKET!NG
DE INFLUENCERS

IAB Spain, junto con aea (Asociacion Espafiola de Anunciantes) y
Autocontrol, llevaron a cabo la Ill Jornada dedicada a la Regulacion y e iabl
AutorregulaciondelMarketingde Influencers. Enlamisma, intervinieron
la Directora General de la Asociacion, Reyes Justribo, y el Responsable
del Departamento Juridico y de Relaciones Institucionales, Gonzalo
Martinez.

Enlajornada, ademas de presentarse el nuevo “Codigo de Conducta de
Publicidad a través de Influencers”, desarrollado por las 3 asociaciones,

se analizaron aspectos claves a nivel europeo y nacional de los retos PROF;?SroN
. S . L CREACION DE
regulatorios que encara esta disciplina en auge del marketing digital. UN;&ASLE%ES?




Actividades Institucionales y de Industria MEMORIA

JUNIO 2025

IAB Spain en CEOE

En el marco del impulso que la Asociacion busca dar al marketing y
la comunicacion digital, IAB Spain se ha unido a CEOE, consolidando
asi su posicion como referente estratégico en el impulso del negocio
digital en Espafa. La firma del acuerdo se realizd por parte de Javier
Calderdn, Director de Empresas y Organizaciones de CEOE, Carlos
Sanchez, Presidente de IAB Spain y Mikel Lekaroz, Tesorero de la

Asociacion.
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Jornada ‘Pymes en [a Era Digital:
Estrategias para Impulsar la Competitividad’

El11 de Junio IAB Spain, en la sede de CEQE, celebrd la jornada ‘Pymes en
la Era Digital: Estrategias para Impulsar la Competitividad’, que comenzo
con el discurso inaugural de Antonio Garamendi, Presidente de CEOE, y
contd con la participacion de Victor Ausin, Director General de Politica
Econdomica del Ministerio de Economia, Comercio y Empresa. También
se presento el informe de "Competitividad Empresarial y Publicidad
Digital: Impulsando las Pymes Espafiolas’, un estudio de IAB Spain y
patrocinado por Google que pone en valor el papel clave que desempefia
la Publicidad Digital personalizada para impulsar la competitividad de las
pequefias y medianas empresas del pais. La presentacion fue liderada por
Belén Acebes, Chief Operating Officer IAB Spain y con la participacion
de Michela Arena, Research Manager de Public First. A continuacion,

se celebrd una mesa redonda moderada por César Maurin, Director de
Digitalizacion, Innovacion, Comercio e Infraestructuras en CEOE, en
la que participaron Lino Cattaruzzi, Presidente de Google lberia, Reyes
Justribo, Directora General de IAB Spain, Matias Nso, Co-fundador
de Kuorum, y Claudia Gomez, CEO y co-fundadora de Senniors, para
debatir sobre las estrategias para impulsar la competitividad de las Pymes
en la actual era digital. El discurso de clausura corrié a cargo de Carlos
Sanchez, Presidente de IAB Spain.
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|AB Spain Yy sus asociados

en los medios de comunicacion

D e julio de 2024 a junio de 2025, IAB Spain ha conseguido una re-

de 14,5 millones de euros llegando a una audiencia estimada de 1.590

percusion en medios por un valor publicitario equivalente a mas

millones, segun datos de la herramienta de monitorizacion de medios
utilizada por IAB Spain.

Lo que supone un incremento del 11,54 % en valor publicitario y del
0,63 % en audiencia con respecto al periodo anterior. Medios nacionales,
regionales y especializados se han hecho eco de las distintas acciones de
comunicacion realizadas por IAB Spain para dar a conocer sus Estudios,
Informes, Libros Blancos, asi como las iniciativas institucionales y las rela-
cionadas con la actividad del sector legal y de formacion. A continuacion,
se ofrece una pequefia muestra de la visibilidad mediatica conseguida en
los diferentes tipos de medios.
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|AB Spain Y sus asociados
en los medios

Entrevistas y Tribunas

TIER 1 (medios nacionales mayor audiencia)

El Confidencial Opinion

Eroals  Comsle Opein kel beemacnsl s Tenean Dmotes A Teesedn  Vestn

Digital = 1A ELEMUNDO  ©mia  opisitn  Acsidsdfonimic  lwemcios]  Dgores Gl Mend =
el conomistan

UNIVERSIDAD Y EMPRESA

- Unos lideres mas preparados
%) parala gestion del cambio

Los directivos de las empresas espariolas estdn enfocando su
desarrollo profesional en dreas cada vez mas diversas y
estratégicas, en linea con las demandas de una coyuntura
econdmica marcada por la complejidad, la disrupcion
tecnoldgica y la expansion internacional.

Juridico m Tiibuna

Tribamg
Fapn s

Hacia la influencia
socialmente responsable

.

Miguel flerranz
esponsabie del Departamento juridico
¥ Relaciones Inﬂﬂlmnmlﬂdr 1AB Spain

. . . o
Un vistazo hacia el futuro del contenido en = comentr

Internet. ;Pago o uso de datos para publicidad?

Por Reyes Justribg f X 0O

£4/08/2624 - AR0G 0 intemes san &l prncipal activo de ko servicics digiales que consumi-

mon. Esto hs permindo extender un mosis de negoca ue 1 Supone

a entrada en aplicacion de la Ley 13/2022, General de Comunicacion oty i ir i i por gl 0 presgiot b pdon isalird vy
Audiovisual (LGCA) supuso uno de los mayores cambios en el ic 2 s ph e g,

panorama audiovisual de los dltimos afios. Una de sus principales ooy o pomsesepid s L i

novedades, que ademds nos dif iaba de otros paises P erala
inclusién del término "usuario de especial relevancia®, que sin entrar en
matices juridicos son aquellos Influencers que tienen un mayor alcance y
idad de infl ia en sus segui . La inclugidn de este término en
la ley se debe en gran parte al auge y consolidacién de los Influencers, que

3, bl 8 e SR, aa YRE e PR 3 @ TEreses BT -
i gresos para susentar 2 una rnavecin co mmmymmpm

A5 v, st 71
conmma o yor
o

20 afas, y todas sl
o oo o s gy S

g

Disfrutamos

ya suponen una ‘nueva’ realidad dentro del consumo de contenido actual.
Sudojausymichoacies ,_Mqam»mmuecmu oot Sambscn e

Por tanto, era necesario contar con un marco juridico que estableciera tnos, cas oo o
reglas cuyo propésito fuera el de lograr un equilibrio entre todas las partes: "“""“’""’"”"m"‘w el ers b
por un lado, los medios tradicionales y, por otro, las nuevas plataformas y “m:‘:;.‘x‘:”"“"""““‘ “::;ﬁ?m’;’:mm
creadores de contenido de gran tamafio. m&*&m"ﬁ“’“‘”ﬁ“ bt e il

A navel de usuario,Ia capacidad de decisién -y especiicamente las relativas al
uso 08 8 Fasiactan an k

Hoy en dia, el marketing de influencia es un negocio digital de casi 80

La mentorla y el ‘coaching' ejecutivo se han consolidado como pilares fund les del desarrollo

millones de euros en Espafia. Asi lo revela la Gltima edicién de nuestro impiament por imperativa legdl - ditectivo Fizkss
Estudio de Imerg.dn Publicitaria en Medios Digitales, que recoge los
dei i a 2023 yuna isidn de Nacho Arbalejo

inversion para 2024, Y es que en su segundo afio dentre de la cifra total de Actualizado Miércoles, g abril 2025 - 0018

inversién que ofrece el informe, la disciplina Influencers representd una
tendencia de crecimiento del 23,9% frente a 2022 y del 52,2% frente a 2021.

El Economista El Mundo
Tribuna de Miguel Herranz Reportaje con declaraciones de Reyes

Accede aqui Justribo
Accede aqui.

El Confidencial
Tribuna de Reyes Justribo

Accede aqui.
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IAB Spain Y sus 3s0Ciados | gqtrevistas y Tribunas Lo 1o 2ors
en IOS medlos TIER 1 (medios nacionales mayor audiencia)

. Comunicacién y Medios
pais: Esparia FRECUENCIA: Diario ELAMUNDD  tows oot Abisibosdeins  iemimices Den ok ¥
EL PMS PAGINAS: 43 DIFUSION: 49152 b | E—
e o mcen, CCRRIAOON ; = Los anunciantes, ante I desinformacion: “Las
16 Diciembre, 2024 DIADE LA PUBLICIDAD compaiiias tienen que saber dénde ponen su
dinero™

Un 58% de los consumidores son reacios a las marcas vinculadas a dominios ‘online’
que difunden falsedades, mientras el sector espaiol busca remedio frente a los bulos

Los anunciantes se posicionan ante
el problema de la desinformacion

El uso de la inteligencia artificial
revoluciona el marketing

El fuerte impacto del 'machine learning'y el razonamiento
il e computacional en la publicidad estd transformando la industria,
quedlcampod afectando a aspectos que abarcan desde la medicién de datos

i . hasta la personalizacion de audiencias.

vinculadas a daeninl
o expanial busea sols

Quino pETIT
Madrid

wr | L] comentar

NACHO ARBALEJO

Actualizade Vienes. 31 en

La inteligencia artificial estd ya pegada a la actualidad inexorablemente, Sin ir

mds lejos, esta misma semana, la aparicidn de Deepseek, la compaiifa china que
‘ha desarrollado una inteligencia artificial de bajo coste, ha sacudido los

ntoseacionylos bl mercados financieros justo dias después de que Donald Trump firmase, tras su

1 duranie o i 12 - fenduconlienasenmdoscnts- reciente toma de posesidn como presidente de EEUU, una de las primeras

ot s oo U por paris. L e Latoversicn e ird utivas de su Administracidn para d ¢l campo dela
imeligencia artificial.

las democracias y un gran nego-  controla st un anunciante tene vinculadas o

responsable del departamenta

tenidos, cuya viralizacion tam- (0, porgue la parrl s infa. La s
bién Tlva aparcjada  presencia  diculiad es maor en el entorro
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Todes los sectores estin bajo 1a lupa de esta tecnologia y el de la publicidad no es
h d

Ladire: idehAso T s lugres” o ajenoaello.La P b
N i A s L st mton o oo gracias al impacto del aprendizaj jonal v 1a inteligencia artificial
Y don s o ps

melor rrans. Y cualqier aecin
i dva no s suficiente, s ne-
el compromiso de todos
ores involuerados

sensibilidad para las
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4. La inversion

Estamos ante un momento de transformacisn sin precedentes en el negocio. Los
cambios y evolucidn del entorno publicitario, particularmente en los medios, se
han ido acelerando. Durante los altimos cnee afios, el tiempo que dedicamos al
consumo de contenidos en medios se ha incrementado un 28% v este
crecimiento serd de dos digites (cercano al 40%) durante el préxime lustro. El
avance tecnoldgico de los sop publicitarios ha f; do que la adecuacion
idad mucho mayor en cada contexto y para cada

delos jes y creati

El Pais El Mundo El Pais
Reportaje con declaraciones de Carlos Reportaje con declaraciones de Carlos Reportaje con declaraciones de Carlos
Sanchez Sanchez Sanchez y Miguel Herranz

Accede aqui. Accede aqui Accede aqui
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IAB Spain y SUS asociados Entrevistas y Tribunas

TIER 1 (medios nacionales mayor audiencia)

en los medios
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otra cara de
la moneda

Etica publicitaria por
encima de todo y todos

L o
y auténticas son tanto

Cinco Dias Expansion Cinco Dias
Reportaje con declaraciones de Carlos Reportaje con declaraciones de Reyes Reportaje con declaraciones de Reyes
Sanchez Justribo Justribo
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Gestionar la imaginacion
en tiempos de disrupcic’)n

Elsector se enfrenta al desalio de trasmitir au
audiencia cada vez mas saturada de contenidos de Ioduupo

Lal 1A, la personalizacion y la interaccion en redes En femenino
sociales lideran las tcndenclas de marketing 1 s i s s s s
digital en 2025 S

El informe Tap 1:ndc1m-1 mg| ales 125, de AR Spain, idcm fica también las
¢ las cinpresas de nwark

AACHO MENESES
ki« 4 ARE 308 0700 CXF
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ABC El Pais Forbes

Reportaje con declaraciones de Reyes Reportaje con declaraciones de Reyes Reportaje con declaraciones de Reyes
Justribo Justribo Justribo

Accede aqui Accede aqui Accede aqui
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|AB Spain Y sus asociados

en los medios

Impactos en Medios

TIER 1 (medios nacionales mayor audiencia)

Cinco Dias Espacial
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25 Enerc, 2025

Comunicacion transparente frente
a consumidores concienciados

Una publicidad mas honesta aspira a seguir siendo
relevante en un hipotético mundo sin ‘cookies’,
mientras que una regulacion cada vez mas estricta
aumenta el cerco sobre las técnicas antiéticas

L rreaiet s ol
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SECCION: ESPECIAL

Motor del cambioen
la publicidad digital

LA PATRONAL
ASEGURA QUELAIA
PUEDE POTENCIAR LA
CREATIVIDADY LA

forme Top Tendencias Digitales 2025
senala quelalA estiransiormandola per-

forme también alerta de los retos
regulatorios, comoel europeo A Act, olas
recientesexigencias de sostenibilidad,
olvidarlos riesgos de los sistemas de 1A en
relacitna la seguridad, laprivacidad olos
derechos de as personas.

Gt aspecto clave del informe es Jacre-
ciente competencia por la atencidn del
consumidor, que se traslads al émbito al-
garftmico, donde las marcas deberdn en-

sonalizacii agranescalayen tiempo eal
oloca-

car La d

lizacién, lo que abre la Ias
campanas publicitariasse adapten adiver-
derras de i

factor clave para disenar campanas més
ot i

EFECTIVIDAD e, po csperny
¥ la
las marcas para dissfar esirategiss mis  generscidn de un impacio duraero,
efectivasy personalizacas. E estudio revela que las redes sociales
POR A.HERRANZ Ademds, e, be-
MADRID jos deser unaamenaza, la Ay sela con- especialmente entre los ms fovencs, La
vertido en una alimda lave parala escala-  preseneia digital de 10s directivos se inte-

La asaciacién om, publici
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1 i 1A facil
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do la forma
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Ia marca, mientras que b fragmentacidn
de los dlips cortos au-

ben y ejecutan sus esiratogias. Pero el in

mentard suvisibilidad.

El Pais
Reportaje con declaraciones de Miguel
Herranz junto a Jose Ramon Mencias

Accede aqui

La Razon

Noticia sobre Top Tendencias

Accede aqui
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Formacion

BOVANG | TRENOLOGLY | SALUD | OUTESTUINAR | LSIVIISO0/ | ORILACON | VIVOSICUMD | TORXMAOLEWIS | VA0 | EATALUNYARIZE N

TERRAMIENTAS TRCNOLOGICAS.

Conoce la estrategia clave para conectar con la
Generacion Z en 2024

Ve M marcas se s a utilizie estas platalormies para coneciar con los Knenes y olrecer sus

v seTviion

s i v i S race s i R ) S 08 s vl (K LimtsaBaced |

AndreaMeza
1ROE2024 1000 | A 22002024 0834

Las redes sociales se han convertido en una herramienta
esencial para las empresas que buscan conectar con los jévenes.
Estas plataformas no solo permiten a las marcas llegar auna
audiencia mas amplia, sino que también facilitan la creacion de
relaciones mas auténticas y significativas con sus clientes
potenciales.

La Vanguardia
Reportaje sobre Estudio de Redes
Sociales

Accede aqui
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Casi el 70% de la Generacion Z
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El Economista
Reportaje sobre la Guia para Conectar
con la Generacion Z
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Carlos Sanchez, Partner & CEO de Be a Lion, nuevo
Presidente de IAB Spain

] et am ot el g B
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Forbes
Noticia sobre nombramiento de Carlos
Sanchez como Presidente

Accede aqui

EL & ESPAROL

Las influecers Metani Rodriguez. Lucis Correa y 5ara Frudtuoss en Setintas pubicacionss de s perfiies de irtagram.

REPORTAJES

La verdad tras el trabajo de
'influencer’ en Espafia: la
profesion sofiada por uno de
cada tres jovenes

En Espaia hay més de 10.000 personas viviendo de la publicidad que hacen
para las marcas en sus redes sociales.

El Espanol
Reportaje sobre Influencers

Accede aqui
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‘Branded content’
y el valor de las historias

A diferencia de otras disciplinas, el ‘branded content’ busca resultados a medio y largo plazo aportando valor
le una forma no intrusiva y sin cefiirse a un formato especifico
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Objetivo 2025:
re(conectar)
con el consumidor

En un entorno digital caracterizado por su constante cambio y
la velocidad vertiginosa con la que evolucionan las reglas del
juego, las marcas se enfrentan a la urgente necesidad de
adaptarse con agilidad y vision estratégica.

cien de las bases de d
P as comovte 0t clean

dades paralaindustria Graciasa
tecnologias como el reconock-

otros faciltando de esta manera

miento de contenido (ACR).las
biode informaciénentre diferen

Hipartes actvos enlasexpe
Hencias pubi
Poritapane. la redessocia
lessegurin indouncanal
tratégico para conectar con las
iaimannente
TaGeneracidnZ destacandoel i
idecpodcasty e
starytelling como formas efect
as de crear engagement A su

cuentaque

oy qu
osconsumidores serén atn mas
exigentes, buscando autentic:

racterizado por su constante

I cios altamente personalizados

wacidad Ademds,con

nilaeficiencia
Asmiama nueasheraren
tas comola LA, el machine lear

58 conla que evolucionan as e-
s del ue

0a s expectativas delosconsu:

‘midores porsu privacidad. seco- in. Ao s ntegracionde

pantalla

adaptars

nagiidady vision

locala transparencia y a tca n

‘permitendoa las compatias cb

e St e
tenciard, generando unimpacto

fundamentales para construir

i mayor al integrarse deformana-
u a interfaz de usuario.

Sumidores, revolucionando asla
fomma enquelas empresaseco
pilan analizany ulizan osdatos

Compratisocon as marca Reyes

estrates
dlucidardemesro
dencias Digitales

aque s que lo
gren comprendery anicipar 5

En paralelola Teevision Co lasencuestas.

nectata TV asevocionads.  JUSEIibO

estonare yopcones

Aquicabe destacas,or aiemplo.

del mercado, esardn mejor posi-

Directoa genera

contenidoaudiovisual abriendo QA TAR Spam

solosean espectadores,ino par

consumidor de futuro

MEMORIA

JULIO 2024
JUNIO 2025

Periodico de Cataluna

Tribuna

de Reyes Justribo

Accede aqui

Pals: Expana FRECUENCIA: Ciano
AB‘ l PAGINAS: 5589 DIPUSION: 8300
Ave: 12080€ ors: 58000
bl AREA: 1576 CWF - 123% SECOION: VERANO

7 Agosto, 2024

sividad

Sociologia del Loy

‘postureo’

algoritmo:lo que
un video atontizante
dice de usted, usuario

»El negocio de las redes
sociales se basa en el “placer
culpable’ de ser un zombi, o
lo que es lo mismo: dopami
répida. gatitos y nostalgia

Ayunos de dopaming

et 04 hecho, i o

orescrto ko ayunos
e d
BOATHILL DeRALARANTA

rercams o e
g e

mn Zacherbec.
s g a0

DEPOKTE VINTAG

LAS MASCOTAS. 1 g3t0 0
S S S de s mlidatea
peabies que etz
iz sisomipiat aphin

ABC Seuvilla
Reportaje sobre Estudio de Redes
Sociales

Accede aqui



https://drive.google.com/file/d/1z-9WRT-SpqpOQlUdwFaz7tMOTN9J8OnC/view
https://drive.google.com/file/d/1OWPAkcvARrcWewL-9dEdZhufytt74XL2/view
https://drive.google.com/file/d/1j7r0yYNS9DPnIQm1B2WWeAt-pcvYuHfZ/view

IAB Spain Y sus as0ciados | |mpactos en Medios MEMORIA
en los medios

JUNIO 202

Regionales

= Frope Vioo a

Resolucion del e-commerce en Espaiia

Retail Media: El arma secreta de las marcas para conquistar
al consumidor en la era digital

En un munda cada vez mas digital, ol Retail Media esté revolucionanda |a forma en que las marcas se anurcian y
ks minerisns goneran ingresce. Aprovechando dalce propios ¥ espacios dighales. este modeio publicitaric
mafora | efectividad de las campalias v ofrece ruevas opertunklades para of comercis local. La conockda frase

= HERALDO™ ECONOMIA e

Y — DIARIO DE CADIZ =)

de Andy Mchillan, “sl mensaje adecuada, a b L . puede cui
SEICA QUE NUNCA.

{@J”u

v, process or milestone for customer to experience unftil purchase praduct,

ategy analysis, advertising concept, man with trolley shopping cart on
customer journey map. | REDACCION

ARAGLN DEFOATES REAL ZARASOZA HACIONAL INTERNACEINAL ECONOMA, CULTURA L]
Los espafioles compran de media 2,5
productos 'online' al mes

Usn estudis anual realizads por Ecommerce ha analizado las tende
mujcres compran més por internet que los hombres.

i de oo

= Cuiil o5 el ditimo dia para hacer la declaracitn de 1a Renta: plazos y fecha limdte

Internat que los hombres, ya gue el 79 % de 65105 coMpradones son

Las muj

mujeras | Freepik
EL 77 % de los internautas en Espafia hacen al menos una compra al
mes en tiendas virtuales, segin el estudio anual de Ecommerce
(comercios en linea), que refleja un promedio de 2.5 compras mensuales,
lo que supone una reduccion del 26,5 % con respecto al aflo pasado,
cuando la media era de 34,

El estudio refleja que las mujeres compran mis por internet que los
hombres, ya que ¢l 79 % de estos compradores son mujeres, dos puntos
porcentuales por encima que el dato general, mientras que de los

npeza y reflefa que las

Tecnologia y Ciencia

La responsabilidad social de los influencers

Las redes sociales nacieron a finales de los anos 90 y son hoy parte
integral de nuestra vida cotidiana. De hecho, segin el Estudio de
Redes Sociales de 2024 de IAB Spain, un 86% de los internautas
espanoles de 12 a 74 afios son usuarios habituales, lo que

representa 30,3 millones de personas en el ambito nacional.
Adems, se confirma que el entretenimiento (82%), la interaccion
(67%) y la informacidn (56%) son tres motivos principales para
usarlas.

Sin embargo, las redes también plantean desafios significativos que
los influencers deben abordar con integridad y transparencia. “Uno
de los grandes retos actuales es la proliferacién de noticias falsas.
Los influencers, con su capacidad de llegar a millones de personas,
tienen la responsabilidad moral de verificar la informacién antes
de compartirla. Es indispensable priorizar la veracidad y el rigor
informativo, siendo conscientes de que una comunidad bien
informada es esencial para una sociedad saludable y democratica”,
explica Alvaro Blanco, CEO y fundador de la consultora de
marketing de influencers Native.

Faro de Vigo
Reportaje sobre Estudio de Inversion

Accede aqui

Heraldo
Reportaje sobre Estudio de Ecommerce

Accede aqui

Diario de Cadiz
Reportaje sobre Influencers
Accede aqui
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IPMark
Tribuna de Carlos Sanchez
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La inversion en publicidad digital exterior continia su
evolucion positiva y se sittia entre los medios digitales con
mayor ROI

DNoH lida como el segunda medi

digital més eficiente para generar ventas de manera
equiliteada y atectiva

[V (s R T |a SUSERIBETE A HUESTRA NEWSLEFTER

MABSETRG - AMGMCUSTES - BIGAL < APGHDS - SPRESCWDEULS - EVENTORMKE  VIGEOS  ESOSALES
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Las con siones del Lib Blar yde Ater n Put taria de |1AB

El futuro de la publicidad: estas son las
claves de la atencién publicitaria, mas
que una métrica

Puro Marketing
Noticia sobre Estudio de DOOH
Accede aqui

Marketing Directo
Reportaje sobre Libro Blanco de
Atencion Publicitaria
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CONTROLPubiicidad

Publi especializada en estrategias de marketing,
publicidad y medios de comunicacion.

0 Farmacién y estudias

El volumen de negocio del fenémeno
influencer se dispara

Martas, 1 i flrans 2225

Comparte
Segin un reciente informe de IAB, en Espafia hay 207.000
° creadores de contenido activos con mis de 10.000
seguidores en Instagram y TikTok. Ademds, se ohserva un
o notable auge de TikTok, que ha crecido un 72% en términos
o de contenido total generado, frente al 67% registrado por
Instagram.

1AB Spain, I asociacitn de publicidad, marketing y comunicaridn
digital en Espafia, ha presentado la sequnda edicion del Estudia
“Influencer Economy: los datos del mercado sin filtros®, elaborado

Control publicidad
Noticia sobre Estudio Influencer
Economy

Accede aqui
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OTRAS NOTICIAS

Facebook continiia siendo
la red social con mas
comunidad, segiin IAB

E1 XNl Cbservatorio de Marcas en Redes Sociales también concluye
que, Instagram, propiedad de Meta junto a Facebook, es la que mas
‘engagement’ genera

Mo n

o5 resultados la Xl Edicién del Observatorio de Marcas en Redes Sociales, elaborado
junto a Alkemvy, Gestazion y Metricool, tras analizar la actividad de 208 marcas en

Anuncios
Noticia sobre Observatorio de Marcas
en Redes Sociales

Accede aqui
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La inversion publicitaria digital continGa
creciendo... ¢ Hacia donde?

SE ESPERA QUE EL CRECIMIENTO ANUAL SE SITUE ENTREEL 11% YEL19%

Latv doha del 58.2%

La inversidn publicitaria digital continia su evoluciin positiva. Asi ko conlima e informe que ha
publicado esle 2 ¢ ochubre la publicidad, marketing y digital ¢n Espania IAB
Spain sulado 2* OLA DEL ESTUDIO DE INVERSKIN PUBLICITARIA EN MEDIOS DIGITALES 2024, En

©l evento, via oniling, se dieron a conocer los dalos de inversion hasta agesto de este afio y la prevision
para tdo 2024,

El infrme ha estado patrocinade por adjinn y Adevints Spain, y elaborads en colaborasién con PwC,
Farticiparon en la presentacion Gustave Nufez, CEO - adpnn: David Rames, Sales Manager
Advartising - Adevinta Spain; Carlos Sanchez, CEQ & Partnar — Be A Lion & Presicente - LAB Spain;
Belén Acebes, Diectors de Operaciones -1AB Spain: « iilgo Amezquets, Senior Manager de

PR Noticias
Noticia sobre Estudio Inversion (22 Ola)
Accede aqui
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https://prnoticias.com/2024/10/03/la-inversion-publicitaria-digital-continua-creciendo-hacia-donde/
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capital 7% 0000

L piE
Carlos Sanchez (IAB): “Las redes sociales, el video
online o la publicidad programatica impulsan la
consolidacién de la industria”

Asalls L hubars. oo

20000006
IAB Spain, la mayor iacid dial de icacié et dad

p
y marketing digital tiene nuevo presidente, Carlos Sinchez. Actualmente,
Carlos Sénchez es CEO y socio fundador de BE A LION, compafifa filial de
Mediaset Espafia y que fundé en 2019, tras cuatro afios liderando Animal Maker,
una compafiia pionera y referente en ¢l dmbito del marketing digital. Carlos es

Reyes Justribd (IAB): «Inspirational es la

cita por excelencia de la industria digital» deTel fones por la Universidad Carlos I11 de Madrid y
R o i SR T Tk G ik w cuenta con un master en P de Alta Direceitn de E (PADE) del
TESE. Anteriormente ocupd puestos de alta direccion en los prineipales grupos
NAL [ UBSPAM | REVESATIDA % editoriales espaiioles liderando la i inl, la operativa y la
f transformacién digital de empresas como Grupo Vocento y PRISA Brand
. Insplradonal "24 albergara hoy nafiana un ciclo de conferencias con solu“ﬂns.
)ﬂ ponenies de referencta en la indusiria de ia publicidad digltal La chia
= culminara con |2 va tradicional entrega de Premios que reconacerdn las
in mefores campafias publiciiarias del 2024 ¥ un coctel & flesra donde s reuntrd
= 1o &l sector dighal. Entrevistamos a Reyes Juserine, directora general de IAF
v Spaln, entidad organizadora de este evenin,
& . e (oJofo < Jo]
(@ " * ENUamia 04 Ingpirationsl 4, Abraza al Monstrud’ M una Mnitckon VINNGR 3 S0raar 3 |0 deSConccide viendo en
la evolutkén una aportunidad. Evta viviin fae el ¢je cenral del citla de conferencias celetbrada el 18y 1 de
Dirconfidencial Revista Capital On Economia
Entrevista a Reyes Justribo Entrevista a Carlos Sanchez Entrevista a Carlos Sanchez

Accede aqui Accede aqui Accede aqui
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https://www.elnacional.cat/oneconomia/es/on-ia/carlos-sanchez-presidente-iab-spain-ia-llevar-hiperpersonalizacion-marketing_1332439_102.html

|AB Spain Y sus asociados

en los medios

Entrevistas a miembros
de IAB Spain

cooeoponos  MarketingeCommerce @ wics 8 wiowmn

E MARSETING - EOOMMINCE - TRCNELOGH + HERRARNENTAS. INTREVISIAS

Reyes Justribd (IAB Spain): «El vinculo de las
empresas con los consumidores debe basarse
en la honestidad y la transparencia»

Hablamos de los retos del sector LS L4
digital, regulacidn y, sobre toda, INTREVSTR :
feminizmo con la Directora ’

General de 148 Spain REVES

JUSTRIBO

oS O responsabilad en
tora General de 1AB Spain, a
a evolucicn

te de s estrategia de las

s cpinitn aterca de la actualitad del maeketing en ussiro pars, hemos hablado con ela

2018, o babias de Hegar a la di i4n de LAB Spain. Por

o3 decias que tu princ ara consalidar 3 LAB “un por La rep de
sus asociades y por su pap ¥ n el sector™. wista atris, jcémo
" b bheth

Marketingdecommerce
Entrevista a Reyes Justribo
Accede aqui
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B o WA
La juventud valenciana brilla en
la'‘Champions' del talento del
marketing digital

- Inspirational’ el evento de referencia en talento digital completa un podio cien

por clen valenciano en la categoria de Jovenes talentos digitales’

- Mas informacitm: [

En la era digital, el éxito de una empresa ya no se define tinicamente por la

construir una

El Espanol
Entrevista a Vicente Femenia
Accede aqui
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PRIVACIDAD Un aliado en expans Extra Publicidad

La alternativa ‘limpia’ para
compartir datos que quiere
devorar a las ‘cookies’

ABC

Entrevista a Jose Ramon Mencias de
Publicis- Eris

Accede aqui
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Asistentes de voz que auguran una nueva era para
las marcas

Las campaiias en este canal supondriin en Espafia un 8% de la inversién publicitaria
en apenas cinco afios

JAIME RODRIGUEZ PARRONDO ~ CARLOS PEREZ RIVERO
25 ene 203 ceancEt

O fXW¥Win® D

El Pais

Entrevista a Rodrigo Martin-Delgado de
Loud Intelligence

Accede aqui

Consumidores 360°

Ni digitales, ni analbgicos: simplemente, consumimos. jComo lo hacemos?

T octubes 2004 1757 | Actuskitads a 12 dicimbrn 2004 2014

Ratawl Con Halloween (en la noche del 31 de octubre al 1 de
. noviembre) consolidindose como la primera gran cita de la
e temporada alta del recail, a la que seguirdn ¢l Black Friday (29
k| de noviembre) y el Cyber Monday (2 de diciembre), para dar
paso después a una campaiia navidefia que se extiende hasta
bien entrado el mes de enero, jeudl es nuestro

Diari de Tarragona

Entrevista a Ramon Montarena de
Elogia

Accede aqui



https://drive.google.com/file/d/1fzfcxdmxvoP2ahbs0GTBmjUa_PeANB6k/view
https://elpais.com/extra/publicidad/2025-01-25/asistentes-de-voz-que-auguran-una-nueva-era-para-las-marcas.html
https://www.diaridetarragona.com/economia/economia-empresas/consumidores-360-HC21540601
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|AB Spain Y sus asociados

en los medios

Especial IPMARK - Marketing
Digital'/ Ecomimerce 2025

"Ver para creer", la propuesta de IAB
Spain para impulsar el video online

Aharroies, 11 Be Sepoeman 204

Comparte
El video online es uno de los formatos publicitarios mis
° atractivos para audiencias y anunciantes, y en IAB Spain se
han propuesto ayudar a los profesionales del sector a
° sacarle mis provecho con el proyecto “Ver para creer”. Nos
° lo cuenta Daniel Vélez, director general de BEALION y
presidente de la Comisidn de Video Online de LAB Spain.

Entrevistas a Presidentes de Comisiones
y Socios de de IAB Spain

MEMORIA

JULIO 2024
JUNIO 2025

Ivén Lozano

Ivdn Lozano (Amazon Ads): «Prime
Video tiene menos anuncios - y mis
relevantes- que la TV lineal y otras
plataformas de streaming»

QOO0

E Trands ¥ los anuncisntes?

IPMark
Entrevista a Silvia Orofino de GroupM

Accede aqui

Control
Entrevista Daniel Vélez de Be a Lion

Accede aqui

IPMark
Entrevista a lvdn Lozano de Amazon

Accede aqui



https://ipmark.com/informes/especial-ipmark-marketing-digital-ecommerce-2025/
https://controlpublicidad.com/profesionales-publicidad/ver-para-creer-la-propuesta-de-iab-spain-para-impulsar-el-video-online/
https://ipmark.com/entrevista/ivan-lozano-amazon-ads-prime-video-tiene-menos-anuncios-y-mas-relevantes-que-la-tv-lineal-y-otras-plataformas-de-streaming/

|IAB Spain U SUS aSOCiadOS Entrevistas a Presidentes de Comisiones 515?225'3
en los medios y Socios de de IAB Spain

JUNIO 2025

INFORMES

Son i ch 60 s an et do fapubbicidad ST
Quirda ya ot hora do que fe mncribon.. |

LA REVOLM-

Curso Superior de Branded Content y DE LAV
Transmedia Storytelling [@o)

UR
PARAEA"

BRANDED PUBLICIDAD DIGITAL

.. CONTENT

2wl ex ol evtaddo acrwal del mercade de TV cowectada en Espasia y cdama bt cvofuclonads
e dos sidei # 1 0ué habises y p HEeares sus isnarios
telrwiviin tradicional? AR Spain b presentade of Exwdio de Tele e

1o faaformme que intenta responder 4 extas y mwchas ofvas cuestiones, Su objetive: atnaer nie-
L s

Ao miimipdable veiaie Capital Radio
Entrevista a Gustavo Nufez de Adjinn y
Magali Rey de Milanuncios

TRANSMEDIA
STORYTELLING

porves, 30 24 teerers 025

Comparte .
El Branded Content se ha convertido en uno de los formatos Accede al PrOQ foama del 7 de MarzZzo aqul
e mas eficientes para llegar a las audiencias, por su capacidad
de entretener y conectar con ellas. La continua formacidn se
° hace fund. al para los profesionales del sector que
o guieran sacar el maximo provecho de este tipo de formatos.

En 1AB Spain son conscientes de esta necesidad, por lo que han
creado ¢l Curso Superior Online en Branded Content y Transmedia

Control Revista Tivu (pag 24)

Entrevista a Eduardo Prddanos de Entrevista a Maribel Vivancos y Belén
FLUOR Lifestyle Acebes

Accede aqui Accede aqui

iab

espain



https://controlpublicidad.com/formacion-y-estudios-de-publicidad/curso-superior-de-branded-content-y-transmedia-storytelling/
https://drive.google.com/file/d/1I81rX5fiZIcGzmZGfHQ2JHmDWPvJE6tz/view
https://www.capitalradio.es/programas/la-magia-de-la-publicidad/

|IAB Spain Y SUS aSOCiadOS Entrevistas a Presidentes de Comisiones 010 20rs
en los medios y Socios de de IAB Spain

JUNIO 2025

eap’i;__a‘lrba?gjg

0526M

Capital Radio Capital Radio Capital Radio

Entrevista a Carmen Aparicio de Entrevista a Alvaro Justribé de Mazinn Entrevista a Borja Lorenzo de Alkemy,
Ikreate, Benito Marin de IAS, Cristina Accede al programa del 20 de Marcos Blanco de Gestazion e Isabel
Valbuena de Teads y Valentina Giolo de diciembre aqui Romero de Metricool

DoubleVerify Accede al programa del 25 de octubre aqui

Accede al programa del 14 de febrero aqui

spain

iab



https://www.capitalradio.es/programas/la-magia-de-la-publicidad/
https://www.capitalradio.es/programas/la-magia-de-la-publicidad/
https://www.capitalradio.es/programas/la-magia-de-la-publicidad/
https://www.capitalradio.es/programas/la-magia-de-la-publicidad/

spain
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|AB Spain Y sus asociados
en los medios

Entrevistas a Presidentes de Comisiones
y Socios de de IAB Spain

Capital Radio

Entrevista a Erik H3ggblom de
Tribaldata y Magali Rey de Milanuncios
Accede al programa del 5 de julio aqui

Capital Radio

Entrevista a Elena Losa de Be a Lion,
Maribel Vivancos de GroupM, Carmen
Aparicio de Ikreate y Eduardo Pradanos
de FLUOR Lifestyle

Accede al programa del 6 de
septiembre aqui

MEMORIA

JULIO 2024
JUNIO 2025



https://www.capitalradio.es/programas/la-magia-de-la-publicidad/
https://www.capitalradio.es/programas/la-magia-de-la-publicidad/
https://www.capitalradio.es/programas/la-magia-de-la-publicidad/

IAB Spain y sus asociados | 'ABSeain, speaker MEMORIA

en los medios en diversos eventos pur0 2024
y congresos de |a Industria

Diversos eventos y congresos del sector han contado con miembros de IAB Spain como ponentes.

Reyes Justribo

Jornada sobre sostenibilidad de AUTOCONTROL Network Next 2025




IAB Spain Yy sus asociados | 'ABSpain. speaker MEMORIA
en diversos eventos B 10 20

en IOS medlos y congresos de |a Industria

Diversos eventos y congresos del sector han contado con miembros de IAB Spain como ponentes.

Reyes Justribo

UPFRONTS 2025 Il Jornada sobre regulacion y autorregulacion
del marketing de influencers

IORNADA

REGULACION v
AUTORREGULACIGN
DEL MARKETING
DE IN FLUENCERS

organizado por
Making Science
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IAB Spain Yy sus asociados | 'ABSpain. speaker MEMORIA

en los medios en diversos eventos pur0 2024
y congresos de |a Industria

Diversos eventos y congresos del sector han contado con miembros de IAB Spain como ponentes.

Belén Acebes

ESTUDIO INFOADEX

Universidad de Nebrija Presentacion del Estudio de InfoAdex
Il Jornadas de Investigacion de
Audiencias
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Huella digital de IAB Spain UJEB

La pagina web de IAB Spain ha mostrado un rendimiento
excelente durante el periodo julio 2024 junio 2025. Ha

alcanzado un totalde 1.071.323 paginas vistas, lo que supone
un incremento del 8,45 % respecto al periodo anterior
(987.884), y refleja el creciente interés por los contenidos
publicados. Asimismo, se han registrado 246.447 usuarios
unicos, lo que representa un crecimiento del 11,5 % frente
a los 220.957 del afio anterior, confirmando un alcance
cada vez mas amplio y una audiencia digital consolidada.
En cuanto a las descargas, la web ha alcanzado las 151.755,
frente a las 134.561 del periodo anterior, lo que equivale a
un aumento del 12,78 %. El promedio diario de descargas
pasa a 439, manteniéndose en niveles estables y subrayando
la elevada demanda de estudios y recursos de la Asociacion.

1.071.323 151.755 246.447

PAGINAS DESCARGAS USUARIOS

VISTAS UNICOS

iab

espain
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|AB Spain Yy sus asociados

iab

spain

en los medios de comunicacion

Huella digital de IAB Spain RRSS

Linked [T}

L.

los 37.811 seguidores, con un incremento
de 2.234 nuevos seguidores (+6,28 %). Las
impresiones aumentan hasta las 605.177
(+72,57K | +13,63 %) y se registran 628
publicaciones (+28,69 %). El engagement

inkedln continla mostrando una

evolucion positiva. Se han alcanzado

también refleja  un comportamiento

positivo, situdndose en 9,47 (+52,53 %),
mientras que las interacciones ascienden
a 55.796 (+72,05 %) y las reacciones a
11.648 (+21,74 %).

facebook

F destacado. Las impresiones crecen
hasta 28.332 (+124,18 %). Se incrementa
notablemente el contenido  total
publicado, con 792 piezas (+325,81 %),
y el engagement alcanza 2,05, creciendo

acebook registra un crecimiento

un 138,64 % respecto al periodo anterior.

r@‘lmtagnﬂm

l nstagram  también  presenta un
crecimiento sostenido. Se superan las
183.000 impresiones (+102,03 %) y se
suman 596 nuevos seguidores (+10,74 %),
alcanzando los 6.143. El contenido total
asciende a 942 publicaciones (+76,74 %),
repartido en 144 post, 36 reels y 762
historias. Destaca el incremento del
promedio de alcance diario, que llega a

286,48 usuarios (+126,71 %).

X
B

comunidad,

n X se mantiene un alto nivel de
actividad y consolidacion de la
47.372
seguidores. El indicador de engagement

alcanzando los

refleja un rendimiento destacado, con una
media de 6,171 sobre 10y 6,781 sobre 6 en
evaluaciones cualitativas, lo que confirma
una interaccion solida y constante con los
contenidos publicados.

© YouTube

L.

ciones y 310 nuevos suscriptores, al-

a actividad en YouTube continua
creciendo con 33.949 visualiza-

canzando un total de 3.371. El tiempo
de visualizacién acumulado es de 4.500
horas y las impresiones alcanzan la cifra
de 251.580.




|AB Spain Yy sus asociados
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MEMORIA

JULIO 2024

Observatorios Mensuales JUNIO 2025

Con caracter mensual, IAB Spain lanza 3 observatorios con datos sobre publicidad, consumo digital y redes sociales con
el proposito de ofrecer informacion de valor a todos los profesionales que trabajan en la Industria Digital.

§ spemaneerszzez
iabl sermrrmsmen, adjinn

iabl s, g,

OBSERVATORIO e LA PusLICiDAD DIGITAL

MARZO 2025 Totsl campadias actives: 177198

El Observatorio de la Publicidad
Digital se lanza en colaboracion
con adjinn.

iab

espain

OBSERVATORIO

MARZO 2025

SECTORES

e
88

5

| i
5 aa

o

FORMATOS O suaneor voice
Olptay 54" 9;.:_ Wideo 35.;95_ votw O %

PLACEMENT [= SECTORES

éEEfEéEE'EﬁE*

CAMPARIAS /7= /_J DISPOS}TIVOS

PROGRAMATICAS ¢ racdin por cada campal

Har e gl 6 e ves comaciamans s Sames

ez i s para cane e ba

Observatorio
del Consumao
Digital

en Espania

Octubre 2024

El Observatorio del Consumo
Digital en Espana se lanza en
colaboracion con GfK.

El Feed Mensual de RRSS se
lanza en colaboracion con
Comscore
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IAB Spain en cifras

T2l 39 | 18 | +12.000|+44.207 E=2 2

WEBINARS JORNADAS ASISTENTES EN DIRECTO VISUALIZACIONES EN DIFERIDO

8 160

REUNIONES DE REUNIONES GRUPOS
COMISIONES DE TRABAJO

== +24.150 | £2.100 | 70 | £40 |+79.500 | =41M | +125M
REGISTRADOS UNICOS |  ASISTENTES PRESENCIALES PONENTES MEDIOS SESIONES WEB EN X e

FORMACIGN EDICIONES MEDIUS
2145 | +1.250 [ <1.590M 14,50
- Yoy) SUPERIORES ALUMNOS ] AUDIENCIA ESTIMADA | VALOR PUBLICITARIO
HUELLA 0 2234 X | @B YouTube
r=+191.705*1.071.323| +246.447 | sisiooes |13 onp|a7.000| 33.949
\Y) DESCARGAS WEB PAGINAS VISTAS USUARIOS UNICOS NUEV0S IMPRESIONES | SEGUIDORES | VISUALIZACIONES
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