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C La velocidad de la cultura en TikTok

Como
definimos las
tendencias

Definimos las tendencias segun su impacto y
duracion, y a través de nuestra metodologia de La
velocidad de la cultura, hacemos una distinciéon

)
O

, . Momentos de Senales de
clave entre lo que esta en tendencia ahora (a tendencia tendencia

corto plazo) y lo que es tendencia (a largo plazo).

Indicaciones creativas que ganan Un comportamiento o interés Transformaciones de conducta
impulso rapidamente y generan emergente de los usuarios que se duraderas y a gran escala
Para este informe de tendencias, nos centraremos entusiasmo a través de una alta revela a través de nuevos
en nuestras tendencias a largo plazo, Fuerzas de participacion patrones de contenido
tendencia y Seniales, las cuales daran formaal e L
2025. En tendencia ahora (a corto plazo) En tendencia (a largo plazo)
» ¢Tienes curiosidad por saber qué despegé en 2024? » ¢Quieres aprender mas sobre las tendencias?
Consulta el ano en TikTok 2024 mientras repasamos las e Consulta nuestros paneles de tendencias en el TikTok Creative Center.
tendencias, creadores y momentos mas memorables del e Consulta nuestros informes de tendencias en el centro de tendencias de
afo con nuestra comunidad. TikTok Creative Center.
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https://ads.tiktok.com/business/creativecenter/trends/home/pc/en
https://ads.tiktok.com/business/creativecenter/trends/home/pc/en
https://newsroom.tiktok.com/en-us/year-on-tiktok-2024
https://ads.tiktok.com/business/creativecenter/inspiration/popular/hashtag/pc/en

Metodologia de
investigacion

Estudio de

Investigacion

Business Impact
Through Relevance

Value in Variety

Multilingual Campaign

Diversity Study

Gen Al Consumer
Perceptions and Usage

TikTok Comment
Section

The Science of Images
on TikTok

Mercados
Estados Unidos, Reino Unido y

Australia

Estados Unidos y Canada

Estados Unidos

Francia, Alemania, Italia, Reino Unido,
Estados Unidos

Estados Unidos, Reino Unido,
Indonesia

Estados Unidos, Reino Unido, Canada

Estados Unidos, Canada, Reino
Unido, Indonesia y Brasil
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Este informe se basa ampliamente en datos proporcionados por el equipo de Global TikTok Marketing Science,
recopilados a través de diversos estudios de investigacién encargados a terceros. Estos estudios emplean
enfoques de métodos mixtos, que incluyen con frecuencia encuestas cuantitativas en linea, exposiciones a
estimulos en entornos simulados de TikTok y andlisis avanzados. En este informe, hemos priorizado los estudios
realizados entre 2022 y 2024, ya que son los mas relevantes, innovadores y alineados con las principales

tendencias que marcan el 2024.

TikTok Marketing Science, Impacto Empresarial a través de la Relevancia,
Estados Unidos, Reino Unido, Australia, realizado por WARC, agosto de
2024

TikTok Marketing Science North America Estudio sobre El Valor de la
Variedad (Estados Unidos, Canada), realizado por Alter Agents, 2023

TikTok Marketing Science NA Estudio sobre Campafa Multilingiie
(Resultados de Estados Unidos), realizado por NRG, 2023

TikTok Marketing Science Global Estudio sobre Diversidad en TikTok,
realizado por Flamingo Group, 2022

TikTok Marketing Science Global Encuesta sobre Percepciones y Uso del
Consumidor de Gen Al [Estados Unidos, Reino Unido, Indonesia] a través
de AYTM, abril de 2024. Basada en: usuarios mayores de 18 afios de
TikTok y que no es de TikTok (n = 1495)

TikTok Marketing Science Global Comentarios en TikTok a través de AYTM
[Estados Unidos, Reino Unido, Canada] abril de 2024

TikTok Marketing Science Global Encuesta sobre la Ciencia de los
Carruseles de Imagenes a través de AYTM, agosto de 2024. Basada en:
usuarios de TikTok mayores de 18 anos [T9] (n = 2100)

Metodologia

Encuesta cuantitativa en linea de 20 minutos dirigida a usuarios de redes sociales y video
mayores de 18 anos, que incluye entrevistas en profundidad con altos responsables de
marketing y expertos de la industria.

Encuesta cuantitativa de 15 minutos que utiliza un disefio experimental con exposicién en
contexto y simulacion de compras en contexto para evaluar el impacto en los resultados de
marca a través de diferentes combinaciones de contenido en TikTok.

Encuesta cuantitativa de 20 minutos dirigida a usuarios mensuales de TikTok mayores de 18
anos, utilizando una metodologia de exposicion a 4 anuncios diferentes. El estudio utilizé un
grupo de control con anuncios Unicamente en inglés y el mismo anuncio con una combinacion
de elementos en espafiol (voz en off, texto, musica, etc.).

Revision de material especializado para definir el concepto clave de diversidad, entrevistas con
expertos para generar hipotesis sobre su funcionamiento en TikTok, andlisis de casos detallados
para explorar como las marcas pueden implicarse, y encuesta cuantitativa a usuarios de TikTok
mayores de 18 afnos.

Encuesta en linea de 10 minutos dirigida a usuarios de redes sociales y medios mayores de 18
anos, realizada a través de AYTM.

Encuesta en linea de 10 minutos dirigida a usuarios mensuales de TikTok mayores de 18 afos,
realizada a través de AYTM.

Encuesta en linea de 9 minutos en AYTM
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Las oportunidades de
narracion creativa en
TikTok son infinitas, y el
proximo ano acercaran aun
mas a la comunidad de

TikTok.
Sofia Hernandez

Directora global de Marketing en TikTok

INFORMACION CONFIDENCIALY PRIVILEGIADA




Brand
Chem

No es magia, es quimica, o como lo
llamamos en TikTok, Brand Chem: un
equilibrio entre escuchar, adaptarse y
transformarse. Cuando las marcas se abren
a nuevas comunidades de creadores y
crean espacios intencionales para un
compromiso real, no solo conectan, sino
que aprovechan el pulso de su audiencia.

Este enfoque construye redes que inspiran
una comprension mas profunda y
desbloquean nuevos niveles de confianza y
creatividad, impulsando la relevancia
cultural de una manera que importa tanto a
tus comunidades como a tu negocio.

What's Next 2025 | Informe de tendencias

En 2024, marcas como la tuya adoptaron la
valentia creativa, despertaron la curiosidad
global, apostaron por una narracion
desinhibida (te estamos viendo, Nutter
Butter) y cerraron la brecha de confianza
entre los consumidores y las marcas con
creadores. (Vuelve a consultar el Informe What's
Next 2024 para entender todas estas referencias).

A medida que nos acercamos a 2025,
estamos aqui para ayudarte a tiy a tus
marcas a ser mas culturalmente relevantes,
otorgando a los creadores y comunidades un
mayor control creativo. Te mostraremos
cémo acceder a informacion mas relevante,
descubrir verdades clave y crear conexiones
mas rapidas y efectivas.

A través de temas como Fusién de marca,
Osmosis de identidad y Catalizadores
creativos, el informe de tendencias de este
ano te ofrece mas informacion practica,
mostrando como responden las audiencias y
como se adaptan las marcas para dar forma
a lo que vendra en 2025.



https://ads.tiktok.com/business/en/trends-whats-next?ab_version=experiment_2
https://ads.tiktok.com/business/en/trends-whats-next?ab_version=experiment_2

What's Next 2025;

TLDR

Brand Chem

Nuevas conexiones. Mayor impacto. Tenemos la clave.

FUSION DE MARCA

¢Tienes todo listo para adaptarte a las nuevas
demandas de tus consumidores?

@ Sefial 1: expansion de creadores

Un grupo mas amplio de creadores para tu marca
aumenta la relevancia en diferentes segmentos.

@ Senal 2: fondo de confianza

El contenido que genera conversaciones con los
consumidores crea una confianza genuina.

@ Seial 3: confianza constante

Los consumidores prestaran atencion a las marcas
que estan siempre ahi para ellos.

¢Estas evolucionando la identidad de tu marca
para alinearla con los valores cambiantes de tus
consumidores?

& Sealclpoderdelasperspectivas

Las personas estan compartiendo sus puntos de
vista especificos para conectar con audiencias
globales.

@ eniz L ncusionmpusaresutadospsiivos

Ser inclusivo es una estrategia de doble
beneficio: fortalece la conexiéon con tu audiencia
y potencia los resultados de tu marca.

T senamennuesTRAR

Los creadores estan redefiniendo el marketing
tradicional por etapas de la vida con objetivos
personales mas intimos.

What's Next 2025 | Informe de tendencias

CATALIZADORES CREATIVOS

;Estas explorando nuevas herramientas de
eficiencia para tomar riesgos creativos mas
emocionantes?

@ Seial 1: la |A facilita lo cotidiano

La IA le dara a las marcas una ventaja creativa al
permitir una generacién de ideas y produccion
mas rapidas.

@ Sefal 2: mezcla y recicla

Las marcas que exploren nuevas formas de
mezclar su contenido ampliaran su identidad.

@ Seial 3: comentario al carrito

La seccion de comentarios es el nuevo grupo de
sondeo.




Fusion
de marca

sustantivo

Un estado dinamico en el que una marca
adquiere un nuevo impulso, volviéndose mas
receptiva y preparada para crear lazos
duraderos.
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“ Mas matices e inclusion no son solo para el
contenido. Lograr una representacion adecuada
significa lograr una conexion adecuada, y esto
también se aplica a las marcas.

Las marcas que desean construir vinculos
duraderos con sus consumidores necesitan
cerrar la brecha entre representacion y
conexion en la publicidad.

Ameneh Atai
Gerente General,
Medicion de Audiencias, Nielsen

What's Next 2025 | Informe de tendencias




Qué esta sucediendo Qué sigue

Seial de tendencia 1 503785327%9“033(3 marketi;pg tradlc:lci[nales Un grupo mas amplio de creadores para tu
e no estan concebidos para tener marca aumenta la relevancia en diferentes

impacto al mismo ritmo al que se producen los

. . audiencias.
contenidos y se generan las expectativas.

Expansion de

creadores .

Las comunidades buscan voces de
confianza y cada vez mas personas se
convierten en creadores, desde criticos

7 A2decada3 aaa

usuarios de TikTok les gusta cuando las marcas se
asocian con distintos creadores.

discretos hasta personajes \
extravagantes. No se trata de hablar mas P
alto, sino de aumentar el nimero de s 4t ~
' . . Objetivo de campana
creadores, a veces incluso en un 50 %,
para impulsar un impacto a gran escala. Fomentar las compras impulsivas
Aumentar la interaccién con codigos personalizados y
ofertas exclusivas que los creadores pueden compartir,
recompensando la invitacidon a compartir y la interaccion
con la audiencia.
N
O Protetor Solar Expertise
de L'Oréal Paris 4

Integracion vertical

Fuente: TikTok Marketing Science North America Estudio
sobre El Valor de la Variedad (Estados Unidos, Canadd),
realizado por Alter Agents, 2023.

Belleza

L'Oréal Paris amplié su grupo de creadores al asociarse
con el comico @mister.emerson para promover de

P I’ o Q manera.humorlstlca su protector solar como la mejor
Home Friends mbox me proteccion contra el sol.

o J U
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https://www.tiktok.com/@hannahg11/video/7325243985784769838
https://www.tiktok.com/@hannahg11/video/7325243985784769838
https://www.tiktok.com/@kfc.gr/video/7387812012895571232
https://www.tiktok.com/@kfc.gr/video/7387812012895571232
https://ads.tiktok.com/business/pt-BR/inspiration/loreal-paris-solar-trend-de-verao?ab_version=experiment_2&agp_template_id=7400238737994547218
https://ads.tiktok.com/business/pt-BR/inspiration/loreal-paris-solar-trend-de-verao?ab_version=experiment_2&agp_template_id=7400238737994547218

@ Expansion de
creadores

Solucion creativa ~

TikTok One Creator Marketplace

Ya sea que un profesional de marketing necesite
anuncios de creadores rapidamente a gran escala o
quiera una colaboracion mas profunda, TikTok One
Creator Marketplace cuenta con nuevas
caracteristicas para hacer que encontrar a los

L creadores adecuados sea mas facil. )

Aplicaciones creativas: Videojuegos

El nuevo juego de Supercell, "Squad Busters", esta
disefiado para dar la bienvenida tanto a jugadores
experimentados como a principiantes. Su estrategia
de creadores refleja esto: involucra tanto a

Follpwin:

jugadores con experiencia como a novatos.

Comunidades amplificadoras

#Granfluencers #CoupleGoals

What's Next 2025 | Informe de tendencias

Forf you

Indicadores visuales:
Di no a la sobreedicion

Olvida la sobreedicion: Los consumidores
prefieren una estética menos pulida y
auténtica cuando los creadores comparten
experiencias sin filtro con una marca.

Identidad sonora:
CML (Biblioteca de musica
comercial)

Incentiva a los creadores a aprovechar los
sonidos de la CML para una activacion fluida

de Spark Ads.



https://ads.tiktok.com/business/en-US/blog/spark-ads-101-make-tiktoks-into-ads?ab_version=experiment_2&agp_template_id=7400238737994547218
https://www.tiktok.com/@marcjacobs/video/7392270798326746399
https://www.tiktok.com/@marcjacobs/video/7392270798326746399
https://ads.tiktok.com/business/en/inspiration/supercell-squad-busters?ab_version=experiment_2
https://ads.tiktok.com/business/en/inspiration/supercell-squad-busters?ab_version=experiment_2
https://www.tiktok.com/@pullandbear/video/7395562344656440609
https://www.tiktok.com/@pullandbear/video/7395562344656440609
https://www.tiktok.com/@cozy.goblin.gaming/video/7408949510849711390
https://www.tiktok.com/@enteratenoticias/video/7375148787305680134
https://ads.tiktok.com/creative

Senal de tendencia 2

Fondo de
confianza

A través de entrevistas en la calle,
momentos detras de camaras o

ideas compartidas, las marcas pueden
fomentar la confianza y el sentido de
comunidad. Este enfoque interactivo
cambia de una comunicacion

unidireccional a una estrategia en la que
la audiencia se siente escuchada y
valorada, ofreciendo informacion valiosa
para establecer conexiones mas
profundas.

Fuente: TikTok Marketing Science, Impacto Empresarial a
través de la Relevancia, Estados Unidos, Reino Unido,
Australia, realizado por WARC, agosto de 2024.
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Qué esta sucediendo

Qué sigue

audaz y basado en afirmaciones que
priorizaba causar un impacto.

Las marcas se centraron en un marketing

El contenido que genera conversaciones con
los consumidores crea una confianza genuina.

h = gy O 8

Home Friends Inbox Me

\ J

0/ De los usuarios de TikTok sienten
0 que las marcas que muestran su
personalidad a través de contenido

son mas relevantes para ellos.

Objetivo de campaia

Generar trafico en la tienda

Las marcas mejoran la experiencia de compra en tienda
con productos exclusivos, eventos e historias auténticas
que involucran a los consumidores y a los creadores.

Integracion vertical

Servicios financieros

Para comprender la fluidez financiera de sus clientes,
RBC Bank se asocié con TikTok para lanzar un programa
de entrevistas con creadores que compartieron y
resolvieron sus emociones sobre el dinero.



https://www.tiktok.com/@rbc/video/7424131003850968326
https://www.tiktok.com/@rbc/video/7424131003850968326
https://www.tiktok.com/@cashapp/video/7389320956868676894
https://www.tiktok.com/@abstractravekits/video/7400252029794290975
https://www.tiktok.com/@vestiairecollective/video/7365442849153895713

Q Fondo de
confianza

Solucidn creativa

Eventos LIVE
Conéctate con tu audiencia en tiempo real con
eventos LIVE: jresponde preguntas, genera

emocion y motiva la conversacion!

Aplicaciones creativas: automoéviles

La marca de automdviles Renault invité al mundo
a su espectaculo "WHAT THE FIVE SHOW" para
celebrar el Renault 5 E-Tech con artistas
franceses emblematicos de la cultura urbana vy el
arte contemporaneo, a través de TikTok LIVE.

-

LIVE permite a las marcas y a los creadores
interactuar directamente con sus seguidores, asi
como con nuevas audiencias, creando un dialogo
mas profundo y lealtad.

Comunidades amplificadoras

§ o

= ‘willstartin _

A= Marla Peltign
@0David Sultan coeyr sur tol
1]

.,l"“ 1 follow back 'A‘,'l ‘

BOOST: WHATS UR FAV COLOUR

S

W) je rends su dembele
& incrr les likes

& Lindck shared the LIVE

a 0 B ©

Jo

Indicadores visuales: IRL
(En la vida real)

La vida real es la protagonista en estos
videos, en los que las marcas se
encuentran con sus consumidores en el
lugar en el que estan: en eventos, en la
calle o en la tienda.

Identidad sonora: hablemos

Para esta senal de tendencia, lo
importante es la voz del cliente. Asegurate
de que el audio del microfono sea de gran
calidad para capturar toda la emocion.


https://ads.tiktok.com/business/en-US/inspiration/renault-france?ab_version=experiment_2
https://ads.tiktok.com/business/en-US/inspiration/renault-france?ab_version=experiment_2
https://seller-us.tiktok.com/university/essay?default_language=en&identity=1&is_new_connect=0&is_new_user=0&knowledge_id=6837836318344962

Senal de tendencia 3

Confianza
constante

A medida que las comunidades y los
creadores se acercan mas a las marcas
que aman, esperan que las marcas
actuen como socios consistentes,

Qué esta sucediendo

algo que vender.

Las audiencias desconfian de las marcas
que solo se dirigen a ellas cuando tienen

Qué sigue

Los consumidores prestaran atencion a las
marcas que estan siempre ahi para ellos.

tyingInet2linteruptmy)
bestiefsayjthatlimialso}

N

de los usuarios de plataformas
% sociales o de video dicen que una
marca se vuelve relevante para
ellos cuando demuestra que
comprende sus necesidades.

wearing|hydrozstarsibuts -
minejriclear

invirtiendo en un crecimiento compartido.
Las marcas conectan con mensajes de
apoyo y alegria para crear momentos en
los que sus audiencias puedan participar
durante todo el afo.

Objetivo de campana

Evolucion de tu marca

Apdyate en tu comunidad para comprender su
transformacion y utilizar ese conocimiento para guiar el
crecimiento y la evolucion de tu marca: identifica sus
nuevas necesidades, lenguaje y motivaciones.

Integracion vertical

Belleza

Para mantenerse conectada con su audiencia,

Star Face mantiene una presencia constante con
contenido organico o de pago para conectar con los
consumidores en momentos y emociones cotidianas.

Fuente: TikTok Marketing Science, Impacto Empresarial a
través de la Relevancia, Estados Unidos, Reino Unido, ® 2 = 2
Australia, realizado por WARC, agosto de 2024. Hotmg Eriends Inbiox LL
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https://www.tiktok.com/@starface/video/7399726295665380654
https://www.tiktok.com/@starface/video/7399726295665380654
https://www.tiktok.com/@starface/video/7385647167106649390
https://www.tiktok.com/@starface/video/7385647167106649390

] Confianza constante

-

Solucidn creativa

J

Conexion con socios

Una plataforma que conecta a los profesionales de
marketing con socios de produccion verificados que
son expertos en TikTok, lo que facilita la generacion

de un gran volumen de contenido de gran calidad.
J

-

Aplicaciones creativas:

productos de consumo envasados

Sour Patch Kids cre6 su beca Mischief for Change
para estudiantes de universidades y colegios
histéricamente negros (HBCU), apoyando su
crecimiento y busqueda de educacion superior.

\

Ve

Comunidades amplificadoras

#CorporateBaddie

A medida que el regreso a la oficina se consolida,
las nuevas divas comparten sus atuendos, rutinas,
snacks y recursos que les ayudan a afrontar un dia
laboral con el que cualquiera puede sentirse

identificado.

Indicadores visuales:
emocion humana

Ya sea que anadas ojos y labios
expresivos a tu producto o uses una
mascota para representarlo, crea un
personaje con el que las audiencias se
puedan identificar.

Identidad sonora: la musica lo
es todo

Explora las "listas de reproduccion por
estado de animo" en la CML para
encontrar el tono adecuado que se ajuste
a la conversacion.


https://www.tiktok.com/@imdrebrown/video/7363691055478377774
https://www.tiktok.com/@imdrebrown/video/7363691055478377774
https://www.tiktok.com/@imdrebrown/video/7363691055478377774
https://www.tiktok.com/@imdrebrown
https://www.tiktok.com/@imdrebrown
https://ads.tiktok.com/creativeexchange/pc?rid=lraort8vm6

Caso de estudio

Western
Union

Para impulsar a la gente a que
instalara la aplicacion en los
Emiratos Arabes Unidos,
Western Union se asocio con

TikTok Creative Exchange para
desarrollar el contenido mas
resonante para su audiencia.

Estos son casos de estudio de TikTok y
se proporcionan solo con fines
informativos. Los resultados pasados no
garantizan ni predicen los resultados en
el futuro.

e WU solo tenia un activo animado, pero queria
probar nuevos estilos para su audiencia en
TikTok.

.
e Los socios de TTCX desarrollaron varios

elementos creativos hipotéticos para probar el
impacto de diferentes estilos mas nativos de

TikTok.

o Narrativa + Testimonio

o Narrativa + Educativo

o Narrativa + Demostracion

Al mostrar la interfaz de su aplicaciéon con TTCX +
efecto de pantalla verde + estilos de TikTok,
Western Union pudo generar contenido con mejores
resultados.

Ve

INFORMACION CONFIDENCIALY PRIVILEGIADA

e Un 70 % menos de CPl en comparacion

ul
ﬁ Qo E [o]
e Un CVR 2,9 veces mejor en comparacion Home A — “
con el contenido creativo de control. \ /

con el contenido creativo de control.

What's Next 2025 | Informe de tendencias




Optimizando tu cadena de suministro de
elementos creativos.

En su nucleo, la cadena de suministro de elementos creativos es un sistema que involucra personas, procesos y tecnologia. Comprender y
optimizar en cada etapa desbloquea una mayor oportunidad para que se cree contenido culturalmente relevante, y mas rapido:

@ (@ @ ~
Idea ..
Planeacion Generar conceptos y % Prodg’ccmr? 3
ﬂ Definir objetivos, “ew e crear una direccion s ,.' Creacion, ediciony
desarrollar un para el elemento / exportacion de
resumen creativo activos de contenido
\ J

\, J \, J
Aprobaciones Publicacion Medicion
Revisién y Escalar contenido Rastrear la
aprobaciones con e e eoms para diferentes e e e e ‘ interaccion y el ROI
las partes k’ plataformas, canales para informar
interesadas clave y mercados estrategias futuras.

\, J \, J \, J
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“ Nuestras identidades estan mediadas
culturalmente y, por lo tanto, en constante
evolucion.

Para entender la dinamica de la identidad,

debemos ver a las personas mas alla de las
etiquetas demograficas que les asighnamos y verlas
como los animales sociales que somos, en
constante negociacion y construccion de nuestra
expresion de identidad.

Dr. Marcus Collins
Autor y profesor,
University of Michigan

What's Next 2025 | Informe de tendencias



Antes teniamos una vision limitada de la

representacion de la vida real, moldeada I&as ptirsonas g:mparten sus putntos
N . i i e vista especificos para conectar con
Sefal de tendencia 1 por Ig que los profesionales de markgtlng istd
— consideraban relevante o que se pudiera audiencias globales.
\__vender. J

p
o de los usuarios de plataformas sociales o
/O de video afirma que TikTok les ayuda a
descubrir nuevos temas o tendencias
(.

que no sabian que les gustaban.

4 2\
Objetivo de campana

Lanza un producto

Las marcas pueden utilizar la narraciéon desde una
perspectiva especifica para destacar el recorrido de
un producto, mostrando su creacion y fortaleciendo
la conexion con su audiencia.

{ >y g )
- _ { n ) “ o 7 .
osquitoiim Integracion vertical

m
id Bl ‘
meshe %

8 > g Videojuegos
nojfriendsfandjjust wants Jueg

Todas las perspectivas importan en TikTok, incluso
las de un mosquito. La marca de videojuegos Volley
Games aprovecho la tendencia de empatia hacia un
mosquito para mostrar cdmo sus juegos reunen a las
personas.

- J



https://www.tiktok.com/@volleygames/video/7406016734307618091
https://www.tiktok.com/@volleygames/video/7406016734307618091
https://www.tiktok.com/@danbartlettt/video/7394926648270785797
https://www.tiktok.com/@niamhadkins/video/7273870955657661742
https://www.tiktok.com/@niamhadkins/video/7273870955657661742
https://www.tiktok.com/@no_limbs_/video/7425324414432070955
https://www.tiktok.com/@no_limbs_/video/7425324414432070955
https://www.tiktok.com/@no_limbs_/video/7425324414432070955

‘ El poder de las
perspectivas

J

TikTok Symphony: funcion de doblaje

El doblaje en Symphony Creative Studio permite a
las marcas llegar a una audiencia global en su
idioma nativo, lo que aumenta el engagement, la
accesibilidad y la conexion emocional.

-
-

En #HistdriasdeOrgulhoOi (Historias de Orgullo
Oi), el operador utilizé Branded Mission para

invitar a los usuarios a compartir como inspiré
internet su propio viaje hacia la autoexpresion.

-
.

#LGBTIQ+

La comunidad LGBTIQ+ en TikTok ha
desarrollado una cultura Unica, convirtiéndola en
una plataforma para la expresion auténtica de
uno mismo, el activismo y un vibrante sentido de

L pertenencia.

-

FoIIowing. For you

Indicadores visuales: contacto
visual directo

Este estilo de video generalmente se graba
desde la perspectiva del espectador,
creando el efecto de que estas
interactuando directamente con él.

Identidad sonora: sonido
personalizado

La marca creé un sonido personalizado y
animado para que los creadores lo
aprovecharan facilmente en sus videos
para compartir sus historias de orgullo y
positividad.



https://ads.tiktok.com/business/pt-BR/inspiration/oi-pride-branded-mission
https://ads.tiktok.com/business/pt-BR/inspiration/oi-pride-branded-mission
https://newsroom.tiktok.com/en-ca/introducing-tiktok-branded-mission-inspiring-brand-and-creator-collaborations-ca
https://ads.tiktok.com/creative/creativestudio/home/create

Senal de tendencia 2

Durante afos, el empoderamiento
femenino se vio como un concepto
unidimensional, descartado como
superficial y cursi.

La inclusion de las voces de las mujeres, sera
fundamental para los resultados finales de las
marcas.

Ve
&

o de las mujeres en TikTok sienten que
/() es facil conectar con desconocidos y
crear vinculos a partir de experiencias

de vida compartidas en la plataforma.

s

Objetivo de campana

Impulsar la lealtad

Las marcas pueden fortalecer la fidelidad
conectando con el “feminindmeno” de TikTok,
colaborando con mujeres, involucrando a aliados
masculinos y destacando valores como el apoyo
mutuo y el bienestar personal.

Integracion vertical

Servicios Financieros/Deportes

Cash App, en colaboracién con la revista Flagrant y
The Sports Bra, un bar deportivo cuyas duenas son
solo mujeres, organizo un evento comunitario con
estilo para celebrar juntas las finales de la WNBA.
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https://www.tiktok.com/@cashapp/video/7427262228904103199
https://www.tiktok.com/@cashapp/video/7427262228904103199

& La inclusion impulsa
resultados positivos

J

TikTok Symphony
Crea facilmente varias versiones de un video

adaptando la musica, el texto y otros detalles. Una
solucion creativa para maximizar el impacto.

-
.

Los creadores y las marcas estan construyendo
nuevas redes alrededor de lo que significa el
"empoderamiento femenino" para ellas, destacando
lo que es personal para cada una y encontrando
apoyo global.

-
-

#WomenInSTEM

La comunidad de mujeres en STEM (CTIM) en TikTok
conecta y empodera a las innovadoras a través de
contenido educativo, apoyo e inspiracion.

-

-

Indicadores visuales:
transiciones rapidas

Utiliza transiciones rapidas y elementos
visuales llamativos para resaltar vidas
multifacéticas.

Identidad sonora: la era del
pop femenino

El hyperpop y el girl pop regresan con
fuerza, liderados por éxitos virales de
TikTok como "Nasty" de Tinashe en la
CML.


https://www.tiktok.com/@sydneysimonee/video/7434205894067457326?is_from_webapp=1
https://www.tiktok.com/@sydneysimonee/video/7434205894067457326?is_from_webapp=1
https://ads.tiktok.com/creative/creativestudio/home/create

Senal de tendencia 3

Las metas tradicionales chocaban con las
normas sociales pasadas, dejando a las
personas con miedo de perderse algo

(FOMO) y con ansiedad por quedarse atras.

Los creadores estan redefiniendo el marketing
tradicional por etapas de la vida con objetivos
personales mas intimos.

Ve

&

de los usuarios de plataformas sociales

0/ o de video dijeron que el contenido
() .
culturalmente relevante muestra estilos
de vida y experiencias auténticas de

personas como ellos.

s

Objetivo de campana

Generar clientes potenciales calificados

Comprender las metas personales de los consumidores
permite a los profesionales del marketing involucrarlos
en momentos clave de cambio y crecimiento,
guiandolos a través de compras y decisiones
importantes.

ﬁgaElP\

Home Friends

Integracion vertical

Viajes

Inspirados por la creadora @travelsbytash, los usuarios
estan compartiendo sus listas de deseos de 30 antes
de los 30, destacando sus destinos de viaje y
actividades principales que desean realizar antes de
alcanzar este hito.
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https://www.tiktok.com/@sierra.fernald/video/7322186546126343466?q=30%20before%2030&t=1729088197987
https://www.tiktok.com/@sierra.fernald/video/7322186546126343466?q=30%20before%2030&t=1729088197987
https://www.tiktok.com/@baddie.brad/video/7303344637257911598
https://www.tiktok.com/@hillaryhelennn/video/7366061913110793515
https://www.tiktok.com/@hillaryhelennn/video/7366061913110793515
https://www.tiktok.com/@maybeboth/video/7395228937950989598
https://www.tiktok.com/@deepti.michiko/video/7320018231048146219

% EnNUESTRA era

J

|nSightS Spotlight *iC icate con tu rep de TikTok para

consultar la disponibilidad!

Rastrea las tendencias populares entre audiencias
especificas basadas en sus intereses y datos de
busqueda, para que los profesionales del marketing
puedan ver realmente qué les interesa a los
espectadores.

-
G

Cada vez mas personas buscan trabajos alternativos
para llegar a fin de mes o seguir sus pasiones, y
DoorDash promueve el "dashing" como una forma
de alcanzar objetivos personales mas rapido.

-
.

#5to09

La gente esta compartiendo lo que hacen de 5 de la
tarde a 9 de la manana, fuera de sus horarios de
trabajo, mostrando mas lo que les apasiona en lugar

@doordasl
| —=* #5t09

de mostrar su identidad vinculada al trabajo.

-
-

Indicadores visuales:
Palabras de afirmacion

Aunque las audiencias comparten objetivos
personales, estamos todos juntos en esto.
La comunidad utiliza palabras y consejos
positivos para animar unos a otros.

Identidad sonora:
Audios relajantes

Los audios relajantes en los videos crean

espacios para la reflexion, lo que permite a
los espectadores centrarse en el texto o en
los sentimientos que se comunican.



https://ads.tiktok.com/business/en-US/inspiration/doordash-conversion-lift-case-study?ab_version=experiment_2
https://ads.tiktok.com/business/en-US/inspiration/doordash-conversion-lift-case-study?ab_version=experiment_2

Caso de estudio

Mantener la rentabilidad.
Aumentar la presencia global.

AN

Vs

Los avatares personalizados de Symphony:
avatares generados por IA, que utilizan
imagenes autorizadas de embajadores de la
marca, capturaron rasgos clave alineados con
la imagen de la marca. Al aprovechar las
capacidades multilinglies, ampliaron su alcance
global, conectando con audiencias tanto de
habla inglesa como no inglesa, para ofrecer
mensajes mas inclusivos y de mayor impacto.

Se entregaron mensajes personalizados con
un aumento esperado en el recuerdo de
anuncios y la consideracion.

Oo
~
Friends

Zina

= L
&

Inbox

INFORMACION CONFIDENCIALY PRIVILEGIADA
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Comunidades emergentes

Las comunidades en TikTok funcionan como conversaciones emocionantes que evolucionan continuamente y se ramifican en nuevos nichos,
fomentando un intercambio dindamico de ideas. Estas comunidades crean su propio lenguaje, estética y estilos que son distintivamente uUnicos en
la plataforma, pero siguen siendo inclusivos, invitando a todos, incluidas las marcas, a unirse, explorar y co-crear.

#nostalgiacore

#corporatetok

conecta a las audiencias
al inspirarse en el pasado.

#retrogaming #granfluencers

trata de difundir positividad
y optimismo en TikTok

aporta una nueva energia y comunidad
a nuestra vida laboral cotidiana

#CorporateBaddies

Comparte palabras
positivas para inspirar
nuevos habitos y
perspectivas.

iUna comunidad para
apoyarte en los momentos
dificiles y celebrar los
pequefios triunfos!

Comparte rituales sobre
cémo relajarse y recargar
energia.

Incluso cuando sabemos
que no es cierto, seguimos
deseando que delulu sea la
solulu.

Las ligas, los fanaticos del
deporte y las marcas
comparten cémo los
deportes inspiran esperanza
y unen a las personas.

Celebra a quienes prosperan
en el mundo corporativo al
tiempo que ofrece estilo y
confianza.

#OfficeSiren #WomeninSTEM

Renovando la moda de la
oficina de los aflos 90 y
2000 con un toque
moderno.

Comenz6 como
estereotipos en el lugar de
trabajo, pero ahora se
extienden a la vida cotidiana

Celebran a las mujeres que
trabajan en campos
tradicionalmente
dominados por los
hombres.

Trae de vuelta la nostalgia
de los juegos clasicos.

#y2k

Una mezcla de moda
futurista y divertida que
definié el cambio de milenio.

Las generaciones mayores
conectan con audiencias
de todas las edades.

Una respuesta al lujo
discreto, esta estética
abraza todo el glamour
ostentoso de las antiguas
peliculas de la mafia noir.

INFORMACION CONFIDENCIALY PRIVILEGIADA




Cataliz‘adore
s creativos

sustantivo

Herramientas poco exploradas que inspiran
a los profesionales del marketing a generar
ideas, innovar, aprender y asumir riesgos
creativos mas emocionantes que nunca.

What's Next 2025 | Informe de tendencias
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“ La creatividad radica en empoderar a
cualquiera con herramientas intuitivas que
transformen ideas audaces en contenido que
se destaque.

Con Adobe Express, introducimos formas rapidas y faciles para
que los profesionales del marketing de cualquier nivel de
habilidad aprovechen los superpoderes creativos e impulsados
por la IA generativa de Adobe. Nuestro objetivo mas amplio es
abrir oportunidades sin explotar para que nuestros clientes
exploren, aprendan y tomen riesgos creativos que resonaran
en sus audiencias como nunca antes.

Aubrey Cattell

Vicepresidenta,

Plataforma de Desarrolladores y
Ecosistema de Socios, Adobe

What's Next 2025 | Informe de tendencias



Qué esta sucediendo Qué sigue

Con frecuencia, la IA era recibida con La IA le dara a las marcas una ventaja
escepticismo y temor, impulsada por la creativa al permitir una generacion de ideas

., . incertidumbre sobre su impacto. roduccion mas rapidas.
Senal de tendencia 1 P yp P
A\

L IA f 'I't I Los usuarios de TikTok son mas
a aC| I a 0 propensos a decir que les
e pgo entusiasma que se utilice la IA
cotldlano VEeCEeS GCenerativa en mas anuncios
' (en comparacién con los usuarios
de otras plataformas).
o .
El potencial de la IA puede generar
ansiedad, pero TikTok la esta convirtiendo e
en entusiasmo. Los usuarios y Iag m?rcas Objetivo de campaﬁa
adoptan la IA para tareas como disefar
atuendos, visualizar renovaciones de Impulsar las descargas de la aplicacion
casas de ensuefo, jlustrar la Antigua Roma Las marcas aprovechan la IA para crear experiencias de
0 generar ideas para guiones con cliente pe_rsonallzadas en sus aphcaa_ongs, adaptando
Svmphonv Assistant. Este enfoque lddico el contenido y las ofertas para que coincidan con las
Lu; : q y preferencias de cada cliente.
creativo hace que la IA parezca menos S
ciencia ficcion y mas una herramienta
divertida y util para la vida diaria. .. .
Integracion vertical
Fuente: TikTok Marketing Science Global Encuesta sobre B2B
Percepciones y Uso del Consumidor de Gen Al [Estados Los duefios de empresas estan siendo abiertos %
Unidos, Reino Unido, Indonesia] a través de AYTM, abril de . N
2024. Basada en: usuarios mayores de 18 anos de TikTok y honestgs SObI’? Cme aprovechan la 1A para mejc?rgr sus
que no es de TikTok (n = 1495) ] operaciones diarias, desbloqueando nueva creatividad,
® 20 5] 2 pero también una nueva conexion con las audiencias
\”"”“ Fene e " / para aprender mas sobre ellas.
-

What's Next 2025 | Informe de tendencias



https://www.tiktok.com/@tiktokcreativeexperts/video/7411493941553548587
https://www.tiktok.com/@tiktokcreativeexperts/video/7411493941553548587
https://www.tiktok.com/@express/video/7236785232366538027
https://www.tiktok.com/@express/video/7236785232366538027
https://www.tiktok.com/@ollieaidesign/video/7267628393535900970
https://www.tiktok.com/@ollieaidesign/video/7267628393535900970
https://www.tiktok.com/@my.ai.gallery/video/7422756686609386782
https://www.tiktok.com/@tiktokcreativeexperts/video/7411493941553548587
https://www.tiktok.com/@tiktokcreativeexperts/video/7411493941553548587

* La lA facilita lo
cotidiano

Soluciones creativas

Symphony Assistant
Tu asistente creativa, impulsada por datos. Pregunta

qué esta en tendencia en TikTok para obtener
informacién en tiempo real sobre las tendencias
emergentes y convertirlas instantdaneamente en
conceptos creativos y guiones listos para grabar.

-

J

-

Aplicaciones creativas: comestibles

Lidl ha adoptado la tendencia #potaxie utilizando
herramientas de IA para reinventar creativamente la
experiencia de compra, adentrandose en un universo
inspirado por un aguacate ficticio.

Vs

.

Comunidades amplificadoras

#potaxie

Floptok en espanol Inspirada por la comunidad LGBTQ+,
han creado su propio lenguaje, memes y personajes
dentro del universo #potaxie.

N

-

Indicadores visuales:
animacion reimaginada

Los creativos estan aprovechando la IA
para reimaginar personajes, lugares e
incluso conceptos en formatos de
animacion adorables para contar nuevas
historias.

Identidad sonora: voces en off

Las voces de IA aportan una nueva
dimension a la narracion con acentos
dinamicos, tonos, idiomas y mas opciones.


https://www.tiktok.com/@lidlesp/video/7387726176569117985
https://www.tiktok.com/@lidlesp/video/7387726176569117985
https://ads.tiktok.com/business/creativecenter/pc/en?source=kcbot

Qué sigue

Qué esta sucediendo

Los activos de marketing antes tenian vidas
utiles cortas, lo que generaba poca utilizacion,
ineficiencias y costos mas elevados.

Las marcas que exploren nuevas formas
de mezclar su contenido ampliaran su
identidad.

Senal de tendencia 2

Me.ZCIa y A dg los usuarios de TikTok
rec'cla 76 _dlsfrutan ver una mezcls? de
imagenes y videos en TikTok.
Con la desaparicion de las temporadas ~
tradicionales debido a las compras bajo 4 L. -
demanda (por ejemplo, #summerween en ObjetIVO de campana
junio), los profesionales del marketing Generar clientes potenciales calificados
pueden experimentar con diversos Las marcas que se enfocan en la generacién de clientes
mensajes y formatos sin que el publico se potencialgs utilizan la creacic’;n de vgrsiones para enviar
sienta fatigado. Los formatos como los un mensaje coherente_a trgves de dlferentgs formatos,
. . . manteniendo a su audiencia enganchada sin causar
anuncios en imagen permiten a las fatiga.
marcas unirse rapidamente a las N
tendencias y contar nuevas historias.
Integracion vertical
Automocion
Los comerciales tradicionales de automdviles son un
proceso pesado, costoso y que requiere mucho tiempo.
Ciencia de los Carruselos de mdgenes. @ iravés de AYTH, - Experimentar con |a creacion de versiones permite a los
e . = @ 2 | | Continuamente los mismos recursos en nievos
Home  Frinds Imbox e
\ / S contextos creativos.

What's Next 2025 | Informe de tendencias
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https://www.tiktok.com/tag/summerween
https://www.tiktok.com/@buildabear/photo/7413781624334109983

@) Mezcla y recicla

Soluciones creativas

Image Ads
"Crear versiones" no solo significa cambiar el

enfoque de la historia. También significa renovar el
formato. Prueba los anuncios con imagenes y
observa cémo resuenan.

Vs

J

-

Aplicaciones creativas: viajes

Al eliminar la presion de capturar en video cada
momento, los usuarios comparten consejos de viaje
probados y verdaderos con anuncios de imagenes y
publicaciones.

Vs

\

Comunidades amplificadoras

#BlindBox

Imitando la popularidad de las cajas sorpresa, los
anuncios con imagenes y publicaciones tienen un
elemento de "asombro y deleite", ya que los usuarios
deslizan hacia la izquierda para ver qué viene a
continuacion.

-

A\

Indicadores visuales:
Dignos de memes

Los memes estan teniendo un renacimiento
en TikTok, ya que tanto creadores como
marcas adaptan los memes en tendencia;
las fotos vuelven a valer mil risas.

Identidad sonora:
juega y experimenta
Si se aprovecha en el estilo de modo de foto,

el ritmo de la musica ya no necesita alinearse
con las transiciones de un video normal.


https://www.tiktok.com/@travelannnnn/photo/7327287840197610798
https://www.tiktok.com/@travelannnnn/photo/7327287840197610798
https://ads.tiktok.com/business/en/blog/tiktok-image-ads-visual-marketing-guide?ab_version=control

Qué esta sucediendo Qué sigue

Las marcas tradicionalmente lanzan productos
basandose en métodos tradicionales de grupos La seccion de comentarios es el nuevo

focales que pueden resultar costosos y suponer grupo de sondeo.
Senal de tendencia 3 una pérdida de tiempo al desarrollo.
(S

Vs

Comentario (& "\ % de los usuarios de TikTok dicen que
. 0 las marcas deberian usar la seccion
al carrlto 68 de pomentarios para comprender
mejor a sus consumidores.
En TikTok, las marcas utilizan los ~
comentarios en tiempo real para innovar. e
Ya sea actualizando productos o Objetivo de campaﬁa
afadiendo nuevos sabores, los
comentarios impulsan la colaboracion Lanzar o volver a lanzar un producto
entre el consumidor y la marca. Esto les Aprovecha Io.s comentarios de la comynidad para
da a los usuarios una voz en el desarrollo generar conflan;a en tornlo Ell Ian;amjento detu )
de productos, generando confianza y producto most(andoles como !9 disefaste o cambl.ando
- un producto existente en funcién de sus comentarios.
convirtiéndolos en defensores leales. L
Integracion vertical
Venta minorista
Rothy's fue directamente a los comentarios para
' ' ‘ ' conocer de primerg mano las necesidades de su )
?kegf.qﬁfg‘fgsggrzit}rﬁ ﬁf{;l;rzjc;s%g%(zls(?t;gir;tzrrl)?;:n Py o =) o gg:’nunléjadty les dio crédito al momento del lanzamiento
anadd] abril de 2024 Home Friends Inbox e proaucto.

\ /2N

What's Next 2025 | Informe de tendencias



https://www.tiktok.com/@rothys/video/7364828372222070062
https://www.tiktok.com/@rothys/video/7364828372222070062
https://www.tiktok.com/@glossier/video/7369697777741204779
https://www.tiktok.com/@wingstop/photo/7390106036910165290
https://www.tiktok.com/@rothys/video/7364828372222070062

B Comentario al carrito

Soluciones creativas

J

Spark Ads
Deje que las voces de su comunidad sigan

brillando al amplificar de manera fluida los videos
de los creadores y fanaticos de la marca.

-
-

Aplicaciones creativas:
restaurantes de comida rapida

l

Debido a la gran demanda de su comunidad,
Wingstop actualizé el Hot Honey Rub a un sabor
permanente en el mend, jy la seccién de
comentarios en TikTok se volvio loca!

Vs
\

Comunidades amplificadoras

#Recipes

Hay una amplia variedad de contenido #foodie en
TikTok, con nichos que van desde #proteinmaxing
hasta #asmrsnacking, pero la comunidad de #recipes
destaca por su experimentacion compartida y
descubrimiento.

-

J

What's Next 2025 | Informe de tendencias

mas, ¢verdad?

a © B

Indicadores visuales: presume

Cuando las marcas lanzan o actualizan un
producto basado en los comentarios de
TikTok, los usuarios quieren ver su
impacto y los resultados.

Identidad sonora: artistas de
SoundOn

Asociate con artistas emergentes a través
de nuestro programa SoundOn para crear
sonidos personalizados y versiones de sus
éxitos mas populares.


https://www.tiktok.com/@imdrebrown/video/7363691055478377774
https://www.tiktok.com/@wingstop/photo/7390106036910165290
https://www.tiktok.com/@wingstop/photo/7390106036910165290
https://ads.tiktok.com/business/en-US/blog/spark-ads-101-make-tiktoks-into-ads

Meoky

Creando mas recursos
publicitarios de manera fluida
con Symphony Creative Studio.

Estos son casos de estudio de TikTok y
se proporcionan solo con fines
informativos. Los resultados pasados no
garantizan ni predicen los resultados en
el futuro.

What's Next 2025 | Informe de tendencias

Generar mas variaciones creativas para el
mismo conjunto de productos.

Ve

(&

En el grupo de control, Meoky utilizé sus 2
activos habituales; en el grupo de prueba, se
utilizé una combinacién de sus activos
habituales junto con activos producidos por
TikTok Symphony.

Crea y mezcla de Creative Studio: se
aprovecha para generar variaciones
automaticamente utilizando enlaces de
productos que resaltan diferentes
caracteristicas de los productos.

1,8 veces mas compras
Un 13 % mas de retorno sobre la inversion
en publicidad (ROAS)

L

Home

Following For You

Oo
~
Friends

Ta-dal@

Inbox

£)o
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Preguntale a Symphony Assistant

Comienza ahora con nuestras tendencias What's Next 2025 en Creative Center.

¢Cuales son los problemas
cotidianos que la
inteligencia artificial me
puede ayudar a resolver?

Apuestade EFASEIEIRITNEE El poder ¢Cuales son los videos LalA
IGELRSOEY  comunidades emergentes delas POV populares en este facilita lo
creadores en [vertical/categorial? S sedES e momento? cotidiano

Muestra el contenido de

; Qué desafio creativo La . .
¢Q X inclusion P . tendencia mas importante
Fondo de puedo plantearle a mi S ¢Qué es tendencia en Mezclay en [vertical/categoria]
confianza [EENIERIERTo]e¢ ‘,’t d #girlhood? recicla e g
- 12 resultados para inspirarte en la
[vertical/categoria]? positivos

variedad.

¢Como debo responder a
Comentario [RVgKelelil=lgic:]qo]

al carrito constructivo de mi
audiencia?

¢Cual es una idea de En Escribe un guion para
contenido divertida para NUESTRA celebrar tu ruptura con un
animar a mi audiencia? era ex toxico.

Confianza
constante

INFORMACION CONFIDENCIALY PRIVILEGIADA
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https://ads.tiktok.com/business/creativecenter/pc/en

d' TikTok

jiMuchas
gracias

3J3" daae Danke afl
cam on ban Merci
Thank you Cnacu6o crdie
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