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Cobertura incremental por rango demográfico
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La audiencia de REETMO en
gran mayoría no es
consumidora de TV por lo que
es probable que un anuncio
de TV no le llegue a impactar

47%
No consume la TV habitualmente

El 40,2% de los consumidores de
la red de REETMO tiene un
ingreso superior a 3.000 euros
mensual +3% con respecto al
target TV

40,2%
Tiene alto poder adquisitivo IA

Los consumidores de la red
de REETMO incrementan las
audiencias de TV en media
5,5 puntos porcentuales

5,5%
Cobertura Incremetal Media

Electrónica, Gaming y
tecnología

Gran Consumo Belleza y cuidado
personal

Deporte, entretenimiento
y música/eventos

Universo 18-65 años : 31 Millones de individuos
Certificado por:

Periodo: Black Friday, Cyber Monday y Navidad

Metodología: híbrida

Consumo de TV

6,5%
Cobertura

incremental +55

6,2%
Cobertura

Incremental 25-34
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