Observatorio del Consumo Digital en Espana

Métricas principales del consumo digital
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Consumo digital por tipo de acceso
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Analisis por tematica de ACTIVIDAD

Audiencia Media Diaria Sesiones por UU Duracién Diaria por UU
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Foco Football*: Top 5 Marcas por Subcontenido
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* El Subcontenido Football se encuentra disponible en la plataforma de business intelligence de GfK DAM.

Leyenda Audiencia Mensual: N° de usuarios Duracién diaria por usuario: Duracion Sesiones por usuario: Media del n° de
Unicos. media diaria del uu en un site (en minutos). visitas o sesiones mensuales en un site.

Audiencia Media Diaria: Dato Fidelidad (Ratio de stickiness): Relacion Duracién por usuario: Duracién media % Cobertura: Porcentaje de audiencia en un

promedio diario de usuarios unicos. entre la AMD y la Audiencia Mensual. mensual del uu en un site. site sobre el total usuarios de Internet.

El Observatorio del Consumo Digital en Espafia es una iniciativa de Iniciativa impulsada por:
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