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E
s una gran satisfacción poder dirigirme a  ti, en este mi primer 

ejercicio, como Presidente de la asociación abriendo esta Me-

moria de Actividades del curso 2023-2024.

Como sabes, en junio de 2023, celebramos elecciones a Junta 

Directiva de IAB Spain donde tuve la suerte de salir elegido por todos 

vosotros junto a otros 14 vocales. Después de la Asamblea, mantu-

vimos la primera reunión de la nueva Junta donde los compañeros 

decidieron otorgarme su confianza para presidir nuestra asociación.

Acepté el reto con enorme ilusión y con el objetivo claro de po-

tenciar la transparencia de la asociación y la involucración de todos 

los vocales de Junta en esta nueva etapa.

De esta forma, y ya en septiembre, mantuvimos diversas reuniones 

de trabajo donde se decidió potenciar diferentes áreas de la asociación 

para contribuir a seguir avanzando y sumando por y para la industria 

de la publicidad y el marketing digital. Estas áreas fueron: Desarrollo 

de nueva Comisión y Formación sobre Inteligencia Artificial, refuerzo 

de relación con la Administra-

ción Pública, aceleración de la 

incorporación de anunciantes a 

la asociación y potenciación de 

la Comunicación externa de IAB 

Spain. Los diferentes vocales for-

maron 4 grupos de trabajo que 

ha desarrollado, durante todo 

este curso, los diferentes traba-

jos encaminados a conseguir en 

estos dos años de mandato la 

mejora en las áreas definidas.

Así, y a partir de junio de 2024 contamos con Garage como agen-

cia de comunicación de la asociación, por lo que durante este curso 

2024-2025 veremos incrementar y mejorar el posicionamiento de 

IAB Spain y sus socios en los medios de comunicación; contamos 

con una nueva Comisión de Inteligencia Artificial;  hemos lanzado el 

curso de El Rol de la IA en la Optimización de Campañas Publicitarias. 

Estimado asociado
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Además, hemos trabajado, y continuamos haciéndolo, en refor-

zar la relación e interlocución de la asociación con la Administración 

Pública en todos los ámbitos de interés para los socios y seguimos 

desarrollando las acciones necesarias para contar con más presencia 

de los anunciantes entre nuestros socios.

Por otro lado, hemos continuado trabajando dentro de la Comi-

sión de Seguimiento de la Medición Digital, junto con el resto de 

asociaciones que la conforman, para asegurar una mejor medición 

del medio digital.

“Nuestra asociación cuenta con una salud financiera destacable, 

gracias al trabajo y el esfuerzo del equipo de profesionales que com-

ponen la asociación. El año 2023 lo volvemos a cerrar con superávit, 

lo que nos habilita para que podamos continuar trabajando en las 

necesidades que los socios nos demandan y en los proyectos que 

mejoran la salud y calidad de nuestra industria. 

Nos encontramos ante un mercado en continua evolución con 

grandes retos por delante. Lamentablemente, un cambio profesional 

me impedirá seguir ayudando a la industria desde la Junta de IAB 

Spain, en la que llevo casi 7 años  y este último como Presidente. He 

participado con otras Juntas y sus Presidentes en el desarrollo de la 

Asociación y estoy seguro que mis compañeros en Junta mejoraran 

aún más este proyecto en bien de la industria digital y sus asociados.  

Solo tengo palabras de agradecimiento para el equipo de la Asocia-

ción y para todos aquellos que de una forma desinteresada dedican 

su tiempo para mejorar las condiciones del mercado digital, y que los 

asociados puedan desarrollar sus iniciativas con un apoyo en varias 

áreas de su actividad.

Un saludo,

Jesús Carrera

Presidente IAB Spain 
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U
na vez más, nos complace presentarnos ante vosotros para 

compartir y resumir toda la actividad de la Asociación, en 

este caso durante el período julio 2023-junio 2024.

Seguimos, como ya es tradición desde hace varios ejercicios 

desarrollando un amplio rango de actividades dirigidas a los 

socios y el Mercado. Lo cual genera, sin duda, que sigamos su-

mando nuevos socios, así como que veamos reconocido nuestro 

trabajo en los órganos de la Administración claves para nuestra 

Industria y en la presencia de IAB Spain en todos los foros funda-

mentales del Mercado.

Continuamos también en la senda económica positiva con 

unos resultados financieros tremendamente positivos que son 

garantía para continuar trabajando en el apoyo y la difusión de la 

Industria Digital.

Esta Memoria de Actividad, donde encontrareis detalle de 

cada una de las actividades llevadas a cabo, me gustaría desta-

car: La publicación de cuatro Libros Blancos, el desarrollo de tres 

Guías de Buenas Prácticas, el lanzamiento de cinco Infografías, 

la presentación de once Estudios de Mercado y la formación de 

1.250 alumnos. 

Durante este período, y como respuesta al interés que los socios 

nos habéis manifestado se han creado cuatro nuevas Comisiones, 

concretamente las de Atención Publicitaria, Brandformance, Inte-

ligencia Artificial y Medios de Comunicación. Estas Comisiones, 

ya se encuentran en marcha con amplia representación de las 

empresas asociadas. 

En 2023 Inspirational se realizó en formato 

híbrido para favorecer el networking y las re-

laciones entre los profesionales de la Industria 

de forma presencial, y en paralelo, se emitió 

en streaming para favorecer el acceso a los 

contenidos de la totalidad de la audiencia 

interesada en los mismo. La asistencia, tanto 

en presencial como online, nos volvió a acom-

pañar de forma masiva, asistiendo 1.300 per-

sonas en presencial y 2.600 online. Además, 

celebramos la Gala de Entrega de Premios y 

cocktail-networking  con más de 600 asisten-

tes. Como cada año, y ya van 16 ediciones, 

Inspirational fue el evento de referencia de 

nuestro sector en España con el apoyo clave 

de patrocinadores, medios y audiencia.

Estimados asociados,
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Si nos adentramos al ámbito Institucional, IAB Spain ha conti-

nuado llevando a cabo su función como miembro de la Comisión 

de Seguimiento, junto a la aea (Asociación Española de Anun-

ciantes) y la AIMC (Asociación para la Investigación de Medios de 

Comunicación), realizando la supervisión del cumplimiento de to-

dos los acuerdos alcanzados con la empresa GFK como medidor 

recomendado para la medición de audiencias digitales en España.

Así mismo, y en el capítulo de la colaboración con otras 

asociaciones, IAB Spain ha trabajado junto a Autocontrol y la 

Asociación Española de Anunciantes (aea) en la difusión y se-

guimiento del Código de Conducta sobre el Uso de Influencers 

en la Publicidad junto al Ministerio de Transformación Digital y 

Ministerio Consumo. Se han realizado diversas actividades y reu-

niones sectoriales, así como de seguimiento del acuerdo, para el 

desarrollo y profesionalización de un área clave en el marketing 

y la publicidad digital.

En cuanto a la Administración española, IAB Spain ha conti-

nuado colaborando estrechamente, entre otros, con la Agencia 

de Protección de Datos o la Subdirección General de Ordena-

ción de los Servicios de Comunicación Audiovisual, así como 

con la Dirección de Comunicación Institucional dependiente de 

la Secretaría de Estado de Comunicación.

IAB Spain continua como miembro de la Junta de Autocontrol 

y de su Comité Ejecutivo y en la Junta y ExCom de IAB Europe 

llevando la voz, en este último caso, de la Industria española de 

la publicidad digital al foro europeo de la Asociación.

Nos sentimos orgullosos del trabajo realizado y que encon-

traras al completo en esta Memoria de Actividad.

Como siempre, sin excepción, permitidme que reconozca y 

agradezca el esfuerzo, el trabajo y la dedicación del staff de IAB 

Spain. Su esfuerzo, dedicación y excelencia hacen que, cada año, 

podamos superarnos como Asociación y contar con la confianza 

de nuestros asociados.

Por otra parte, gracias a la Junta de IAB Spain que de forma 

altruista vela por el buen fin de la Asociación y su desarrollo 

continuo.

Y, como no, gracias a vosotros, nuestros asociados, por la par-

ticipación, las ideas, los retos, las aportaciones en cada proyecto. 

Por estar siempre al lado de la Asociación y sus profesionales 

siendo la razón de ser de IAB Spain.

¡Gracias!
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Comité Ejecutivo

Representantes Sector Vendedor Representantes Sector OtrosRepresentantes Sector Comprador

Victoria
Ducournau

Ana María Alonso

Ricardo Molero César Alonso

Sonia
Paz

saliente

Sector Vendedor Sector Otros Sector OtrosSector Comprador

entrante

Julio Manso Mikel Lekaroz Ruth Blanch

Mario TorijaDavid Bravo

Manuel Castro

Plácido Balmaseda

Jesús Carrera

PRESIDENTE

Carlos Sánchez

VICEPRESIDENTE

Rafael Martínez

TESORERO

Gema Núñez

SECRETARIA GENERAL
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4
Misión de IAB Spain

L a misión de IAB Spain es ser el foro de encuentro y representación 

de la Industria publicitaria española, contribuyendo a aunar 

las diferentes sensibilidades e intereses de cada uno de los 

protagonistas del ecosistema publicitario digital.

Representando a nuestros Asociados ante la Administración, contribuyendo 

a la correcta regulación del sector, trabajando proactivamente en la creación 

de estándares de Industria, desarrollando programas de formación continuada 

para los profesionales, proporcionando la información sobre el Mercado y las 

tendencias para la mejor gestión del negocio y generando  la comunicación 

y el conocimiento en la sociedad española de la contribución del Marketing, 

la Comunicación y la Publicidad Digital al desarrollo social y económico de 

nuestro país.
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5 Áreas de Marketing,
Investigación y Eventos
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IAB Spain ha potenciado la actividad de las 

Comisiones para continuar contribuyendo 

al desarrollo de la Industria Digital de nuestro país.

En estas Comisiones y en los Grupos de Trabajo 

que las componen, se han desarrollado los estudios 

de mercado, libros blancos, infografías, guías, etc…. 

que son una de las piezas angulares de la Asociación y 

referente para el Mercado digital español.

Comisiones 2023/2024

30
reuniones de 

COMISIONES
116

reuniones GRUPOS

DE TRABAJO

Comisiones
En la actualidad, las Comisiones activas de profesionales de IAB Spain son:

Atención Publicitaria

Audio Digital

Branded Content

Brandformance

Data

Digital Out of Home

E-commerce

Gaming & Esports

Influencers

Inteligencia Artificial

Legal

Medios de Comunicación

Metaverso y Web3

Programática

Publicidad Nativa

Redes Sociales

Retail Media

Sostenibilidad

TV Conectada 

Vídeo Online

1

2

11

3

12

4

13

5

14

6

15

7

16

8

9

10

17

18

19

20
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Presidentes de Comisiones

ATENCIÓN PUBLICITARIA

Carmen Aparicio

INFLUENCERS INTELIGENCIA ARTIFICIAL

Cristina Lera

DIGITAL OUT OF HOME

Rubén Vara

DATA

José Ramón Mencías

MEDIOS COMUNICACIÓN

Manuel Castro

BRANDED CONTENT

Paula Ávila

BRANDFORMANCE

Nacho Álvarez

RETAIL MEDIA ECOMMERCE

Salvatore Cospito

SOSTENIBILIDAD

Erik Häggblom

VÍDEO ONLINE

Daniel Vélez

TELEVISIÓN CONECTADA

Maribel Vivancos

PROGRAMÁTICA

Benito Marín

saliente entrante

Sara
Vicioso

Sergio
Barreda

PUBLICIDAD NATIVA

saliente entrante

Pilar 
Valcárcel

Rafael 
Amieva

PUBLICIDAD NATIVAREDES SOCIALES

saliente entrante

Raquel 
García

Bernardo 
Proietti

VIRTUAL SPACESVIRTUAL SPACES

saliente entrante

Ana 
Domínguez

Óscar
Peña
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Comisión Programática
Beneficios de la Programática

D urante este año, desde la Comisión 

de Programática de IAB Spain se ha 

trabajado y profundizado en todos y cada uno 

de los beneficios de la publicidad programática, 

proporcionando una información completa que 

permitirá a las marcas y anunciantes maximizar 

el retorno de su inversión publicitaria. La 

publicidad programática se ha convertido en 

una herramienta esencial para las empresas que 

buscan optimizar sus estrategias de marketing 

y publicidad.

Iniciativas 
de las Comisiones

Consúltala aquí.

https://iabspain.es/iniciativas/beneficios-de-la-programatica/
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Comisión CTV
Landscape CTV

Patrocinada por:

D urante este año, desde la Comisión de 

Televisión Conectada de IAB Spain se ha 

trabajado en recoger tanto en formato video, 

como en una infografía interactiva, una visión 

transversal de todos los actores que confluyen 

en el ecosistema de la CTV o Televisión 

Conectada, desde la oferta hasta la demanda: 

propietarios de inventario, tecnología y 

sistemas operativos, data, medición y actores 

de la demanda.

Iniciativas 
de las Comisiones

Consúltala aquí.

https://iabspain.es/iniciativas/landscape-ctv/
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Presentación Estudio de Ecommerce 2023

Participantes en el evento

E l 28 de junio IAB Spain presentó la décima edición del ‘Estudio de Ecommerce 2023’, que está 

liderado por la Comisión de Ecommerce de IAB Spain, y ha sido elaborado por Elogia. Tiene como 

principal objetivo medir la evolución y las principales tendencias del Mercado del comercio electrónico 

en España.

Consulta la noticia aquí.

Descarga el Estudio aquí.

Puedes ver la presentación aquí.

28 JUNIO

2023
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Ramón Montanera
Data Strategy Director

https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-estudio-de-ecommerce-2023/
https://iabspain.es/estudio/estudio-ecommerce-2023/
https://www.youtube.com/watch?v=isSro45Z_DM
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Presentación Guía de Programática Digital Out Of Home

Participantes en el evento

E l 13 de septiembre IAB Spain presentó la Guía de Programática Digital Out Of Home, patrocinada 

por Clear Channel, Exterior Plus y JCDecaux. El propósito de la guía es ofrecer a la Industria 

tanto las características como las especificaciones del medio DOOH, para alinear a compradores y 

vendedores del canal de venta programática. 

Consulta la noticia aquí.

Descarga la Guía aquí.

Puedes ver la presentación aquí.

13 SEPTIEMBRE

2023

Rubén Vara
Marketing Operativo 
& Digital Manager. 

Presidente Comisión 
DOOH en IAB Spain

Beatriz Dorado
Planning & 

Negotiation Director 

Inés Armendáriz
VP Demand Spain

& Portugal

Juan José Cabrera
CEO y Fundador

Juan Luis Jiménez
Jefe de Digital y 
Programática

Beatriz de Paz
Product 

Development 
Director OOH

José Miguel Lobo
Director Comercial 
adjunto de venta 

programática

Marta Fernández
Senior Media Expert 
España & Portugal

Guía de Programática
Digital Out of Home

Patrocinan:

Guía de Programática
Digital Out of Home

Patrocinan:

https://iabspain.es/iab-spain-presenta-la-guia-de-programatica-digital-out-of-home/
https://iabspain.es/estudio/guia-de-programatica-digital-out-of-home/
https://www.youtube.com/watch?v=oCY3p7FEowk
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Presentación 2ª Ola del Estudio de Inversión Publicitaria en Medios Digitales

Participantes en el evento

E l 27 de septiembre IAB Spain presentó la 2ª Ola del Estudio de Inversión Publicitaria en Medios 

Digitales 2023, patrocinado por adjinn y Adevinta Spain y elaborado en colaboración con PwC. Este 

estudio, que IAB Spain realiza anualmente desde el 2002, tiene como principal objetivo proporcionar a 

la Industria publicitaria digital un informe de tendencias y dar cifras de inversión.

Consulta la noticia aquí.

Descarga el Estudio aquí.

Puedes ver la presentación aquí.

27 SEPTIEMBRE

2023

Alberto Martín
Director Comercial 

de Publicidad y 
Tiendas

Belén Acebes
Directora de 
Operaciones 

Carlos Sánchez
CEO & Partner

Vicepresidente IAB Spain 

Giancarlo Giansante
CEO & Co Founder 

Íñigo Amezqueta
Senior Manager de 
Entretenimiento y 

Medios 
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-la-2a-ola-del-estudio-de-inversion-publicitaria-en-medios-digitales-2023/
https://iabspain.es/estudio/presentacion-2a-ola-del-estudio-de-inversion-publicitaria-digital-2023/
https://www.youtube.com/watch?v=wa4RVP7fTqI
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Presentación XI Edición del Observatorio de Marcas en Redes Sociales

Participantes en el evento

E l 3 de octubre IAB Spain presentó la XI Edición del Observatorio de Marcas en Redes Sociales, 

elaborado junto a las empresas asociadas Alkemy, Gestazion y Metricool.  El Observatorio recoge 

la actividad de 204 marcas en Redes Sociales. La selección de las marcas y perfiles se basa en datos 

de volumen de inversión y categorización en el Mercado español de sectores facilitados por adjinn.  

Las Redes Sociales elegidas para analizar cada una de las marcas son Facebook, Instagram, YouTube, X 

(Twitter), LinkedIn, TikTok y Twitch.

Consulta la noticia aquí.

Descarga el Observatorio aquí.

Puedes ver la presentación aquí.

3 OCTUBRE

2023

Belén Acebes 
Directora de 
Operaciones

Noelia Lozano 
Account Manager

Isabel Romero 
Head of Marketing

Borja Lorenzo 
Marketing Director

Marcos Blanco 
Director Ejecutivo

Adrián Boullosa 
Off-platform Lead

Jaume Pons 
Responsible de 

Canales Digitales

Sara Blázquez 
Head of Strategy & 
Content Planning
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-la-x-edicion-del-observatorio-de-marcas-en-redes-sociales-2/
https://iabspain.es/estudio/x-edicion-del-observatorio-de-marcas-en-redes-sociale
https://www.youtube.com/watch?v=1gWG5J-16sE&t=28s
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Presentación Libro Blanco de Retail Media

Participantes en el evento

E l pasado 25 de octubre, durante la celebración de Inspirarional’23, se presentó el Libro Blanco de 

Retail Media, elaborado por la Comisión De Retail Media de IAB Spain y patrocinado por Reetmo. Tal y 

como establece el libro, el Retail Media es la estrategia de marketing y comunicación que permite generar 

impactos publicitarios o promocionados a partir de los activos propios de un retailer o Marketplace, 

como por ejemplo su web, app, ecommerce, medios de comunicación o incluso tiendas físicas.

Consulta la noticia aquí.

Descarga el Libro Blanco aquí.

Puedes ver la presentación aquí.

25 OCTUBRE

2023

Salvatore Cospito 
CEO 

Silvia Orofino
Head of Retail Media and 

Affiliate Marketing 

https://iabspain.es/252121-2/
https://iabspain.es/estudio/libro-blanco-retail-media/
https://www.youtube.com/watch?v=qnLX-w2xTTo&list=PLKVTjw-wOa1JU60eWuwPCSr2aPxWF6BTF&index=5
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Presentación Libro Blanco de Publicidad Nativa

Participantes en el evento

E l 15 de noviembre IAB Spain presentó el Libro Blanco de Publicidad Nativa, elaborado por la 

Comisión de Publicidad Nativa de IAB Spain. El libro establece buenas prácticas en el uso de este 

tipo de publicidad y analiza los formatos, los modelos de compra, las métricas y el marco legal vigente. 

Consulta la noticia aquí.

Descarga el Libro Blanco aquí.

Puedes ver la presentación aquí.

15 NOVIEMBRE

2023

Sandra Fuentetaja 
Sales & 

Programmatic 
Manager

Jorge Martínez 
Publisher Business 
Development, Spain 

& Portugal

Sergio Tallón
Head of Brands & 
Agencies,EMEA

Abel López 
Activation Principal

Mariano Sarmiento 
Director de 

Programática, 
Performance y Afiliación

Pilar Valcárcel 
Country Manager 
España y Portugal

Rafael Amieva 
General Manager 
Spain & Portugal

https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-libro-blanco-de-publicidad-nativa/
https://iabspain.es/estudio/libro-blanco-de-publicidad-nativa/
https://www.youtube.com/watch?v=BqTgoTeYwBM
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Presentación informe Creadores de contenido y su nueva realidad:
El valor del engagement

Participantes en el evento

E l 22 de noviembre IAB Spain y Grupo Go presentaron el informe ‘Creadores de contenido y su 

nueva realidad: el valor del engagement’. El documento establece un ranking de influencers 

basado en el criterio del engagement, al hilo de la tendencia que marca la evolución de las redes 

sociales, y que supone dejar de lado la tradicional medida por volumen de seguidores.

Consulta la noticia aquí.

Descarga el Informe aquí.

Puedes ver la presentación aquí.

22 NOVIEMBRE

2023

Belén Acebes  
Directora de 
Operaciones

Jaime Pérez-Seoane  
Managing Partner

Marta Castillo 
Marketing & Brand 
Senior Lead Spain

Aurora Iglesias 
Marketing Manager 
& Brand Strategy

Mery Turiel 
Creadora de contenido 

enfocada en estilo de vida

Jorge Amor
Creador de 

contenido enfocado 
a entretenimiento

COBRANDED

https://iabspain.es/iab-spain-y-grupo-go-presenta-el-informe-sobre-creadores-de-contenido-y-su-nueva-realidad-el-valor-del-engagement/
https://iabspain.es/estudio/informe-sobre-creadores-de-contenido-y-su-nueva-realidad-el-valor-del-engagement/
https://www.youtube.com/watch?v=6aN8KcyMMew&t=270s
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Presentación I Estudio Sobre el Estado de la Privacidad Digital

Participantes en el evento

E l pasado 28 de noviembre IAB Spain presentó el I Estudio sobre el Estado de la Privacidad Digital, 

iniciativa llevada a cabo por su Comisión de Data. El estudio está patrocinado por Publicis Groupe/

ERIS y Wemass, y ha sido elaborado en colaboración con el instituto de investigación Elogia.

Consulta la noticia aquí.

Descarga el Estudio aquí.

Puedes ver la presentación aquí.

28 NOVIEMBRE

2023

Belén Acebes 
Directora de 
Operaciones

José Ramón Mencías  
Data Solutions Lead

Ramón Montanera 
Data Strategy 

Director

Plácido Balmaseda 
Director General

Henry Velásquez  
Global Data Privacy Office 

South EU & LATAM

Miguel Herranz 
Responsable Dpto 

Jurídico & RRII

Natalia de Mora  
Legal Counsel & Data 

Protection Officer

Natalia López 
Country Manager 
Spain & Portugal
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-i-estudio-sobre-el-estado-de-la-privacidad/
https://iabspain.es/estudio/i-estudio-sobre-el-estado-de-la-privacidad-digital/
https://www.youtube.com/watch?v=AbLwPymTj1Y
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Presentación Guía para conectar con la Generación Z

Participantes en el evento

E l pasado 13 de diciembre IAB Spain y Mazinn presentaron la Guía para conectar con la 

Generación Z con el objetivo de dar a conocer las diferentes palancas de comunicación que 

utilizan las organizaciones a la hora de impactar en los jóvenes. La investigación fue realizada entre los 

meses de septiembre, octubre y noviembre de 2023. En la misma, han participado más de 569 GenZ de 

toda España, así como profesionales reconocidos en el sector de la comunicación y el marketing como 

Ana Torres (Grupo MásMóvil), Alex Pallete (PICNIC) o Cristina Villarroya (BBVA), entre otros.

Consulta la noticia aquí.

Descarga la Guía aquí.

Puedes ver la presentación aquí.

13 DICIEMBRE

2023

Belén Acebes  
Directora de 
Operaciones

Álvaro Justribó 
Director de 

Desarrollo de 
Negocio

Adrián Ballester 
Director de Marca

Elisa Nuin  
Content & Activation 

Manager

Fermín Elizari  
Responsable 

de Nuevas 
Comunidades

Lorena Poza 
Directora de 
Marketing

Marta Hernando  
Directora de Branded 

Content
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COBRANDED

https://iabspain.es/iab-spain-y-mazinn-presentan-la-guia-para-conectar-con-la-generacion-z/
https://iabspain.es/estudio/guia-para-conectar-con-la-generacion-z-de-la-comunicacion-al-negocio/
https://www.youtube.com/watch?v=J8k64wEoNi4
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Presentación Libro Blanco de Televisión Conectada

Participantes en el evento

E l pasado 17 de enero IAB  Spain presentó el Libro Blanco de Televisión Conectada, que fue 

elaborado por su Comisión de Televisión Conectada y está patrocinado por GroupM Nexus y 

Smartme Analytics.

El lanzamiento de este nuevo Libro Blanco responde a la necesidad de actualizar el Libro Blanco de 

Advanced TV de IAB Spain lanzado en 2020, debido a la evidente evolución de la Televisión Conectada 

desde entonces hasta hoy. El Libro pretende ser una herramienta útil para los agentes de la Industria 

que operan en el Mercado de la Televisión Conectada, definiendo y simplificando al máximo este 

entorno en constante evolución, y que a su vez, ofrece grandes oportunidades de negocio.

Consulta la noticia aquí.

Descarga el Libro Blanco aquí.

Puedes ver la presentación aquí.

17 ENERO

2024

Belén Acebes 
Directora de 
Operaciones

Maribel Vivancos  
Managing Director 

Presidenta de la Comisión 
de CTV IAB Spain

Patricia de Concepción
Digital Audiences 

Analyst

Víctor Solís  
Revenue & Ads 

Director

Lola Chicón   
CEO &Founder

Esther Balbací  
Directora Marketing 

Operativo

Marina Peña  
Directora de 
Marketing

Marta Rojo  
Directoria Investigación 
Audiencias-Marketing
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-libro-blanco-de-television-conectada/
https://iabspain.es/estudio/actualizacion-libro-blanco-television-conectada-2024/
https://www.youtube.com/watch?v=mGVyZ9aSRFE
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Presentación Top Tendencias Digitales 2024

Participantes en el evento

E l pasado 24 de enero IAB Spain ha presentó la edición 2024 de su informe Top Tendencias 

Digitales. Se trata de un documento de referencia, elaborado con la colaboración de las 

Comisiones de Trabajo de IAB Spain.

El objetivo del informe es ofrecer una visión global del Mercado de forma práctica y eficaz, analizando 

las claves del negocio digital que ayudarán a la Industria a entender los retos y novedades que se 

presentan en este nuevo año.

Como novedad este año, la presentación del Informe se ha realizado también en el 
espacio del Metaverso de IAB Spain

Consulta la noticia aquí.

Descarga el Informe aquí.

Puedes ver la presentación aquí.

24 ENERO

2024

Belén Acebes  
Directora de 
Operaciones

Alberto Martín 
Advertising Sales Director 

& Classifieds Sales 
Director

Elodie Pradeilles  
Head of Digital & 
Media Strategy

Iván Ramos   
Head of Strategy

Ricard Garriga   
CEO

Victor Mallo  
Brand Management 

Expert

https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-informe-top-tendencias-digitales-2024/
https://iabspain.es/estudio/top-tendencias-digitales-2024/
https://www.youtube.com/watch?v=4Lfw5XX8gjY


_29events

events

events

research & standards library

academy

legal zone

events

the essence

news

research & standards library

academy

legal zone

commission

MEMORIA
J U L I O  2 0 2 3
J U N I O  2 0 2 45 Áreas de Marketing,

Investigación y Eventos

Presentación Libro Blanco Metaverso y Web3 2024

Participantes en el evento

E l pasado 14 de febrero IAB Spain presentó el Libro Blanco de Metaverso y Web3, elaborado por 

su Comisión de Metaverso. El objetivo del libro es ayudar a entender el alcance del Metaverso 

y la Web3 para que los profesionales de la Industria digital puedan plantear proyectos y experiencias 

inmersivas. Además, pone en valor la oportunidad que representa para las marcas hacer uso de nuevas 

tecnologías, posicionando a los consumidores como protagonistas de la experiencia y proporcionando 

nuevas fórmulas con las que crear y activar narrativas de alto impacto emocional y sensorial.

Consulta la noticia aquí.

Descarga el Libro Blanco aquí.

Puedes ver la presentación aquí.

14 FEBRERO

2024

Paula López 
Ejecutiva de 
Marketing e 

Investigación

Ana Domínguez   
Data & BI senior

Leire López 
Project Manager 
e Innovación y 

Tecnologia

Óscar Peña   
Chief Innovation & 
Technology Officer  

Presidente de la Comisión 
de Metaverso IAB Spain

Ana Ormaechea    
CDO

Alberto Mínguez  
Innovation & Tech 

Director

Francesca Soley   
Digital Marketing 

Manager

Lucía Arias-Schreiber 
Digital Marketing 

Specialist

Marc Pérez   
CEO y Fundador

https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-libro-blanco-de-metaverso-y-web3/
https://iabspain.es/estudio/libro-blanco-metaverso-y-web3/
https://www.youtube.com/watch?v=zP8ztxGD7iw&t=188s
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Presentación Estudio de Inversión Publicitaria en Medios Digitales 2024

Participantes en el evento

E l pasado 28 de febrero IAB Spain presentó su Estudio de Inversión Publicitaria en Medios Digitales 

2024, patrocinado por Adevinta y adjinn y elaborado en colaboración con PwC. Se trata de un 

estudio que IAB Spain realiza desde 2002, con el propósito de compartir con la Industria una visión 

global de la inversión publicitaria digital en el Mercado español. Ofrece los resultados de inversión 

correspondientes a 2023, así como una previsión de inversión para 2024.

Consulta la noticia aquí.

Descarga el Estudio aquí.

Puedes ver la presentación aquí.

28 FEBRERO

2024

Jesús Carrera  
Chief Digital Officer

Presidente IAB Spain

Alberto Martín  
Advertising Sales Director 

& Classifieds Sales 
Director

Gustavo Núñez  
CEO

Belén Acebes   
Directora de Operaciones

Iñigo Amezqueta      
Senior Manager de 
Entretenimiento y 

Medios

Alberto Gutiérrez  
Director de 

Entretenimiento y 
Medios

Eva Corredor    
Subdirectora 
de Canales y 

Comunicación Interna

José Gutiérrez  
Director General 

Soluciones, Digital y 
Tecnología

Roberto Santos   
CEO Publicis 

Media Exchange & 
Performics Iberiar
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-estudio-de-inversion-publicitaria-en-medios-digitales-2024/
https://iabspain.es/estudio/estudio-de-inversion-publicitaria-en-medios-digitales-2024/
https://www.youtube.com/watch?v=CHO1YUDQtWc
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Presentación Estudio Top Love Brands en RR.SS del Sector Travel

Participantes en el evento

E l pasado 13 de marzo IAB Spain y Alkemy Iberia presentaron la II Edición del Estudio Top Love 

Brands en Redes Sociales y segunda del sector Travel en España, que recoge la actividad de las 

Top 40 marcas en redes sociales (Facebook, Instagram, TikTok, Twitter (X) y LinkedIn).

El informe analiza un total de 1,7 millones de comentarios realizados en redes sociales durante 

2023, relacionados con el sector turismo como vuelos, cruceros, alojamientos, destinos turísticos, 

buscadores, agencias, alquiler de vehículos, entre otros.

Consulta la noticia aquí.

Descarga el Estudio aquí.

Puedes ver la presentación aquí.

13 MARZO

2024

Belén Acebes  
Directora de 
Operaciones

Borja Lorenzo  
Marketing 

Director & Digital 
Transformation

Ruth Blanch  
CEO

Lucía Iglesias  
Global Client 

Services

Adriana Gayá  
Marketing Manager

Cristina Pérez  
Head of Social Media

Óscar Fernández   
Head of 

Communications
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COBRANDED

https://iabspain.es/iab-spain-y-alkemy-iberia-presentan-la-segunda-edicion-del-estudio-top-love-brands-en-rrss-del-sector-travel/
https://iabspain.es/estudio/top-love-brands-en-rr-ss-sector-travel-en-espana/
https://www.youtube.com/watch?v=8Yr4GJh9xRw
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Presentación Estudio Influencer Economy: los datos del Mercado sin filtros

Participantes en el evento

E l pasado 17 de abril IAB Spain, junto con Primetag, plataforma analítica y de medición de ROI 

de marketing de influencia presentaron el Estudio ‘Influencer Economy: los datos del Mercado 

sin filtros’, que aborda la evolución y crecimiento de la actividad en marketing de influencia durante 

2023 en España, proporcionando conclusiones e insights, tras analizar sectores, creadores, 

plataformas y formatos, así como distintas métricas de performance y benchmarks del Mercado.El 

análisis incluye más de 97 millones de contenidos en Instagram y TikTok, 235.000 influencers con 

más de 10.000 seguidores y 1 millón de menciones.

Consulta la noticia aquí.

Descarga el Estudio aquí.

Puedes ver la presentación aquí.

17 ABRIL

2024

Belén Acebes  
Directora de 
Operaciones

Manuel Albuquerque   
CEO & Founder

Carlos Ramalho   
CEO & Late Founder

Sara Vicioso  
Head of Influencer Marketing 

& Creator Projects

Presidenta de la Comisión 
de Influencers de IAB Spain

Jaime Pérez-Seoane  
Marketing Manager

Telmo Trenado   
Creador de 
Contenido
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https://iabspain.es/iab-spain-y-primetag-presentan-el-estudio-influencer-economy-los-datos-del-mercado-sin-filtros/
https://iabspain.es/estudio/influencer-economy-los-datos-del-mercado-sin-filtro/
https://www.youtube.com/watch?v=F0Eqbb_sz0g
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Presentación Guía de Publicidad Digital Sostenible

Participantes en el evento

E l pasado 8 de mayo IAB Spain celebró la Jornada de Sostenibilidad 2024, patrocinada por 

Adevinta.   Durante la misma se presentó la actualización 2024 de la Guía de Publicidad Digital 

Sostenible, un proyecto liderado por la Comisión de Sostenibilidad de IAB Spain.

El lanzamiento de esta versión actualizada, pretende ayudar a todos los participantes en la cadena 

de valor del ecosistema publicitario digital a conocer en qué medida la actividad de su negocio 

contribuye a las emisiones de CO2. 

Consulta la noticia aquí.

Descarga la Guía aquí.

Puedes ver la presentación aquí.

8 MAYO

2024
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Paula López  
Ejecutiva de 
Marketing 

e Investigación

Magalí Rey  
Directora de Marketing de 

Milanuncios

Erik Häggbloom  
CEO & CO Founder

Rocío Coello de Portugal  
Partnership Lead
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Miguel Herranz      
Responsable Departamento 

Jurídico y de Relaciones 
Institucionales

Óscar Ocaña 
Director Marketing e 

Innovación

David Lahoz   
Product Strategist 
Cross Department

Lauren Wakefield  
Marketing & 

Communications 
Director

Marisa Oliver   
CEO & Founder

https://iabspain.es/iab-spain-celebra-la-jornada-de-sostenibilidad-2024/
https://iabspain.es/estudio/guia-de-publicidad-digital-sostenible-2024/
https://www.youtube.com/watch?v=hX5XDSARRWw&t=3709s
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Presentación de la XV Edición del Estudio Anual de Redes Sociales 2024

Participantes en el evento

E l pasado 22 de mayo IAB Spain presentó la XV Edición de su Estudio de Redes Sociales, 

patrocinado por Epsilon Technologies y elaborado en colaboración con Elogia.

El Estudio, presentado anualmente desde el 2009 y que ya es una referencia en el sector, analiza 

la evolución de la penetración de las Redes Sociales, el perfil de los usuarios, el nivel de saturación 

de la publicidad, la vinculación con las marcas, entre otros aspectos.

Consulta la noticia aquí.

Descarga el Estudio aquí.

Puedes ver la presentación aquí.

22 MAYO

2024

Belén Acebes  
Directora de 
Operaciones

Marc Carrillo  
Chief Client Officer

Ramón Montanera 
Data Strategy 

Director

Daniel Dévai  
CEO

María José Tosi  
Gerente Canales 

Externos

Ricardo Zafra  
Head of Digital & 

Comms

Sara Vega   
Marketing & 

Communications 
Director

Imagotipo original

Imagotipo con endoso 
tipografía “futura”

Imagotipo con endoso 
aumentado y con su 
círculo igual tamaño 
que letra “i”

Imagotipo con endoso 
aumentado y con su 
círculo mayor tamaño 
que letra “i”

Imagotipo con endoso 
más aumentado y con 
su círculo mayor 
tamaño que letra “i”

Smart Skills

https://iabspain.es/iab-spain-xv-edicion-estudio-redes-sociales/
https://iabspain.es/estudio/estudio-de-redes-sociales-2024/
https://www.youtube.com/watch?v=6RDoQZ4_aLo
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Presentación Estudio Ecommerce 2024

Participantes en el evento

E l pasado 5 de junio IAB Spain presentó la XI Edición del Estudio de Ecommerce. Este Estudio anual, 

liderado por la Comisión de Retail Media & Ecommerce de IAB Spain y elaborado en colaboración 

con Elogia, tiene como principal objetivo medir la evolución y las principales tendencias del mercado del 

comercio electrónico en España.

Consulta la noticia aquí.

Descarga el Estudio aquí.

Puedes ver la presentación aquí.

5 JUNIO

2024

Belén Acebes 
Directora de 
Operaciones 

Ramón Montanera
Data Strategy Director 

Imagotipo original

Imagotipo con endoso 
tipografía “futura”

Imagotipo con endoso 
aumentado y con su 
círculo igual tamaño 
que letra “i”

Imagotipo con endoso 
aumentado y con su 
círculo mayor tamaño 
que letra “i”

Imagotipo con endoso 
más aumentado y con 
su círculo mayor 
tamaño que letra “i”

Smart Skills

https://iabspain.es/iab-spain-presenta-la-xi-edicion-del-estudio-de-ecommerce/
https://iabspain.es/estudio/estudio-de-ecommerce-2024/
https://www.youtube.com/watch?v=IZ_ropMZv0Y
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Presentación Estudio de Atención Digital- Pilotos de F1

Participantes en el evento

E l 19 de junio IAB Spain y Epsilon Technologies presentaron el Estudio de Atención Digital- 

Pilotos de F1- el cual examina el rendimiento digital de los TOP-20 pilotos de F1 en 2024, 

analizando aspectos relacionados con social media, social listening, canales externos, búsqueda y 

presencia web.

Además, proporciona insights especialmente relevantes para la industria como el poder de 

Instagram en la generación de interacción, la importancia del contenido personal y las estrategias 

efectivas de colaboraciones con marcas, eventos e incluso otros pilotos.

Consulta la noticia aquí.

Descarga el Estudio aquí.

Puedes ver la presentación aquí.

19 JUNIO

2024

Belén Acebes  
Directora de 
Operaciones

Imagotipo original

Imagotipo con endoso 
tipografía “futura”

Imagotipo con endoso 
aumentado y con su 
círculo igual tamaño 
que letra “i”

Imagotipo con endoso 
aumentado y con su 
círculo mayor tamaño 
que letra “i”

Imagotipo con endoso 
más aumentado y con 
su círculo mayor 
tamaño que letra “i”

Smart Skills

Teresa Rivera   
Directora de Marca 

y Comunicación

Adrián Boullosa   
Lead del área 

de Social

Carlos Fernández 
Director de Digital 

& Social Media

Daniel Dévai   
CEO

Lorena Jiménez  
Social Media 

Strategist

COBRANDED

https://iabspain.es/iab-spain-y-epsilon-technologies-presentan-el-estudio-de-atencion-digital-top-20-pilotos-de-formula-1/
https://iabspain.es/estudio/estudio-de-atencion-digital-pilotos-de-formula-1/
https://www.youtube.com/watch?v=sIjWM6qWI7A
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23 

jun 

Channel Factory - El dress code adecuado 

para tu campaña de publicidad

Puedes ver el webinar aquí. 

30 
jun

Reetmo - Retail Media Digital: No todo es 

Product Sponsorship.

Puedes ver el webinar aquí. 

07 
jul

YouPlanet - 2024: El marketing pasa por la 

influencia.

Puedes ver el webinar aquí. 

14 
jul

Teavaro - Cómo la resolución de identidad 

ayuda a mejorar la conversión de tu 

e-commerce. 

Puedes ver el webinar aquí. .

15 

sept 

Integral Ad Science - Mejora tu ROI 

consiguiendo la Atención del Consumidor: 

Las 3 Claves fundamentales.

Puedes ver el webinar aquí.

22 

sept 

 Index Exchange - Liberar el potencial de 

los anuncios de vídeo programáticos en 

España: la perspectiva de las agencias.

Puedes ver el webinar aquí.

29 

sept 

JCDecaux - Lo último en prDOOH: visión 

y acción.

Puedes ver el webinar aquí. 

06 

oct 

GroupM - Impacto de la IA en la 

construcción de nuevas audiencias.

03 

nov 

PubMatic - Commerce Media: 

Transformando la publicidad y el retail.

Puedes ver el webinar aquí.

17 

nov 

T2Ó - Soluciones basadas en Inteligencia 

Artificial para el entorno publicitario actual.

Puedes ver el webinar aquí.

24 

nov 

Wavemaker - Cómo la IA está cambiando 

el marketing para siempre.

01 

dic 

Clear Channel - Adaptabilidad y 

Notoriedad: cómo el pDOOH está 

transformando la publicidad fusionando lo 

digital con lo tradicional. 

Puedes ver el webinar aquí.

15 

dic 

Taptap - Navegando en un Mundo Post-

Cookies: Estrategias Innovadoras para la 

Resolución de Identidad. 

Puedes ver el webinar aquí. 

12 

ene 

OMG-Transact - Descubriendo el retail 

media por OMG-Transact y Nivea.

Puedes ver el webinar aquí.

19
ene 

Comscore - La Cobertura Incremental que 

nos aportan las Redes Sociales.

Puedes ver el webinar aquí. 

25
ene 

Quantum Metric - La importancia de 

centrarse en el cliente en la era de la 

disrupción digital.

Puedes ver el webinar aquí.

31
ene 

Autocontrol - Implicaciones y ventajas 

de la adhesión de IAB Spain al Código de 

Conducta sobre Tratamiento de Datos en 

Publicidad Digital (AUTOCONTROL).

Puedes ver el webinar aquí.

02
febr 

Beintoo - Publicidad data driven – 

involucrando el usuario y optimizando 

inversiones: el caso Soffass.

Puedes ver el webinar aquí

Eventos
WEBINARS ONLINE 2023 - 24

2023 2024

5 Áreas de Marketing,
Investigación y Eventos

18
JORNADAS

36
WEBINARS

±10.600
ASISTENTES

EN DIRECTO

±44.000

visualizaciones

EN diferido

43%
incremento

2022-2023

https://www.youtube.com/watch?v=g1V2w6cZJlg
https://www.youtube.com/watch?v=yVCKJzQW9kY&t=20s
https://www.youtube.com/watch?v=4WKcPOJ97b0&t=17s
https://www.youtube.com/watch?v=Xrwml-Wb8o0
https://youtu.be/qI3ICUfvmtU
https://www.youtube.com/watch?v=4ounDcuiw3U
https://www.youtube.com/watch?v=mJQQmcNIw4I
https://www.youtube.com/watch?v=hJtlNK3t8dc
https://www.youtube.com/watch?v=VPVC4KeEy9o
https://www.youtube.com/watch?v=0_q20UrG5SU
https://www.youtube.com/watch?v=9RnhGufF8EY
https://www.youtube.com/watch?v=WHPjpuUiRxA
https://www.youtube.com/watch?v=V7UYaqty4FQ
https://www.youtube.com/watch?v=Ctmr_uWmrkc
https://www.youtube.com/watch?v=M1J4bid_dx4
https://www.youtube.com/watch?v=tcjStr8oA54
https://www.youtube.com/watch?v=enytdTUOSLM
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09
febr 

Adjinn - La evolución de la publicidad 

digital en España 2023 ¿Quién, cuándo, 

cómo y dónde ha invertido?

Puedes ver el webinar aquí.

16
febr 

GroupM - Audio digital sin límites.

Puedes ver el webinar aquí. 

 

23
febr 

Jakala - Analítica, CX y privacidad. 

Estrategias para activación del dato en era 

cookieless.

Puedes ver el webinar aquí. 

 

01
mar 

Rebold-ISPD - Caso de éxito de Retail 

Media: Multiplicando el ROAS de LG gracias 

a las audiencias de PcComponentes y 

Google Ads. 

Puedes ver el webinar aquí.

 

08
mar 

Havas Media Network - Meaningful 

Women II (Havas Media Network). 

Puedes ver el webinar aquí.

 

15
mar 

T2Ó - Automatización del marketing en un 

entorno Privacy First. https://

Puedes ver el webinar aquí.

 

22
mar 

MCR Agency - La Influencia de los 

Creadores de Contenido en las decisiones 

de compra.

Puedes ver el webinar aquí.

 

05
abr 

Dunnhumby - Dónde está el valor del Retail 

Media omnicanal para retailers, marcas y 

agencias. El caso de éxito de Tesco Europa 

Central. 

Puedes ver el webinar aquí. 

 

12
abr 

Google - Panorama de privacidad 

publicitaria en 2024.

 

19
abr 

Keeper Experience – Influir a través del 

Humor y el Entretenimiento.

 

26
abr 

Ecmware - Caso de Éxito de Seedtag con 

addconversion en Google DV360

 

30
abr 

Ogury - Desafíos de la nueva era de 

datos, privacidad y entorno cookieless: la 

perspectiva del publisher.

 

10
mayo 

Publicis - DATA Driven TV: El gran hito de la 

publicidad en 2024.

 

17
mayo 

iKreate - Cómo utilizar la creatividad y el 

contexto para captar la Atención efectiva de 

tu target.

24
mayo 

Smartme - La publicidad de Schrodinger 

¿Qué pasaría sí…?

31
mayo 

Integral Ad Science - Midiendo el Éxito: 

Estrategias de Medición en META

Puedes ver el webinar aquí. 

07
jun 

Vocento - Más allá del ruido: nuevas 

estrategias para captar y cultivar audiencias 

en la era digital.

Puedes ver el webinar aquí.

14
jun 

Microsoft - ¿Acabará la IA con la

creatividad?

18
JORNADAS

36
WEBINARS

±10.600
ASISTENTES

EN DIRECTO

±44.000

visualizaciones

EN diferido

43%
incremento

2022-2023

2024
CONT.

5 Áreas de Marketing,
Investigación y Eventos

Eventos
WEBINARS ONLINE 2023 - 24

https://www.youtube.com/watch?v=gmJmocyF0EQ
https://www.youtube.com/watch?v=yMjkfZ8wFEI
https://www.youtube.com/watch?v=AKxJw6Xl8r8
https://www.youtube.com/watch?v=0BunVEsKnKE&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=oMnbm8FxHq4&t=2769s

www.youtube.com/watch?v=8jZdjjCCzLE&t=4s
https://www.youtube.com/watch?v=0Gc5J-Tmu2w&t=1670s
https://www.youtube.com/watch?v=wEp3LClm1HM
https://www.youtube.com/watch?v=ibBO1cO00bI
https://www.youtube.com/watch?v=W4e6W_ABZhg
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Eventos
INSPIRATIONAL 2023

FORMATO

HÍBRIDO

Inspirational volvió en octubre de 2023 y batió de nuevos 

records históricos, siendo prioridad las agendas de todos los 

profesionales de nuestra industria.

Con un formato híbrido, los asistentes pudieron seguir las 

conferencias en formato presencial y online por la mañana 

y en formato 100% online por las tardes. Además, se celebró 

una gala de entrega de premios presencial, que también 

contó con retransmisión en streaming.

El evento tuvo un más de 1.200 asistentes al evento 

presencial y más de 2.600 conectados vía online. Una media 

de 450 asistentes a cada conferencia presencial + online 

y 600 asistentes a la Gala de Entrega de Premios, con su 

posterior cóctel y fiesta que reunió a todo el sector.

Pudimos aprender de más de 70 ponentes de máximo nivel 

del entrono nacional e internacional y grandes celebridades 

de nuestra industria colaborando en el evento.

Obtuvimos el apoyo de destacados patrocinadores, de las 

principales asociaciones de las principales asociaciones de 

nuestra industria y más de 40 medios cubriendo el evento.

La web de Inspirational obtuvo más de 65.000 sesiones, que 

corresponden a más de 18.000 usuarios únicos. 

El alcance en redes también cumplió cifras históricas con 

más de 89 millones impresiones en twitter, siendo trending 

topic el día del evento. Y también se obtuvo un gran alcance 

en otras redes sociales como LinkedIn e Instagram.

En publicidad exterior digital, el evento alcanzó más de 8 

millones de personas.

El evento se considera infinito en el tiempo, ya que a día de 

hoy, seguimos generando impactos con los contenidos del 

evento en nuestro canal de YouTube.

±18.000
USUARIOS

ÚNICOS

±65.000
SESIONES

WEB

±1800
ASISTENTES

PRESENCIALES

±70
PONENTES

±89M
IMPRESIONES

±8M
PUBLICIDAD EXTERIOR

PERSONAS ALCANZADAS

±40
MEDIOS

TWITTER

DIGITAL

WEB

5 Áreas de Marketing,
Investigación y Eventos
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Grupo de Trabajo Inspirational ‘23

Eventos
INSPIRATIONAL 2023

FORMATO

HÍBRIDO
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Cristina Villarroya
Presidenta

Digital & Media 
Strategist Director

Julio Manso

VP of Sales & 
Marketing

Beatriz del Rey

E-commerce, CRM & 
e-sports Manager

Laura Fontanet

Directora de 
Marketing, 

Comunicación y RSC

Beatriz Medina

Directora General 
España

Samuel Martínez

Agency Partner

Cristina Barbosa

Chairwoman

Sergio Barreda

CEO

Guillermo Lázaro

CCO

Reyes Justribó

Directora General 

Íñigo de Luis

Head of strategy

Belén Acebes

Directora de 
Operaciones

Jacobo Zelada

Chief Innovation 
Officer

Vicente Femenía

Responsable de 
Inspirational & 

Formación y eventos

José Antonio Martínez

Ceo & Chairman

Mariola Olmos

Departamento de 
Formación y Eventos

5
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Gran Jurado

Eventos
INSPIRATIONAL 2023

FORMATO

HÍBRIDO

Áreas de Marketing,
Investigación y Eventos

Alex Pallete

Presidente

Fundador y Chief 
Strategy Officer

Picnic

Francisco Rionda

Director General 
Desarrollo y Nuevos 

Negocios Europa

Alsea Iberia

Ana Torres

Directora de Marca

Grupo MásMóvil

Gema Núñez

Head of Industry 
Relations Spain

Google

Aurora Michavila

CEO

Espacio Fueras de 
Serie

Jesús Lada

Chief Creative Officer

Havas Creative Spain

Bruno Basanta

CEO

Fuego Camina 
Conmigo

José Cabanas

CMO

Hijos de Rivera, 
Estrella Galicia

Carlos Sánchez

Partner & CEO

Be A Lion

José Luis Moro

Director General 
Creativo y Socio 

Fundador

Pingüino Torreblanca

Carmen Bustos

Co Fundadora

Soulsight & Wander

Lucía Angulo

Head of Creative 
Business España, 
Portugal e Israel

Accenture Song

Cristina Villarroya

Digital & Media 
Strategist Director

BBVA SPAIN

Miguel Ángel Duo

Director Creativo 
Ejecutivo

&Rosàs

Miguel Pereira

Presidente Ejecutivo

Darwin & Verne

Mónica Gasca

Head of Insights, 
Digital & Media

Beam Suntory 
España

Óscar Martínez

CCO

Publicis, Digitas 
Wysiwyg y Nurun

Pedro Aires

Director Creativo

Sony Music España

Raquel Baena

Fundadora & Chief 
Content Strategist

3 dots&co

Víctor Aguado

Gerente de 
Posicionamiento de 

Marca e Investigación

Telefónica

5
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D Desde IAB Spain damos continuo 

apoyo a los diferentes eventos del 

sector, colaborando y dando difusión  a 

los eventos de nuestros asociados. Por 

otro lado, establecemosacuerdos con di-

ferentes actores del sector o externos que 

puedan ser de interés para nuestros aso-

ciados obteniendo descuentos o ventajas 

añadidos para sus asistencia a los mismos. 

Algunos ejemplos serían: 

Colaboración con los principales eventos del sector

Eventos
2023 - 20245 Áreas de Marketing,

Investigación y Eventos

• E-Show Madrid & Barcelona

• CdeC

• El Sol

• DES

• El Ojo de Iberoamérica

• Interact IAB Europe

• Premios Best!N Beauty&Care

• Premios Best!N Food

• Madrid Tech Show

• Universidad Pontificia Comillas (ICADE)

• Educafestival

• The Noox

• Eventos varios de la asociación ‘’LA FEDE’’

• Tech & Programmatic Tech Show

• ATS Madrid
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Área Legal

6 Índice: 

1. Seguimiento normativa y posicionamientos	 44

2. �Adhesión al código de conducta relativo al tratamiento de datos 

en la actividad publicitaria (Autocontrol) 	 51

3. Marco Transparencia y Consentimiento IAB	 52

4. Soluciones post-cookies de terceros y reuniones con DPOs.	 53

5. Consultas de asociados	 53

6. Participación en foros y eventos externos	 54
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C omo parte principal de la actividad del departamento legal, 

está el seguimiento normativo de las propuestas legislativas, 

así como de las Directrices y guías que desde la administración 

pública, tanto nacional como comunitaria tienen una incidencia 

para el negocio digital. El departamento, monitoriza las anteriores 

tanto a nivel europeo como nacional y elabora posicionamientos y 

propuestas de enmiendas.

 Durante el último semestre del año 2023 y el primero de 2024 las 

normativas que han tenido un desarrollo más importante para la In-

dustria de la publicidad digital han sido las siguientes:

• Nueva guía española sobre el uso de las cookies (AEPD).

• �Guía sobre el uso de cookies para herramientas de medición 

de audiencia (AEPD).

• �Directrices EDPB sobre ePrivacy y sobre pago o consenti-

miento.

• �Directrices provisionales (EDPB/CEPD) sobre la necesidad de 

consentimiento para tecnologías y datos que puedan recopi-

lar o acceder a información del dispositivo de un usuario.

• Normativa usuarios de especial relevancia (Influencers).

• Ley de Servicios Digitales (DSA): aplicación y estandarización.

• Reglamento de la UE relativo a IA

1. Seguimiento normativa y posicionamientos

Área Legal6
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1.1 Nueva Guía sobre el uso de las cookies (AEPD)

La AEPD contactó a IAB Spain para introducir modificaciones en sus 

directrices oficiales sobre el uso de las cookies. Las modificaciones 

devenían de una petición del Comité Europeo de Protección de datos 

(CEPD/EDPB) para armonizar ciertos requisitos a nivel europeo. 

El cambio más destacado era la inclusión de un botón de rechazo 

en la primera capa del aviso de cookies. Por ello desde IAB Spain, se 

recopiló feedback de los soportes publicitarios asociados para evaluar 

tanto la caída de consentimientos como la caída de monetización. 

De esta manera se le trasladó a la AEPD la necesidad de incluir como 

alternativa genuinamente equivalente, para denegar el acceso al ser-

vicio o contenido, la inclusión de una alternativa equivalente que no 

debiera ser necesariamente gratuita. Ello supuso que desde el 11 de 

enero de 2024, fecha de entrada en aplicación de la nueva Guía, los 

principales soportes publicitarios no sufrieran una caída drástica en su 

monetización. 

1. Seguimiento normativa y posicionamientos. Cont.

Área Legal6

https://iabspain.es/modificada-la-guia-sobre-el-uso-de-las-cookies-de-la-aepd/
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1.2 �Guía sobre el uso de cookies para herramientas 
de medición de audiencia (AEPD)

Tras la publicación por parte de la AEPD de la Guía sobre el Uso de las 

cookies, desde IAB Spain se solicitó a la AEPD la exclusión de ciertas 

actividades de medición y analítica del consentimiento del usuario al 

considerarse esenciales para el correcto funcionamiento de las dife-

rentes webs que las implementan. 

Dada la solicitud, la AEPD elaboró la Guía sobre el uso de cookies para 

herramientas de medición de audiencia que sirve de complemento a 

la Guía general sobre el uso de las Cookies, y donde se permiten ac-

tividades de medición y analítica bajo determinadas condiciones sin 

necesidad de consentimiento por parte del usuario, situación oficial-

mente reconocida exclusivamente en Francia y en España. 

1. Seguimiento normativa y posicionamientos. Cont.

Área Legal6

https://iabspain.es/publicada-la-guia-sobre-el-uso-de-cookies-para-herramientas-de-medicion-de-audiencia-de-la-aepd/
https://iabspain.es/publicada-la-guia-sobre-el-uso-de-cookies-para-herramientas-de-medicion-de-audiencia-de-la-aepd/
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1.3 �Dictamen sobre consentimiento o pago para las 
grandes plataformas en línea (EDPB/CEPD)

El Comité Europeo de Protección de Datos (CEPD-EDPB) ha trabajado 

durante el primer semestre de 2024, y seguirá trabajando a lo larga del 

año 2024, en su posicionamiento relacionado a los modelos donde al 

usuario se le presentan dos opciones para seguir navegando. Siendo 

la primera de ellas navegar de forma gratuita consintiendo el uso de 

datos para publicidad o por el contrario realizar un pago para acceder 

al contenido o servicio con una menor utilización de sus datos. 

En este contexto se ha publicado por la misma entidad su opinión 

relativa a la validez del consentimiento en el contexto de los modelos 

de consentimiento o pago para las grandes plataformas en línea. El 

Dictamen no afecta directamente a los medios de comunicación ni 

otros soportes publicitarios no considerados como “grandes platafor-

mas en línea” pero establece una argumentación preocupante para el 

sector donde se establece que, ante la existencia de una modalidad 

basada en pago y otra modalidad basada en el uso de datos para fina-

lidades publicitarias personalizadas, las grandes plataformas en línea 

deben ofrecer al usuario una opción (tercera opción o eliminación de 

la opción gratuita que conlleva tratamiento de datos para finalidades 

publicitarias personalizadas) que no conlleven esas finalidades de tra-

tamiento de datos.

Desde IAB Spain se ha solicitado en varias cartas al EDPB, a la AEPD y a 

la CNMC, la apertura de consulta pública de forma previa a una publi-

cación del EDPB tendente a expandir su posicionamiento a todos los 

modelos de pago o consentimiento y que, por tanto, afectará a todo 

el sector. Será una actuación que continue teniendo importancia a lo 

largo del año 2024. 

 

1. Seguimiento normativa y posicionamientos. Cont.

Área Legal6

https://iabspain.es/dictamen-del-comite-europeo-de-proteccion-de-datos-sobre-la-validez-del-consentimiento-en-el-contexto-de-los-modelos-de-consentimiento-o-pago-para-las-grandes-plataformas-en-linea/
https://iabspain.es/dictamen-del-comite-europeo-de-proteccion-de-datos-sobre-la-validez-del-consentimiento-en-el-contexto-de-los-modelos-de-consentimiento-o-pago-para-las-grandes-plataformas-en-linea/
https://iabspain.es/carta-al-edpb-cepd-sobre-modelos-de-pago-o-consentimiento/
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1.4 �Directrices provisionales (EDPB/CEPD) sobre la 
necesidad de consentimiento para tecnologías 
y datos que puedan recopilar o acceder a 
información del dispositivo de un usuario

Las Directrices provisionales publicadas por el EDPB (2/2023) tienen 

como objetivo analizar el alcance técnico del artículo 5.3 de la Direc-

tiva ePrivacy. La Directiva ePrivacy, a través de su artículo 5.3 exige de 

forma exclusiva el consentimiento para el almacenamiento o acceso 

a cierto tipo de información. Es la normativa por la cual se exige con-

sentimiento para la instalación o acceso a la información que pro-

porcionan las cookies, y a la que la Industria de publicidad digital da 

generalmente cumplimiento vía la finalidad 1 del TCF “Almacenar la 

información en un dispositivo y/o acceder a ella”.  

El objetivo de las Directrices es llevar a cabo un análisis técnico del 

ámbito de aplicación del artículo 5.3 de la normativa de referencia, y en 

concreto, aclarar qué abarca la frase “almacenar información o acceder 

a la información almacenada en 

el equipo terminal de un abo-

nado o usuario”. A su vez, Las 

técnicas/tecnologías analizadas 

por el EDPB son las siguientes: 

Tracking vía pixels, URLs Capa-

cidades de procesamiento local 

de un dispositivo, Tracking reali-

zado de forma exclusiva por IPs, Información generada vía dispositivos 

IOT e Identificadores únicos. 

Desde IAB Spain, a parte de contactar con la AEPD y el EDPB directa-

mente, se recogió feedback de los asociados para la participación ofi-

cial de IAB Spain en la consulta pública de referencia. Las Directrices 

se encuentran en estado provisional pero en caso de su aplicación sin 

modificaciones podría suponer que solo se pudieran tratar las técni-

cas/tecnologías citadas anteriormente bajo consentimiento y no bajo 

otras bases habilitantes del tratamiento de datos personales, como el 

interés legítimo, para toda actividad en internet que utilice las mismas.  

1. Seguimiento normativa y posicionamientos. Cont.

Área Legal6

https://iabspain.es/iab-europe-junto-a-iab-spain-otros-iabs-nacionales-y-mas-asociaciones-se-posicionan-respecto-a-las-directrices-provisionales-2-2023-del-edpb/
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1.5 �Normativa relativa a usuarios de especial 
relevancia (Influencers) 

La normativa, deviene de la implementación nacional de la Directiva 

Europea Audiovisual que ya se encuentra en aplicación, salvo algunas 

disposiciones como las relativas a usuarios de especial relevancia. 

Durante la tramitación de la normativa, cuya finalización se espera a 

comienzos del segundo semestre del año 2024, IAB Spain ha partici-

pado en varias reuniones con la Dirección General de Ordenación de 

los Servicios de Comunicación Audiovisual, adscrita al Ministerio de 

Asuntos Económicos y Transformación Digital, así como en los trami-

tes de audiencias públicas realizados.

En este sentido, desde IAB Spain se han mantenido y continúan man-

teniéndose reuniones con las principales agencias de representación 

asociadas y con la Comisión de Influencers para recabar comentarios 

y posicionamiento para trasladarlo a la administración.

1.6 �Ley de Servicios Digitales (DSA): aplicación y 
estandarización

La Digital Services Act o Ley de Servicios Digitales (DSA), entro en 

aplicación de forma general en toda la UE en febrero de 2024. La 

normativa establece requisitos de transparencia relacionados con la 

publicidad. Estas obligaciones se aplican a las plataformas en línea, 

así como a los motores de búsqueda en línea, tal y como se definen 

por la normativa. Su artículo 26 obliga a las anteriores a proveer a sus 

usuarios de acceso, en tiempo real, a determinados elementos de in-

formación sobre cada anuncio que se les muestre. 

Dado que la información necesaria está, en muchos casos, distribuida 

a lo largo de la cadena de suministro de anuncios, y con el objetivo 

de ayudar a las plataformas en línea a cumplir con los requisitos de 

transparencia y transmisión de información a usuarios IAB Tech Lab 

e IAB Europe han desarrollado una estandarización a la hora de re-

coger, compilar y transmitir los datos necesarios para ayudar en el 

cumplimiento normativo. 

Desde IAB Spain se ha recopilado feedback entre sus asociados para 

una mejor operativa y desarrollo del estándar así como se han resuel-

to varias dudas respecto a su implementación.

1. Seguimiento normativa y posicionamientos. Cont.

Área Legal6

https://iabspain.es/iab-tech-lab-en-colaboracion-con-iab-europe-publica-la-especificacion-tecnica-con-relacion-a-las-obligaciones-de-transparencia-que-impone-la-normativa-dsa/
https://iabspain.es/ley-de-servicios-digitales-dsa-aplicacion-y-estandarizacion/
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1.7 �Reglamento de la Unión Europea relativo a 
Inteligencia Artificial

El Reglamento de Inteligencia Artificial (IA) de la UE vio su aproba-

ción final poco antes de la publicación. Este nuevo marco regulatorio 

establece normas para el desarrollo, uso y comercialización de la IA 

en la Unión Europea, con ciertas implicaciones para el sector publici-

tario digital. Si bien el Reglamento impone nuevas exigencias en ma-

teria de transparencia, consentimiento de los usuarios (ya previstas en 

otras normativas como el RGPD) y prohibición de prácticas no éticas, 

también brinda un marco sólido para el desarrollo de soluciones de 

IA innovadoras y beneficiosas para nuestro ecosistema. Es importante 

destacar que el Reglamento de IA no entrará en aplicación comple-

tamente hasta dos años después de su entrada en vigor, lo que da 

tiempo a las empresas para adaptarse a las nuevas regulaciones. 

El Reglamento, entre otras prevé la transparencia a la hora de publi-

cación de contenido generado por IA. El Reglamento de IA (UE), entre 

otras, prohíbe explícitamente el uso de sistemas de IA para el “social 

scoring” e impone a las “Very Large Online Platforms” obligaciones 

adicionales. 

Desde IAB Spain se analizará posibles consecuencias de la normativa 

durante el periodo que cubrirá la siguiente memoria (2024-2025)

1. Seguimiento normativa y posicionamientos. Cont.

Área Legal6

https://digital-strategy.ec.europa.eu/en/policies/regulatory-framework-ai
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En un esfuerzo continuo por promover prácticas éticas y transparen-

tes en el ámbito de la publicidad digital, así como para facilitar el cum-

plimiento normativo de sus asociados, IAB Spain ha decidido sumarse 

al Código de Conducta relativo al Tratamiento de Datos en la Activi-

dad Publicitaria. Esta iniciativa no solo busca fortalecer la protección 

de los consumidores en cuanto a sus datos personales, sino que tam-

bién brinda beneficios exclusivos a los asociados de IAB Spain.

El Código de Conducta establece un procedimiento específico, re-

conocido tanto por la AEPD como por el gobierno (ADR), para que la 

administración pueda derivar reclamaciones relacionadas con el con-

tenido del Código a AUTOCONTROL. 

La adhesión al codigo tiene ventajas como la posible reducción de 

Expedientes Administrativos y considerarse como atenuante en caso 

de sanciones. Además, se introduce un distintivo de adhesión que re-

fuerza la imagen y reputación de las empresas que participan, tanto 

para consumidores como para autoridades.

Para aquellos asociados de IAB Spain que no sean miembros de AU-

TOCONTROL, la adhesión implica un coste reducido del 30% de la 

cuota correspondiente a los socios de AUTOCONTROL.

2. �Adhesión al código de conducta relativo al tratamiento de datos en la actividad 
publicitaria (Autocontrol) 

Área Legal6

https://iabspain.es/iab-spain-se-adhiere-al-codigo-de-conducta-relativo-al-tratamiento-de-datos-en-la-actividad-publicitaria-descuentos-exclusivos-para-asociados/
https://iabspain.es/iab-spain-se-adhiere-al-codigo-de-conducta-relativo-al-tratamiento-de-datos-en-la-actividad-publicitaria-descuentos-exclusivos-para-asociados/


_52events

events

events

research & standards library

academy

legal zone

events

the essence

news

research & standards library

academy

legal zone

commission

MEMORIA
J U L I O  2 0 2 3
J U N I O  2 0 2 4

D urante el último año el departamento jurídico de IAB Spain ha 

participado en los diferentes grupos de trabajo del Marco de 

Transparencia y Consentimiento de IAB Europe que se reúnen con 

una periodicidad semanal así como en otros relacionados con el 

ámbito jurídico. En concreto, participa en los siguientes grupos de 

trabajo, Policies WG, Steering Committee WG y DPA Outreach WG.

En el pasado año se ha visto incrementado la activad en este senti-

do dado el procedimiento ante la Autoridad de Protección de datos 

Belga (APD), los consiguientes recursos planteados en su defensa, la 

sentencia del TJUE sobre las dos cuestiones prejudiciales planteadas 

por el Tribunal de Mercado Belga, así como en el trabajo de mejora 

constante para el TCF que durante el periodo que abarca esta memo-

ria se realizó su actualización a la a versión 2.2. 

Otras actividades llevadas a cabo con relación al TCF:

• �Soporte a los asociados en la configuración del TCF como Ven-

dor o como Publisher.

• �Soporte a los asociados en el proceso de validación y actualiza-

ción de CMPs.

3. Marco Transparencia y Consentimiento IAB

Área Legal6

https://iabspain.es/la-sentencia-del-tjue-aclara-el-rol-limitado-de-iab-europe-en-el-tcf/
https://iabspain.es/principales-cambios-y-periodos-de-implementacion-de-la-actualizacion-del-tcf-a-su-version-2-2/
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Dado el constante avance en el TCF, los cambios en la operativa téc-

nica y jurídica de la publicidad digital, y la modificación en la Guía 

sobre el Uso de las Cookies (AEPD) cuyos cambios tuvieron que ser 

implementados obligatoriamente el 11 de enero de 2024 se han enta-

blado conversaciones con los DPOs y departamentos jurídicos de los 

soportes asociados a IAB Spain.

A su vez, las reuniones han servido para presentar y solventar dudas 

acerca de varias soluciones de identificación que facilitarán la transi-

ción que supone la desaparición de las cookies de terceros.

El área legal de IAB Spain da apoyo legal a los asociados mediante la 

resolución de consultas. Durante el periodo que cubre esta Memoria 

se han resuelto más de 70 consultas relacionadas con protección de 

datos y normativas conexas, así como con la normativa audiovisual y 

sus referencias a usuarios de especial relevancia y otras normativas 

con relevancia para el ecosistema de publicidad digital. A su vez se 

han resuelto dudas de implementación o funcionamiento del TCF.

4. �Soluciones post-cookies de terceros 
y reuniones con DPOs

5. �Consultas de asociados

Área Legal6
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6. Participación en foros y eventos externos

Área Legal6

21-02-2024
XVI Foro de la 
Privacidad del Data 
Privacy Institute

21-03-2024
Cookieles & 
Addressability 
Programmatic 
Portugal

20-03-2024
¿Qué hay de nuevo 
en la publicidad 
programática? (Ecija)

24-05-2024
Privacy Readiness 
for Publishers 
(Google)
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7
Área de Formación
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Área de Formación

D esde IAB Spain, seguimos apos-

tando por el crecimiento profe-

sional a través de uno de los pila-

res clave de la Asociación: la formación. 

Seguimos creando grandes profesionales 

para la Industria publicitaria digital y adap-

tándonos rápidamente a la nueva situación, 

creando programas de calidad y prestigio en 

formato 100% Online, para hacer accesible la 

formación a todo aquel que la requiera.

Detectamos rápidamente las grandes 

demandas y tendencias del Mercado por 

lo que renovamos cada año las temáticas 

y los contenidos de nuestras formaciones, 

ofreciendo un gran abanico formativo: 

Cursos Intensivos, Cursos Superiores, For-

mación In Company y Sesiones Formativas 

Gratuitas.

7

±1.250
A L U M N O S
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Área de Formación

Cursos Intensivos & Masterclass gratuitas

Los cursos Intensivos son una formación de 3 horas de duración en formato 100% online, en las temáticas más disruptivas del momento, 

impartidas por los mejores profesionales en activo de nuestra Industria. 

La Masterclass es una píldora formativa de una hora en la que el director académico y docentes del curso realizan una mesa redonda para 

promover nuevas matrículas en el curso superior.

7

Cursos intensivos y Masterclass realizados de julio de 2023 a junio de 2024, con más de 300 inscritos:

CURSO intensivo
ONLINE

Del ROI al ROMS

21 de junio 27 de septiembre

CURSO intensivo
ONLINE

Certificación en 
Marketing de Afiliación: el 
marketing 
de afiliados como 
generador de 
oportunidades

19 de marzo

¿Cómo abordan DE 
VERDAD el branded 
content y el transmedia 
storytelling las marcas, 
medios, agencias y 
freelances?

MasterClass
CONTENT 2024:

±300
ALUMNOS

24 de abril

Aprende a superar los 
retos del ecommerce
aplicando innovación a tu 
estrategia
de afiliados o partner de 
marketing

MARKETING
AFILIACIÓN

events
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CURSO intensivo
ONLINE
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Área de Formación

Cursos Essentials

Este año, con el objetivo de tener una formación media entre intensiva y superior, hemos lanzado proyecto formativo en IAB Spain, denominado 

Curso Essential. Estas formaciones, tienen un total de 12 horas de duración y por el momento, hemos tenido dos ediciones focalizadas en el 

ámbito del Ecommerce & Retail Media, en colaboración con nuestro asociado The New Retail. Entre ambas ediciones hemos tenido más de 30 

alumnos y ya estamos planificando nuestras temáticas para después de verano.

7

Curso Essentials
Marketplaces & eRetailers

20, 22, 27 y 29 de febrero 21, 23, 28 y 30 de mayo

EN COLABORACIÓN CON

Curso Superior Essentials

Commerce & Retail Media
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Área de Formación

Cursos Superiores

Seguimos apostando fuerte por los Cursos Superiores, un pilar fundamental en la Asociación y el área de formación.

Se tratan de formaciones que van desde las 20 hasta las 40 horas en un formato 100% online, exclusivas para un máximo de 25/30 alumnos 

para no perder la interacción y personalización, que se centran en las temáticas más demandadas de nuestra Industria. Estas formaciones son 

renovadas edición tras edición e impartidas siempre por profesionales en activo, que operan en el área a formar en su día a día, para acercar a los 

alumnos los conocimientos más actualizados de nuestra Industria. 

Este año, debido a la demanda de nuestros socios y el crecimiento de esta área en nuestra Industria publicitaria digital, hemos incorporado un 

nuevo Curso Superior de: el rol de la Inteligencia Artificial en la optimización de campañas de publicidad. Esta formación, ha cumplido con creces 

las expectativas y ha consigo llenar las dos ediciones que llevamos en este año.

Branded Content:

Del 25 de septiembre al 25 de octubre. Lunes y Miércoles 

de 18 a 21h.

La televisión en Streaming: Del vídeo bajo demanda a la 

addressable TV:

Del 29 de septiembre al 20 de octubre. Viernes de 16h. A 

20h. & sábados de 9h. A 13h. 

Compra-Venta Programática & Data: 

Del 6 de octubre al 4 de noviembre. Viernes de 16h. a 20h. 

y sábados de 9h. a 13h. 

Marketing de Influencia y Redes Sociales: 

Del 26 de octubre al 15 de diciembre. Jueves de 18h. a 20h 

y Viernes de 16h. a 18h.

Aspectos Legales y de Negocio de la Publicidad Digital:

Del 15 de noviembre al 13 de diciembre. Los lunes y 

miércoles de 18:00h. a 21:00h.

Trading de Compra Programática: 

Del 17 de noviembre al 22 de diciembre. Viernes y sábados.

Compra-Venta Programática & Data:

Del 9 de febrero al 9 de marzo de 2024. Los viernes de 16h. 

A 20h. y los sábados de 9h. A 13h.

El rol de la inteligencia artificial en la optimización de 

campañas de publicidad: 

Del 27 de febrero al 19 de marzo de 2024, los martes y 

jueves de 18h a 21h

Digital Out Of Home:

Del 8 al 24 de abril de 2024, los lunes y miércoles de 18h 

a 21h. 

La televisión en Streaming: del vídeo bajo demanda a la 

addressable TV:

Del 12 al 27 de abril de 2024, los viernes de 16h a 20h y 

los sábados de 9h. a 13h.

Trading de Compra Programática:

Del 19 de abril al 31 de mayo de 2024, los viernes y 

sábados. 

Branded Content: 

Del 22 de abril al 22 de mayo de 2024, los lunes y los 

miércoles de 18h. a 21h.

Marketing de Influencia y Redes Sociales: 

Del 16 de mayo al 21 de junio de 2024. Jueves de 18h. a 

20h. y viernes de 16h. a 18h. 

Aspectos legales y de negocio de la publicidad digital: 

Del 21 de mayo al 13 de junio de 2024, martes y jueves de 

18h. a 21h. 

El rol de la inteligencia artificial en la optimización de 

campañas de publicidad: 

Del 28 de mayo al 18 junio de 2024, los martes y jueves 

de 18h a 21h. 

7 ±350 15
ALUMNOS EDICIONES

Cursos superiores realizados de julio de 2023 a junio de 2024:
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Área de Formación

L a Industria digital vive en permanente evolución, por ello, se necesitan 

profesionales capacitados en un amplio abanico de competencias 

digitales. Para no quedarse atrás, las compañías deben asegurarse de 

que sus empleados estén a la vanguardia del cambio adquiriendo esas nuevas 

habilidades digitales. 

Desde IAB Spain ofrecemos a las empresas del negocio digital diversos cursos 

de formación ‘In Company’ que garantizan el pleno desarrollo de las competen-

cias profesionales de sus empleados en las disciplinas que están marcando tanto 

el presente como el futuro de nuestro sector: Marketing de Influencia, Redes 

Sociales y oportunidades publicitarias en cada una, Branded Content, Publicidad 

Transmedia, Metaverso, Inteligencia Artificial aplicada a campañas publicitarias, 

Esports aplicado al sector de la publicidad, Marketing & Transformación digital, 

Compra Venta Programática y Data, Trading en Compra Programática, Addres-

sable TV & OTT, Vídeo Online, Mobile, Audio Online, Creatividad digital, Analítica 

Web, Posicionamiento SEO & SEM, Amazon Market Place, Asistentes Virtuales, 

Cookieless, Aspectos Legales y de la Publicidad Digital, Privacidad, TCPF, Pro-

tección de Datos... 

¡Nos adaptamos siempre a las necesidades de cada compañía!

En el periodo de 2023 a junio de 2024, hemos formado a más de 380 empleados 

de 8 compañías diferentes.

D esde IAB Spain impulsamos nuestras formaciones para llegar a 

toda la Industria y establecemos nexos de colaboración con otras 

asociaciones para poder llegar a un mayor número de personas y 

crear profesionales más cualificados día a día. Es por ello por lo que estamos en 

constante comunicación con otras asociaciones importantes del sector como 

la Asociación de Anunciantes, LA FEDE, BCMA, APG, ComunitaD, Revisas ARI, 

APCP etc. Además de poner en valor nuestro país y nuestra oferta formativa 

frente a otros IAB europeos y Latinoamericanos.

Formación In Company Colaboraciones en formación

7



_61events

events

events

research & standards library

academy

legal zone

events

the essence

news

research & standards library

academy

legal zone

commission

MEMORIA
J U L I O  2 0 2 3
J U N I O  2 0 2 4

Actividades Institucionales 
y de Industria

Índice: 

1. Comisión Seguimiento de las Audiencias Digitales en España	 62

2. �IAB Spain miembro de la Junta Directiva y Comité Ejecutivo de Autocontrol 

y Vicepresidente por Asociaciones	 62

3. IAB Spain miembro del Board y Comité Ejecutivo de IAB Europe	 62

4. Jornada sobre Regulación y Autorregulación del Marketing de Influencers	 63
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Comisión de Seguimiento 

de las Audiencias Digitales en España

IAB Spain miembro de la Junta Directiva 

y Comité Ejecutivo de Autocontrol y 

Vicepresidente por Asociaciones

IAB Spain ha continuado, junto con la aea (Asociación Española de 

Anunciantes) y AIMC (Asociación para la Investigación de Medios de 

Comunicación), el trabajo para asegurar el correcto cumplimiento de 

todos los acuerdos alcanzados con la empresa GfK como medidor 

recomendado para la medición de audiencias digitales en España. En 

este sentido, la Comisión de Seguimiento con fecha 12 de febrero, 

emitió un comunicado donde, después de detectar en el ejercicio de 

su función una serie de incumplimientos sobre lo recogido en las plicas 

del concurso, requirió a GFK obteniendo respuesta positiva por parte 

de la misma, implementar las correcciones necesarias y mantener las 

tarifas del 2023 vigentes durante 2024.

IAB Spain continua, representado por su Directora General, en la 

Junta Directiva de Autocontrol así como en su Comité Ejecutivo.

Además, y desde el 30 mayo de 2024, fecha en que se celebró la 

Asamblea anual de Autocontrol, Reyes Justribó ha pasado a ostentar 

la responsabilidad de una de las 4 Vicepresidencias en la Junta Direc-

tiva, en representación de las asociaciones.

IAB Spain miembro del Board y Comité Ejecutivo 

de IAB Europe

IAB Spain, en la figura de su Directora General, continua formando 

parte de la Junta de Directores de IAB Europe así como de su Comité 

Ejecutivo. En este foro, IAB Spain continuará llevando la voz de la 

industria española para que los intereses de nuestros asociados tengan 

la relevancia que se merecen en el ámbito europeo.

Actividades Institucionales y de Industria8
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Jornada sobre Regulación y Autorregulación del 

Marketing de Influencers

IAB Spain, junto con aea (Asociación Española de Anunciantes) y 

Autocontrol , llevaron a cabo la Jornada dedicada a la Regulación y 

Autorregulación del Marketing de Influencers. En la misma, intervinieron 

la Directora General de la Asociación, Reyes Justribó, y el Responsable 

del Departamento Jurídico y de Relaciones Institucionales, Miguel 

Herranz.

En la jornada se analizaron aspectos claves a nivel europeo y nacional 

sobre la normativa vigente en cuanto a los Usuarios de Especial 

Relevancia, las acciones y retos que se están llevando a cabo para el 

control de la publicidad con influencers, las tendencias futuras y el 

marketing de influencers responsable.

Actividades Institucionales y de Industria8
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IAB Spain y sus asociados 
en los medios de comunicación

D e julio de 2023 a junio de 2024, IAB Spain ha conseguido una 

repercusión en medios por un valor publicitario equivalente a 

más de 13 millones de euros llegando a una audiencia estimada de 1.580 

millones, según datos de la herramienta de monitorización de medios 

utilizada por IAB Spain. 

Lo que supone un incremento del 33% en valor publicitario y del 40% 

en audiencia con respecto al periodo anterior. Medios nacionales, re-

gionales y especializados se han hecho eco de las distintas acciones de 

comunicación realizadas por IAB Spain para dar a conocer sus Estudios, 

Informes, Libros Blancos, así como las iniciativas institucionales y la rela-

cionadas con la actividad del sector legal y de formación. A continuación, 

ofrecemos una pequeña muestra de la visibilidad mediática conseguida 

en los diferentes tipos de medios.

±13M€
VALOR

PUBLICITARIO

±1.580M
AUDIENCIA

ESTIMADA

33%
incremento

VALOR PUBLICITARIO

40%
incremento

AUDIENCIA

9
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CHARO BARROSO 
 

El marketing digital cuenta con 
un nuevo aliado, el pódcast. 
Bien como contenedor de 
‘branded content’ (‘branded 
pódcast’), más efectivo, o como 
herramienta corporativa y de 
comunicación interna, el for-
mato sirve a los objetivos de 
la publicidad de empresas, or-
ganismos e instituciones. Un 
nuevo nicho que da sus pri-
meros pasos, pero cada vez 
con más decisión, y que tiene 
los cimientos para buscar su 
consolidación en un indiscu-
tible valor añadido: permite 
crear marca interpelando a 
una audiencia segmentada y 
con una predisposición clara 
a escuchar, a prestar atención.  

Según IAB Spain, la inver-
sión publicitaria digital en Es-
paña ascendió el pasado año 
a 4.970 millones de euros, lo 
que significa un 10% más que 
en 2022. Se da la circunstan-
cia de que la inversión de los 
anunciantes en el ámbito di-
gital alcanza el 61,7% del to-
tal, indica Infoadex. El infor-
me de IAB Spain señala que 
el aumento de la inversión pu-
blicitaria digital se debe a la 
fortaleza de la inversión en 
televisión conectada, audio 
digital (streaming y pódcast) 
e influencers. La publicidad 
en audio digital ha crecido un 
54,6% en 2023, y ya represen-
ta el 2,3% del total (de 116,1 
millones, 8,4 se generan gra-
cias a los pódcast).  

Algo se mueve en el mun-
do pódcast, y también la ad-
ministración se ha percata-
do. El Perte Alianza por la 
Nueva Economía de la Len-
gua incluye la iniciativa Es-
pacio Audio, con un presu-
puesto de partida de 160 mi-
llones a gastar en tres años 

en la producción de pódcast, 
audiolibros y música. ¿Pero 
están aprovechando las mar-
cas las posibilidades de este 
formato de comunicación?  

Fortaleza creciente 
Como asegura Luis Miguel Pe-
drero Esteban, profesor e in-
vestigador de la Universidad 
Nebrija, en Madrid, el de los 
pódcast es un sector incipien-
te, pero con fortaleza: «Se ha 
abandonado el estadio inicial 
de fenómeno amateur hasta 
llegar a convertirse en una in-
dustria cultural, un medio de 
comunicación con sus pro-
pias especificidades frente a 
la radio o la comunicación de 
los medios que 
utilizaban el au-
dio de manera 
un poco más 
tangencial».  

En este con-
texto de creci-
miento y de dife-
renciación, «el gran 
valor del pódcast 
como medio frente a 
otras fórmulas publici-
tarias en otros soportes es 
que en el audio bajo deman-
da el usuario acude con una 
intención de escuchar, lo que 
propicia un momento de con-
centración plena en el conte-
nido, y los anunciantes apre-
cian esa predisposición. El pó-
dcast interpela a la conciencia 
y a la consciencia, recibe aten-
ción, su mensaje cala». 

Para el profesor, el ‘bran-
ded pódcast’ es un contenido 
con un interés objetivo para 
un oyente concreto, para un 
perfil de la audiencia: «La te-
mática puede ser desarrollo 
personal, informativa, entre-
tenimiento, ficción, pero ese 
contenido va vinculado a los 
valores que la marca quiere 

transmitir». Entre los éxitos, 
Pedrero destaca Titania, la 
ficción sonora sobre ciberse-
guridad producida por Po-
dium Podcast y Banco San-
tander. Sobre pódcast corpo-
rativo recuerda que «el BBVA 
desarrolló una línea muy in-

teresante». «Apostó por este 
producto como herramienta 
de comunicación o divulga-
ción, que representaba una 
presencia del banco como 
tal», añade. 

Aparte de generar una ele-
vada tasa de fidelización, el 
pódcast carece de vigencia 
concreta, apunta el experto: 
«Se produce y se distribuye. 
Hay gente que lo escucha con 
proximidad al momento de 
su lanzamiento, pero otros lo 
hacen más adelante, meses o 
años después. El mensaje po-
see una capacidad de perma-

nencia sin perder 
eficiencia». 

Junto a las grandes em-
presas líderes, como Amazon 
Music, Youtube, Podium Po-
dcast, Spotify, Audible, Podi-
mo e iVoox, el ecosistema del 
sector incluye productoras y 
plataformas de menor tama-
ño. Una de esas agencias es 
BrandStocker. Rubén Galgo, 
su fundador y director crea-
tivo, afirma que el ‘branded 
pódcast’ ofrece contenidos de 
marca sin necesidad de ven-
der directamente productos 
y servicios; simplemente bus-
car un punto en común con 
la audiencia». «Esa publici-
dad actúa como la gota ma-
laya, gota a gota la gente va 
entendiendo», sostiene.  

Las posibilidades de la in-
teligencia artificial provocan 
cierto miedo en el sector. Gal-
go no se asusta a pesar de 
ciertas facilidades que puede 
conceder esta tecnología: «Ya 

AUDIO DIGITAL  Una relación cada vez más estrecha

El marketing  
refuerza su  
sintonía con  
los pódcast
Las características de un formato que 
exige atención e interés del oyente lo 
hacen especialmente atractivo para 
segmentar y fidelizar al consumidor 

VALOR AÑADIDO 
Otra ventaja comercial 
de los pódcast es que 
pueden ser eficientes 
durante un largo 
periodo de tiempo 
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ICIAR MINER
 

A pesar de su naturaleza fu-
gaz, las historias y contenidos 
que desaparecen en veinticua-
tro horas cada vez son más uti-
lizados por las empresas y 
marcas dada la capacidad de 
interacción y consumo rápi-
do que tienen. Publicaciones 
efímeras y no muy elaboradas 
en forma de pequeñas píldo-
ras, encuestas, cuestionarios, 
vídeos del momento y trans-
misiones en vivo que reclaman 
una llamada a la acción inme-
diata y permiten mantenerse 
en la mente del usuario con 
un coste mínimo de inversión 
por su breve edición. 

Pero ¿cómo lo utilizan los 

negocios en sus estrategias? 
Al igual que en el ‘offline’, los 
objetivos en redes requieren 
de una planificación elabora-
da. Todo dependerá de la crea-
tividad y las metas a cumplir. 
El proceso de los lanzamien-
tos puede variar en el tiempo, 
pero algo que funciona muy 
bien con la audiencia es desa-
rrollar una sensación de anti-
cipación para hacer partícipe 
a la audiencia y generar así un 
sentimiento de implicación y 
exclusividad porque sienten 
que son parte del proceso. 

Para Fernando Rivero, con-
sejero de la Asociación de Mar-
keting de España y CEO de la 
agencia consultora de marke-
ting digital Ditrendia, el mie-

do a perderse algo (FOMO), ca-
racterística distintiva de este 
tipo de contenido, «es una de 
las principales razones por las 
que funciona bien para mar-
cas y creadores, ya que incen-
tiva a los usuarios a actuar rá-
pidamente». Porque en la era 
de la inmediatez, lo que mejor 
funciona es apelar a la esca-
sez y la exclusividad, impul-
sando a la audiencia a parti-
cipar antes de que la oportu-
nidad desaparezca.  

Este tipo de contenido, con-
tinúa, «puede ser altamente 
efectivo en campañas de mar-
keting, especialmente para 
promociones, sorteos, lanza-
mientos de productos o para 
mostrar un lado más hu-
mano y cercano de la 
empresa en campa-
ñas más orientadas 
al reconocimiento 
de marca».  

En palabras de María Láza-
ro Ávila, profesora del Master 
de Marketing Digital de la UCM 
y directora de Desarrollo y 
Marketing en Adigital, lo que 
consiguen las empresas con 
este tipo de contenido es «man-
tenerse en el ‘top of mind’ del 
usuario de manera reiterada y 
relativamente sencilla», ya que 
este contenido se muestra ha-
bitualmente en la parte supe-
rior de la pantalla del móvil. 

A la cuestión de si existe 
diferencia en el uso de este 
tipo de contenido entre pymes 
y grandes empresas, Rivero 
afirma que «las pequeñas sue-
len utilizarlo para conectar-
se de manera más cercana y 

personal con su au-
diencia local, mien-

tras que las media-
nas y grandes lo 
aplican en cam-
pañas de mayor 

alcance y promo-
ciones a nivel más 

amplio».  

Crear comunidad 
Mientras que plataformas 

como Instagram, Facebook 
y YouTube se centran en 

contenido visual como fo-
tos y vídeos cortos, 
WhatsApp y Telegram 
permiten la creación de 
comunidades donde los 
usuarios pueden sen-
tirse parte de un gru-
po selecto y participar 
en discusiones rela-

cionadas con los 
productos o servi-
cios ofrecidos por 
la empresa. Ofre-
cen un espacio di-
ferente para la in-

teracción y la co-
municación con un 

enfoque más centrado 
en la mensajería instan-
tánea y el contenido tex-
tual. 

Por eso mismo, estas 
plataformas son ideales 
para ofrecer servicios, 
oportunidades exclusi-
vas y ofertas flash de ma-
nera más directa y per-
sonalizada. A través de 
grupos y canales, las em-
presas pueden establecer 

una comunicación más 
cercana con sus clientes, ya 

que pueden responder, reac-
cionar y participar en conver-
saciones privadas de manera 

más directa y cercana, lo que 
permite fortalecer la lealtad 
de los clientes y fomentar una 
relación más estrecha entre la 
marca y su audiencia. 

Pero es curioso observar 
cómo, siendo un contenido 
muy demandado y consumi-
do, la mayoría de los consumi-
dores prefieren publicaciones 
duraderas frente a las tempo-
rales. Así lo refleja el ‘Estudio 
de Redes Sociales 2023’ reali-
zado por IAB Spain, donde casi 
6 de cada 10 usuarios (56%) 
prefieren el contenido que per-
manece accesible a lo largo del 
tiempo en comparación con 
aquel que desaparece tras un 
breve período (44%). El moti-
vo no es otro que la informa-
ción duradera permite a los 
usuarios revisitar y reflexio-
nar sobre él, lo que puede ser 
más atractivo para un segmen-
to significativo de la audien-
cia. En general, el contenido 
duradero se cuida más, tiene 
mayor calidad y un ‘storyte-
lling’ más cuidado», reflexio-
na María Lázaro. 

Confianza de marca 
Llegados a este punto, podría-
mos preguntarnos ¿confían 
más los usuarios en las mar-
cas por su presencia en redes 
sociales? Según el mismo in-
forme, un 54% opina que la 
presencia o ausencia en redes 
no altera su nivel de confian-
za; el 37% afirman que sí les 
inspira más confianza frente 
al 9% que no tenerla les infun-
de menos. 

Pero según otros estudios 
globales, como por ejemplo el 
de Edelman Trust Barometer, 
destaca Fernando Rivero, «esta 
presencia puede contribuir po-
sitivamente a la confianza del 
consumidor, especialmente si 
la interacción se realiza de ma-
nera auténtica y transparente. 
Sin embargo, esta confianza no 
depende únicamente de la pre-
sencia en redes sociales, sino 
de cómo las marcas se comu-
nican y se relacionan con su 
audiencia en estos espacios». 

Desde la introducción de las 
historias en redes sociales en 
2016, las marcas han utilizado 
este formato instantáneo para 
compartir momentos de for-
ma más informal con su au-
diencia. Estas historias ofre-
cen la oportunidad de mostrar 
el lado humano y auténtico de 
una marca, compartiendo ins-
tantáneas del día a día, even-
tos en tiempo real y otras ex-
periencias, en lugar de depen-
der de la publicidad tradicional. 

El contenido efímero no 
solo contribuye a la construc-
ción de la autoridad y huma-
nización de la marca, sino que 
también fomenta relaciones 
cercanas y personales con la 

TENDENCIA La duradera apuesta por lo fugaz

El ‘miedo a perderse algo’ alimenta 
el marketing en las redes sociales
Por su capacidad de crear sensación de 
exclusividad y de generar interacciones, 
los contenidos efímeros han echado 
raíces en las estrategias de las marcas

56% 
prefieren 

contenidos de 
larga duración  
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El grupo de telemedicina espera crecer un 35% este año 
y alcanzar los 31 millones en ingresos en 2024. Por J. G. F.

Top Doctors facturó 
22,5 millones en 
2023, un 37% más

La plataforma de teleme-
dicina Top Doctors ce-
rró 2023 con unos in-
gresos de 23,9 millo-
nes de dólares (22,5 
millones de euros), 
un 37% más en com-
paración con el ejerci-
cio anterior. La compa-
ñía, fundada hace más de 
una década en Barcelona, 
ofrece un servicio de reco-
mendación de especialistas 
de la sanidad privada. Actual-
mente cuenta con más de 
cien mil profesionales sanita-
rios registrados en los ocho 
países en los que opera: Espa-
ña, Italia, Reino Unido, Méxi-
co, Colombia, Chile, Argenti-
na y Arabia Saudí. El año pa-
sado registró más de 250 mi-
llones de visitas de pacientes 
en busca de especialistas.  

De cara a este año, señala su 
cofundador y consejero dele-
gado, Alberto E. Porciani, el 
objetivo es crecer un 35% y al-
canzar los 33 millones de dó-
lares de facturación (31 millo-
nes de euros). “El objetivo es 
evolucionar de ser una plata-
forma que ofrece soluciones a 
médicos individuales para 
convertirnos en una healtech y 
desarrollar un ecosistema in-
teligente para el sector sanita-
rio, con productos dirigidos a 
la digitalización de clínicas, 

 SALUD

Alberto E. Porciani, 
cofundador y 

 consejero delegado 
de Top Doctors.

los enfermos. Actualmente, 
este dispositivo se encuentra 
en funcionamiento en más de 
30 hospitales en Europa y la 
firma espera que a lo largo de 
este año lo incorporen los pri-
meros centros médicos en 
España.  

Compras  
Top Doctors puso en marcha 
en el año 2020 un agresivo 
plan de crecimiento inorgáni-
co comprando pequeñas fir-
mas de software sanitario. La 
última operación fue la adqui-
sición en 2023 de la firma bri-
tánica I Want Great Care 
(IWGC), especializada en va-
loraciones de doctores, clíni-
cas y hospitales y descrita a 
menudo en su país como el 
TripAdvisor de la salud. 

Porciani asegura que la 
empresa sigue explorando 
oportunidades de mercado 
en busca de “empresas de 
software para clínicas”, con-
cretamente “en el mercado 
inglés e italiano”. La compa-
ñía cuenta con liquidez des-
pués de captar ocho millones 
de euros en deuda el año pa-
sado de la fintech israelí Li-
quidity Group. Tras la inte-
gración de IWCG, el tamaño 
de la plantilla global de Top 
Doctors supera los 450 traba-
jadores.

hospitales, laboratorios y far-
macias”, señala.  

Los ingresos procedentes 
de su negocio de búsqueda de 
especialistas representan al-
rededor de un 75% del total 
de sus ventas, por el 25% de 
THT (Top Health Tech), fi-
lial encargada de desarrollar 
nuevas soluciones tecnolo-
gías para clínicas y hospitales 
privados. Entre los proyectos 
que está desarrollando Top 
Doctors figuran desde avata-
res virtuales para resolver 
dudas de pacientes hasta dis-
positivos, dotados con inteli-
gencia artificial, para monito-
rizar a los enfermos en las 
UCI y que permita a intensi-
vistas, de forma remota, deci-
dir el mejor tratamiento para 

 
El año pasado 

adquirió el 
grupo inglés 

IWCG...

...considerado 
el ‘TripAdvisor 

de la salud’

 PISTAS

Nike y Zara lideran el 
ránking de campañas 
de márketing median-
te creadores de conte-
nido, según un reciente 
estudio sobre la econo-
mía de los influencers 
elaborado por la plata-
forma analítica Prime-
tag para la patronal pu-
blicitaria IAB Spain. El 
informe muestra que el 
valor estimado de mer-
cado (EMV) de las acciones a 
través de influencers ascien-
de a 241 millones en el caso 
de Nike, y a 44 millones en el 
de la marca de Inditex. El ter-

cer puesto es para la ciber-
tienda china Shein (35,4 mi-
llones), seguida de Moto GP, 
con cerca de 33 millones. El 
EMV calcula el valor de las 

publicaciones consi-
derando las impresio-
nes por visualización y 
el costo por cada mil 
impresiones. Según el 
informe, el sector 
cuenta con 235.000 in-
fluencers activos en Es-
paña. Georgina Rodrí-
guez, Shakira y María 
Pedraza son las cele-
bridades con mayor 
EMV generado. El va-

lor de los contenidos pagados 
en Instagram y TikTok cre-
ció el año pasado un 30%, 
con una estimación de 118 
millones de inversión.

Nike y Zara lideran el 
márketing con ‘influencers’

La aplicación de men-
sajería instantánea ha 
anunciado esta sema-
na una nueva funcio-
nalidad para facilitar a 
los usuarios la organi-
zación de las conversa-
ciones. Los llamados 
filtros sirven, según el 
anuncio de Mark 
Zuckerberg, para sol-
ventar el problema que 
sufren muchos usua-
rios al intentar encontrar 
chats dentro de la aplicación. 
Mediante tres tipos de eti-
quetas, todos, no leídos y 
grupos es posible agrupar los 

diferentes mensajes y mejo-
rar la búsqueda. Mientras 
que en todos se ofrece la vista 
predeterminada de todos los 
chats, en no leídos se agrupa-

rán los que aún no se 
quieren responder. 
Esta opción muestra 
mensajes que están 
marcados como no leí-
dos o que aún no se 
han abierto. En el filtro 
de grupos, será posible 
encontrar todos los 
chats grupales en un 
solo lugar por lo que 
será más fácil encon-
trar los favoritos. Aquí 

también se incluirán subgru-
pos de comunidades. Esta 
función se empezó a imple-
mentar entre los usuarios es-
ta semana. 

WhatsApp añade filtros para 
organizar mejor los chats

Take-Two , la empresa 
de videojuegos que 
está detrás de franqui-
cias como Grand Theft 
Auto (GTA), NBA 2K y 
Bioshock, ha anunciado 
medidas de reducción 
de costes que supon-
drán el despido de 
aproximadamente el 
5% de su plantilla, el 
equivalente a 579 de los 
11.580 empleados con 
los que cuenta el grupo. En un 
comunicado enviado a la 
SEC, la empresa afirma que 
está “racionalizando su es-
tructura organizativa”, lo que 

reducirá las necesidades futu-
ras de contratación”. Take-
Two afirma que incurrirá en 
gastos de hasta 200 millones 
de dólares para poner en mar-

cha su “programa de 
reducción de costes”, 
cuyo objetivo es aho-
rrar a la empresa más 
de 165 millones de dó-
lares al año. Se espera 
que los esfuerzos de re-
ducción de plantilla es-
tén “en gran parte 
completados” el 31 de 
diciembre de 2024. La 
empresa no ha especi-
ficado que proyectos se 

verán afectados. Es probable 
que Grand Theft Auto VI, el 
esperado título que se lanzará 
el año que viene, no se vea 
afectado. 

Take-Two, dueño del GTA, 
despide al 5% de su plantilla

Expansión Economía
Digital

SECCIÓN:

OTS:

DIFUSIÓN:

FRECUENCIA:

ÁREA:

AVE:

PÁGINAS:

PAÍS:

TECNOLOGIA
121000

10890
Variable

193 CM² - 18%
3610 €

7
España

18 Abril, 2024

Expansión Extra

SECCIÓN:

OTS:

DIFUSIÓN:

FRECUENCIA:

ÁREA:

AVE:

PÁGINAS:

PAÍS:

TELEVISION
121000

10890
Martes a sábados

2146 CM² - 200%
36540 €

16,18
España

26 Enero, 2024

Expansión Extra

SECCIÓN:

OTS:

DIFUSIÓN:

FRECUENCIA:

ÁREA:

AVE:

PÁGINAS:

PAÍS:

TECNOLOGIA
121000

10890
Martes a sábados

1073 CM² - 100%
18270 €

6
España

26 Enero, 2024

Medios
Económicos 

Expansión

Reportaje sobre Estudio de Inversión

Expansión

Reportaje sobre Estudio Influencer 

Economy

Expansión

Reportaje sobre Guía de Televisión 

Conectada

IAB Spain y sus asociados 
en los medios de comunicación9
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Emprendedores Especial

SECCIÓN:

OTS:

DIFUSIÓN:

FRECUENCIA:

ÁREA:

AVE:

PÁGINAS:

PAÍS:

REVISTA
148000

10851
Variable

3120 CM² - 600%
57000 €

44-49
España

1 Enero, 2024

SECCIÓN:

OTS:

DIFUSIÓN:

FRECUENCIA:

ÁREA:

AVE:

PÁGINAS:

PAÍS:

PUBLICIDAD
54000

6335
Semanal

540 CM² - 100%
14935 €

12
España

26 Enero, 2024

Medios
Económicos 

Business Insider

Reportaje sobre Estudio Influencer 

Economy

Accede aquí

Emprendedores

Reportaje sobre Top Tendencias 

Digitales 2024

El Economista

Reportaje sobre Estudio de Inversión

IAB Spain y sus asociados 
en los medios de comunicación9

https://www.businessinsider.es/tiktok-ganando-guerra-instagram-influencers-1380141
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Medios
Regionales

IAB Spain y sus asociados 
en los medios de comunicación

Ara

SECCIÓN:

OTS:

DIFUSIÓN:

FRECUENCIA:

ÁREA:

AVE:

PÁGINAS:

PAÍS:

ESTILS
82000

10125
Diario

739 CM² - 88%
20286 €

52-53
España

9 Marzo, 2024
SECCIÓN:

OTS:

DIFUSIÓN:

FRECUENCIA:

ÁREA:

AVE:

PÁGINAS:

PAÍS:

ECONOMIA
44000

4681
Semanal

720 CM² - 80%
4578 €

8
España

3 Diciembre, 2023

Diari de Tarragona

Reportaje sobre Estudio sobre el Estado 

de la Privacidad Digital

Ara

Reportaje sobre Estudio ¿Cómo viaja la 

Generación Z por España?

Telemadrid

Reportaje sobre Estudio de Redes 

Sociales

Accede aquí

9

https://www.telemadrid.es/noticias/sociedad/WhatsApp-la-red-mas-usada-en-Espana-y-TikTok-la-que-mas-crece-0-2672132780--20240522124238.html
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IAB Spain y sus asociados 
en los medios de comunicación

Escanear códigos QR se ha con-
vertido en un hábito común a la 
hora de consultar la carta de un 
restaurante, buscar información 
en internet o inscribirse en al-
gún servicio. Pero también se ha 
convertido en la puerta de en-
trada para muchas de las nue-
vas amenazas del universo digi-
tal. Un grupo de expertos en ci-
berseguridad ha observado un 
crecimiento del 587 %, solo en-
tre los meses de agosto y sep-
tiembre, en los ataques phishing 
cuyo detonante es el escaneo de 
códigos QR, lo que puede con-
ducir a páginas de obtención de 
credenciales para posteriormen-
te utilizarlos con distintos fines, 
como puede ser el robo de datos.

Las estafas de phishing a través 
de códigos QR, que han recibi-
do el nombre de quishing, utili-
zan estos códigos para compar-
tir un enlace malicioso sin que el 
usuario se dé cuenta. Así, se tra-
ta de una técnica que va acom-
pañada de ingeniería social pa-
ra suplantar la identidad de com-
pañías u organismos públicos.

En este sentido, un grupo de 
investigadores del grupo Check 
Point Research, perteneciente a 
la compañía proveedora de sis-
temas de ciberseguridad Check 
Point, ha advertido del peligro 
de los ataques quishing, que han 
crecido en extremo, como reco-
ge Europa Press.

De hecho, según el estudio 
Mobile & Conectividad inteli-
gente, elaborado por la asocia-
ción de comunicación IAB Spain 
en el 2021, más del 82,2 % de los 
usuarios encuestados en Espa-
ña afirmaron que habían utili-
zado en alguna ocasión códigos 
QR. Solo un 2 % los descono-
cían. Gran parte de los ciuda-
danos españoles utilizan en al-
gún momento estos códigos y, 
por tanto, están expuestos a un 
ataque de quishing.

Los peligros de escanear códigos QR, la 
vía al alza para los delitos informáticos

Un cartel público con un código QR para que el público descargue información. NARONG SANGNAK EFE

Los investigadores de Check 
Point explican que, aunque a pri-
mera vista los códigos QR pare-
cen un sistema «inofensivo», se 
trata de una «excelente forma de 
ocultar intenciones maliciosas», 
ya que son utilizados por ciber-
delincuentes para ocultar un en-
lace fraudulento.

Un ejemplo de estos ataques, 
como ha mostrado Check Point 
en un comunicado, es el envío 
de estos códigos a través de co-
rreos electrónicos. En concreto, 
en el ataque compartido por los 
investigadores, se utiliza como 
señuelo un correo en el que se 
informa de que la autenticación 
multifactor (MFA) de Microsoft 
está a punto de caducar y anima 
al usuario a volver a autenticarse.

En este caso, los actores mali-
ciosos introducen un código QR 
en el correo con un enlace frau-
dulento que conduce a una pági-
na de obtención de credenciales. 
Una vez el usuario haya escanea-
do dicho código, se abre una pá-
gina que imita a la página legíti-
ma de credenciales de Microsoft 

y, aunque su apariencia es simi-
lar, en realidad sirve para enga-
ñar al usuario y que este intro-
duzca sus credenciales pensando 
que está en la página adecuada.

Según los expertos en ciber-
seguridad, es muy fácil crear un 
código QR, ya que existen mul-
titud de páginas gratuitas que lo 
suelen generar de forma automá-
tica. De esta forma, los ciberde-
lincuentes pueden incluir cual-
quier enlace malicioso en los có-
digos y, por ejemplo, pegarlos en 
un establecimiento público enci-
ma del código auténtico.

En el ejemplo de la página fal-
sa anterior, los expertos señalan 
que, aunque el asunto indica que 
se trata de Microsoft, la dirección 
del remitente es distinta.

Recomendaciones

Desde Check Point han compar-
tido algunas recomendaciones 
para combatir el quishing. Una 
de ellas es implementar un sis-
tema de seguridad en el correo 
electrónico que utilice el reco-
nocimiento óptico de caracteres 

(OCR) para identificar todos los 
posibles ataques.

Asimismo, los usuarios pueden 
aplicar un sistema que utilice in-
teligencia artificial, aprendizaje 
automático y procesamiento del 
lenguaje natural, para compren-
der la intención de los mensajes 
y detectar cuándo email puede 
«utilizar un lenguaje de suplan-
tación de identidad».

Explica el director técnico de 
Check Point Software para Es-
paña y Portugal, Eusebio Nieva, 
que los métodos que han utiliza-
do los investigadores para descu-
brir este tipo de ataques se basan 
en utilizar el analizador de códi-
gos QR de su motor OCR.

«Los ciberdelincuentes siem-
pre prueban nuevas tácticas y 
otras veces recuperan métodos 
antiguos. En ocasiones, se apro-
pian de elementos legítimos co-
mo los códigos QR», ha senten-
ciado Nieva, al tiempo que ha 
alertado de que la existencia de 
uno de estos códigos en el cuerpo 
del mensaje de correo electrónico 
«es un indicador de un ataque».

Los ataques mediante estos enlaces crecen un 587 %, según los expertos

REDACCIÓN / LA VOZ

SECCIÓN:

OTS:

DIFUSIÓN:

FRECUENCIA:

ÁREA:

AVE:

PÁGINAS:

PAÍS:

OCIO
386000

47871
Diario

274 CM² - 49%
6679 €

53
España

7 Noviembre, 2023

El Periódico de Catalunya
Especial

SECCIÓN:

OTS:

DIFUSIÓN:

FRECUENCIA:

ÁREA:

AVE:

PÁGINAS:

PAÍS:

ESPECIAL
158000

27948
Variable

947 CM² - 89%
17876 €

8
España

26 Enero, 2024

Periódico de Catalunya

Reportaje sobre el Estudio ‘Crecimiento 

de la Marca a través de Influencer 

Marketing’

La Voz de Galicia

Reportaje sobre Estudio Mobile & 

Conectividad inteligente

Diario de Sevilla

Reportaje sobre Estudio de Redes 

Sociales

Accede aquí

9

https://www.diariodesevilla.es/tecnologia/WhatsApp-Youtube-Instagram-uso-espanoles_0_1905111065.html
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Lifestyle

IAB Spain y sus asociados 
en los medios de comunicación

La revista diaria de EL MUNDO. Viernes, 3 de noviembre 2023

YO DONA | PAPEL
45

H
ay pocos lugares 
donde las mujeres 
lleven la voz 
cantante; incluso 
cuando hablamos de 
creadores de 

contenido en redes –un territorio 
que transitan más ellas, con un 
porcentaje del 87% frente al 83% de 
hombres, según el Estudio de Redes 

Sociales 2023 de IAB Spain, una 
referencia en el sector desde 2009–, 
la brecha de género es una realidad. 
Lo prueban las cifras de otro 
informe, Análisis del sector influencer 

en España, éste realizado por la 
consultora Kreab: sólo un 14% de 
mujeres se mueven en los sectores 
legal y tecnológico, un porcentaje 
que asciende al 43% en el financiero 
y que sólo alcanza el 37% en ciencia 
y salud, donde, por poner un 
ejemplo, la mayoría de los perfiles 
de enfermería tienen detrás un 
hombre. Pero las tornas se invierten 
en el sector que engloba el lifestyle, 

la moda y la belleza, un nicho de 
negocio donde se da la vuelta a la 
tortilla: sólo 2 de cada 10 influencers 
son hombres y las marcas confían 

REDES SOCIALES,  
EL TERRITORIO 
DONDE LAS MUJERES 
GANAN LA PARTIDA 

Tendencias. La brecha de género también 
está presente entre los creadores de conteni-
do. Con una excepción, el sector del ‘lifestyle’: 
sólo dos de cada 10 influencers son hom-
bres. ¿Por qué las marcas confían en ellas?

Por Marisa del Bosque Fotografía Sergio Enríquez-Nistal

más en ellas a la hora de promocionar sus productos, 
aunque vayan destinados a un público masculino, 
aseguran desde el Grupo Go, empresa especializada en 
talento y negocio digital. «Tiene que ver con un tema de 
intereses. La audiencia de este tipo de contenidos es 
femenina, y por eso las creadoras más influyentes 
también lo son», afirma su CEO y fundadora, Paloma 
Miranda. «En las redes se crean relaciones muy 
estrechas y cercanas, es el secreto del éxito y lo que hace 
que el poder de prescripción sea tan grande. Las 
mujeres son capaces de hablar en el mundo virtual 
igual que lo hacen con sus propias amigas, es lo que 
crea conexión con la audiencia», añade. 

Todo aun cuando los resultados de las campañas con 
hombres «son igual de buenos», apunta. Porque detrás 
de esa supuesta relación de cercanía se encuentra el 
quiz de la cuestión: el marketing con creadores de 
contenido se ha convertido en un pilar fundamental 
para el sector de la publicidad y mueve miles de millo-
nes de euros. Los datos hablan: los post generados por 
influencers y usuarios externos a la marca han aumenta-
do un 75% en interacciones respecto a 2021, según IAB 
Spain, y también se ha incrementado el porcentaje de 
quienes confían más en las marcas con perfil en redes 
(+11pp respecto a 2022).  

Así las cosas, el objetivo de 
quienes aspiran a ganarse la vida 
generando contenidos es entrar en 
el rádar de las marcas, y para ello 
«hay que reinventarse continua-
mente y buscar nuevas formas de 
comunicar», explica Mery Turiel  
(Madrid, 1993), con casi un millón 
de seguidores en Instagram, 
nominada a los premios Gen Z y 
embajadora de Lancôme, Mango, 
Wella o Ghd. En su opinión, que 
ellas manden en el lifestyle «es un 
tema de empatía, porque la gente 
se siente más identificada». Una 
idea en la que incide Roxana Zurdo 
(Madrid, 1997): «Nosotras somos 
más cotillas y nos gusta saber qué 
hacen otros en su día a día». Lleva 
sólo dos años en las redes pero ya 
trabaja para marcas como Za-
dig&Voltaire o Foreo y ha sido 
invitada a la alfombra roja del 
Festival de San Sebastián de la 
mano de TikTok. «Las mujeres nos 
sentimos más cómodas compar-
tiendo nuestros sentimientos y 
nuestra vida, tenemos más facili-
dad para expresarnos; es un factor 
clave, aunque esto está cambiando 
y cada vez más hombres se atreven 
a compartir sus rutinas».  

Uno de ellos, Javier Gallardo 
(Oviedo, 1998), en quien confían El 
Corte Inglés, Netflix o Tissot. «Se ha 
avanzado mucho, pero los hom-
bres todavía sentimos más rechazo 
a exponernos y contar lo que nos 
pasa. Es un tema cultural que 
debería cambiar; de hecho, ya lo 
está haciendo. Ambos sexos 
podemos generar contenido con la 
misma calidad». Entonces, ¿por qué 
ellas tienen más capacidad de 
prescripción? «Todo son etapas. 
Ahora es muy común no confiar en 
los hombres, y supongo que eso se 
aplica a todos los ámbitos, también 
a nuestra capacidad para conven-
cer», bromea.  

La de Iván González (Jerez, 1992) 
no es poca. Con más de un millón 
de seguidores en Instagram, se 
hizo famoso en varios programas 
de televisión y hoy es embajador de 
Guess. «Nosotros tenemos otras 
formas de conectar, nos cuesta más 
hablar de sentimientos o abrirnos y 
nos centramos en crear contenido 
entretenido sin profundizar dema-
siado», añade. El valor diferencial 
de las mujeres «está en su empatía, 
saben escuchar más y entender las 
necesidades de sus seguidores, lo 
que hace que puedan reconocer 
mejor qué les gusta», asegura en 
línea con Mery Turiel. 

Más allá de la afinidad, Andrea 
González (Madrid, 1993), que no 
para de crecer en TikTok y protago-
niza campañas de Calzedonia y 
Elvive, señala el tema decisivo. «En 
lifestyle el consumidor, quien 
compra, es mayormente una mujer, 
de ahí la inversión de las marcas», 
dice sin dejar de señalar también 
que para ellas es «más natural y 
sencillo crear un vínculo con una 
comunidad».  Y esta es, en definiti-
va, «quien tiene la última palabra», 
cierra Javier Gallardo. 

De izq. a dcha., 
los influencers 

Javier 
Gallardo, Mery 
Turiel, Andrea 

González, Iván 
González y 

Roxana Zurdo, 
en el hotel 

Hyatt Centric 
Gran Vía 

(Madrid).

“Ahora es muy común no confiar en los 
hombres y eso se ve reflejado también 
en nuestra capacidad para convencer”

“Nosotras nos sentimos más cómodas 
compartiendo nuestros sentimientos y 
nuestra vida. Es un factor clave”

SECCIÓN:

OTS:

DIFUSIÓN:

FRECUENCIA:

ÁREA:

AVE:

PÁGINAS:

PAÍS:

SOCIEDAD
436000

37743
Diario

1036 CM² - 100%
51030 €

45
España

3 Noviembre, 2023

Vogue

Reportaje sobre Estudio RRSS 

Accede aquí

Yo Dona

Reportaje sobre Estudio RRSS 

Hola

Reportaje sobre Estudio Ecommerce

Accede aquí

9

https://www.vogue.es/articulos/comercio-electronico-get-social-selling-santander
https://www.hola.com/fashion/tendencias/2023112376421/black-shopping-comprar-moda-directo/
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Medios
Lifestyle

IAB Spain y sus asociados 
en los medios de comunicación

SECCIÓN:

OTS:

DIFUSIÓN:

FRECUENCIA:

ÁREA:

AVE:

PÁGINAS:

PAÍS:

REVISTA
370000

55246
Mensual

513 CM² - 100%
24225 €

104
España

1 Diciembre, 2023

Telva

Reportaje sobre Estudio RRSS 

ModaES

Reportaje sobre Estudio Creadores de 

contenido y su nueva realidad

Accede aquí

9

https://www.vogue.es/articulos/comercio-electronico-get-social-selling-santander
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Marketing Directo

Reportaje la actualización 2024 de la 

Guía de Publicidad Digital Sostenible

Accede aquí

El Programa de la Publicidad 

Reportaje sobre el Libro Blanco de 

Publicidad Nativa 

Accede aquí

Interactiva

Reportaje sobre Guía Programática de 

DOOH

Accede aquí

Medios
Sectoriales

IAB Spain y sus asociados 
en los medios de comunicación9

https://www.marketingdirecto.com/marketing-general/trasformacion-sostenible-mut/iab-celebra-jornada-sostenibilidad-2024-patrocinada-adevinta
https://www.programapublicidad.com/iab-spain-presenta-el-libro-blanco-de-publicidad-nativa-manual-para-triunfar-en-estrategias-digitales/
https://interactivadigital.com/formacion-y-estudios-marketing-digital/iab-spain-presenta-la-guia-de-programatica-digital-out-of-home/
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El País Extra

SECCIÓN:

OTS:

DIFUSIÓN:

FRECUENCIA:

ÁREA:

AVE:

PÁGINAS:

PAÍS:

MARKETING
802000

49152
Variable

875 CM² - 100%
57850 €

14
España

25 Enero, 2024
SECCIÓN:

OTS:

DIFUSIÓN:

FRECUENCIA:

ÁREA:

AVE:

PÁGINAS:

PAÍS:

ESTRATEGIAS
43000

7386
Variable

580 CM² - 90%
13005 €

10
España

26 Enero, 2024

El Pais

Benito Marín, Presidente Comisión de 

Programática

El Pais

Gonzalo Guzmán (Adage) y Álvaro 

Rodríguez (TapTap)

Capital Radio 

Maribel Vivancos y Lola Chicón, 

Presidenta y Miembro de la Comisión 

de TV Conectada 

Accede aquí

Entrevistas a presidentes de Comisiónes 

y socios de IAB Spain

IAB Spain y sus asociados 
en los medios de comunicación9

https://www.capitalradio.es/programas/la-magia-de-la-publicidad/
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La Vanguardia

SECCIÓN:

OTS:

DIFUSIÓN:

FRECUENCIA:

ÁREA:

AVE:

PÁGINAS:

PAÍS:

ECONOMIA
357000

63713
Diario

771 CM² - 68%
38012 €

86
España

21 Abril, 2024

LA VANGUARDIA 4 DE FEBRERO DE 2024

Facebook, 20 años imbatible

La red social que cambió nuestras vidas
sigue líder pese a las crisis de reputación

EDMON DE HARO

Empresa Sener llega a los
confines del sistema solar P. 9

Empresas La lenta
desvinculación de Danone
de Barcelona P. 11

Joan Lloch P. 18Grifols y los
riesgosde crecer con tantadeuda

Martí Parellada P. 8Mejor
formación, mejor trabajo

Xavier Ferràs P. 5
Pensar en rojo, pensar en azul

Santiago Carbó P. 6 La pesadilla
de la vivienda en EspañaOPINIÓN

SECCIÓN:

OTS:

DIFUSIÓN:

FRECUENCIA:

ÁREA:

AVE:

PÁGINAS:

PAÍS:

PORTADA
357000

63713
Semanal

2657 CM² - 240%
126720 €

1-3
España

4 Febrero, 2024

La Vanguardia

Daniel Devai, Miembro de la Comisión 

de Influencers

Capital Radio

Jaime Pérez-Seonae, Miembro de la 

Comisión de Influencers

Accede aquí

La Vanguardia

Carlos Ramalho, Miembro de la 

Comisión de Influencers

Entrevistas a presidentes de Comisiónes 

y socios de IAB Spain

IAB Spain y sus asociados 
en los medios de comunicación9

https://www.capitalradio.es/programas/la-magia-de-la-publicidad/
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Capital Radio

Miguel Herranz, Responsable Dpto. 

Jurídico y RRII de IAB Spain y Henry 

Velásquez, miembro de la Comisión Legal 

Accede aquí

Capital Radio

Borja Lorenzo, Miembro de la Comisión 

de RRSS

Accede aquí

Capital Radio

Cristina Villarroya Presidenta del Grupo 

de Trabajo de Inspirational’23 y Hernán 

Zamora de Lady Brava

Accede aquí

Entrevistas a presidentes de Comisiónes 

y socios de IAB Spain

IAB Spain y sus asociados 
en los medios de comunicación9

https://www.capitalradio.es/programas/la-magia-de-la-publicidad/
https://www.capitalradio.es/programas/la-magia-de-la-publicidad/
https://www.capitalradio.es/programas/la-magia-de-la-publicidad/
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Capital Radio

Gustavo Nuñez, socio de IAB Spain 

Accede aquí

Revista Capital

Abel López, Director Académico del 

Curso de Trading

Accede aquí

Blog Be confluence

Eduardo Prádanos, Director Académico 

de Curso de Branded Content

Accede aquí

Entrevistas a presidentes de Comisiónes 

y socios de IAB Spain

IAB Spain y sus asociados 
en los medios de comunicación9

https://www.capitalradio.es/programas/la-magia-de-la-publicidad/
https://capital.es/capital-marketing/la-figura-del-programmatic-trader/89945/
https://capital.es/capital-marketing/la-figura-del-programmatic-trader/89945/
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ABC Especial

SECCIÓN:

OTS:

DIFUSIÓN:

FRECUENCIA:

ÁREA:

AVE:

PÁGINAS:

PAÍS:

ESPECIAL
310000

45322
Variable

3011 CM² - 472%
156912 €

4-8
España

26 Enero, 2024

Ipmark

SECCIÓN:

OTS:

DIFUSIÓN:

FRECUENCIA:

ÁREA:

AVE:

PÁGINAS:

PAÍS:

REVISTA

Mensual

1134 CM² - 200%
4740 €

76-77
España

1 Abril, 2024

IPMark

Jesús Carrera, Presidente IAB Spain

ABC

Jesús Carrera, Presidente IAB Spain

RNE

Miguel Herranz,  Responsable Dpto. 

Jurídico y RRII de IAB Spain

Accede aquí

Entrevistas publicadas 
a miembros de IAB Spain

IAB Spain y sus asociados 
en los medios de comunicación9

https://www.rtve.es/play/audios/generacion-ya/influencers-suite-soprano-21-05-24/16113392/
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Dircomfidencial

Jesús Carrera, Presidente de IAB Spain

Accede aquí

Programmatic Spain 

Reyes Justribó, Directora General de IAB 

Spain

Accede aquí

Entrevistas publicadas 
a miembros de IAB Spain

IAB Spain y sus asociados 
en los medios de comunicación9

El Publicista 

Miguel Herranz, Responsable Dpto. 

Jurídico y RRII de IAB Spain

Accede aquí

https://dircomfidencial.com/marketing-digital/jesus-carrera-con-gfk-dam-hay-un-gap-entre-lo-que-la-industria-quiere-y-lo-que-esta-dispuesta-a-pagar-20230711-0403/
https://www.programaticaly.com/entrevistas/record-inscripciones-inspirational-entrevista-reyes-justribo-iab
https://www.elpublicista.es/articulos/hacia-industria-cada-vez-mas-trasparente-usuario
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Capital Radio

Miguel Herranz, Responsable Dpto. 

Jurídico y RRII de IAB Spain

Accede aquí

Radio Euskadi

Belén Acebes, Directora de Operaciones 

de IAB Spain

Accede aquí

Entrevistas publicadas 
a miembros de IAB Spain

IAB Spain y sus asociados 
en los medios de comunicación9

https://www.capitalradio.es/programas/la-magia-de-la-publicidad/
https://www.eitb.eus/es/nahieran/radio/radio-euskadi/boulevard-ii/detalle/9509585/
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Huella digital de IAB Spain: WEB & RRSS

E l total de los documentos publicados en 

la web de IAB Spain, relacionados con 

nuestras diferentes investigaciones y estudios, 

han superado las 96.000 descargas.

La web ha registrado un total de 1.141.453 páginas 

vistas de julio de 2023 a junio de 2024 de un total 

de 339.688  usuarios únicos.

E n lo que se refiere a las Redes Sociales, la página de LinkedIn de IAB Spain 

es la que más ha crecido en el último año, con 2.927 nuevos seguidores, 

registrando también en este periodo un total de 18.758 visualizaciones de la 

página y alcanzando los 8.219 visitantes únicos.

IAB Spain y sus asociados 
en los medios de comunicación9

1.141.453

96.000

339.688

descargas

páginas
vistas

USUARIOS
ÚNICOS

18.758

8.219

2.927

VISUALIZACIONES

VISITANTES
ÚNICOS

SEGUIDORES
NUEVOS
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Podcast ‘AI on Air’ de 

Making Science 

Reyes Justribó, 

Directora General de 

IAB Spain

Premios al 

Emprendimiento en 

Marketing, Publicidad 

y Comunicación

Reyes Justribó, 

Directora General de 

IAB Spain

Interact 2024

Reyes Justribó, Directora General de IAB Spain

German Spanish Digital Media Day

Reyes Justribó, Directora General de IAB Spain

IAB Spain, speaker
en diversos eventos
y congresos de la Industria

Diversos eventos y congresos del sector han contado con miembros de IAB Spain como ponentes.

Reyes Justribó

IAB Spain y sus asociados 
en los medios de comunicación9
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Jornadas de Investigación de Audiencias de Nebrija

Belén Acebes, Directora de Operaciones de IAB Spain

Presentación de The New Retail Business School  

Belén Acebes, Directora de Operaciones de IAB Spain

Estudio de Inversión Infoadex

Belén Acebes, Directora de Operaciones de IAB Spain

IAB Spain, speaker
en diversos eventos
y congresos de la Industria

Diversos eventos y congresos del sector han contado con miembros de IAB Spain como ponentes.

Belén Acebes

IAB Spain y sus asociados 
en los medios de comunicación9
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El Observatorio de la Publicidad 

Digital se lanza en colaboración 

con adjinn.

El Observatorio del Consumo 

Digital en España se lanza en 

colaboración con GfK.

Observatorios Mensuales

Con carácter mensual, IAB Spain lanza dos observatorios con datos sobre publicidad y consumo

digital con el propósito de ofrecer información de valor a todos los profesionales que trabajan en la

Industria digital.

IAB Spain y sus asociados 
en los medios de comunicación9

OBSERVATORIO DE LA PUBLICIDAD DIGITAL

SECTORES marcas campañasspend

Para más información sobre la metodología de adjinn consulte en adjinn.com

CONTEXTO GLOBAL

PLACEMENT SECTORES

1erscroll 2º 3er

%
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%

%

%

%

%

%

%

%

%

%

%

%

%

%

%

%

%

%

%

%

%

%

%

%

%

%

%

%

%

%

%

FORMATOS SHARE OF VOICE

Total campañas activas:

CAMPAÑAS
PROGRAMÁTICAS

Programática

Directa

DISPOSITIVOS
utilizados por cada campaña

Todos los dispositivos

100% Ordenador

100% Móviles

ABRIL 2024

IAB Spain presenta la entrega del mes de abril del 
Observatorio de la publicidad digital, elaborado en 
colaboración con adjinn. 

99.410

Automocion

Editorial

Distribucion

Alimentacion

Finanzas

Instituciones

Turismo

Telecomunicaciones

Electronica De Consumo

Ocio Y Entretenimiento

498

278

1.450

372

193

371

605

43

215

454

2.762

8.149

19.501

1.219

637

925

5.384

269

12.04

880

11,5

8,1

7,8

7,3

7,0

7,0

5,3

4,8

4,0

3,6

Display Video68, Native

Automocion

33,4%

37,7%

28,8%

76,1%

23,9%

Automocion

Editorial

Distribucion

Alimentacion

Finanzas

Instituciones

Turismo

Telecomunicaciones

Electronica De Consumo

Ocio Y Entretenimiento

78,8

87,2

82,4

94,5

81,3

78,9

81,1

86,4

92,2

87,3

13,4

10,0

8,5

4,1

10,6

11,5

11,0

10,4

5,3

9,1

7,8

2,8

9,1

1,4

8,1

9,5

7,9

3,1

2,5

3,6

Internacional
tiempo
actualidad

real madrid
mundo
turismo

motor
tenis

sociedad

sport
economia
tecnologia

%2 31, %5 0, %3
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COMISIONES
Y GRUPOS DE TRABAJO

EVENTOS

FORMACIÓN MEDIOS

HUELLA
DIGITAL

3036 18 ±10.600

±1.250 ±13M€±1.580M

±18.000

±96.000 ±339.688

±65.000±1.800

±1.141.453

±70 ±8M±40 ±89M

±44.000 116
reuniones de 
COMISIONES

WEBINARS JORNADAS

15 EDICIONES
CURSOS
SUPERIORES

ASISTENTES EN DIRECTO

ALUMNOS VALOR PUBLICITARIOAUDIENCIA ESTIMADA

REGISTRADOS ÚNICOS

DESCARGAS WEB

SESIONES WEBASISTENTES PRESENCIALES

PÁGINAS VISTAS USUARIOS únicos

PONENTES
PERSONAS ALCANZADAS

PUBLICIDAD EXTERIOR
DIGITALMEDIOS

IMPRESIONES
TWITTER

VISUALIZACIONES EN DIFERIDO reuniones GRUPOS
DE TRABAJO

18.758 8.2192.927
VISUALIZACIONES VISITANTES

SEGUIDORES
NUEVOS
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