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Carta del Presidente

Estimado asociado

s una gran satisfaccion poder dirigirme a ti, en este mi primer
ejercicio, como Presidente de la asociacion abriendo esta Me-
moria de Actividades del curso 2023-2024.

Como sabes, en junio de 2023, celebramos elecciones a Junta
Directiva de IAB Spain donde tuve la suerte de salir elegido por todos
vosotros junto a otros 14 vocales. Después de la Asamblea, mantu-
vimos la primera reunion de la nueva Junta donde los compaferos
decidieron otorgarme su confianza para presidir nuestra asociacion.

Acepté el reto con enorme ilusion y con el objetivo claro de po-
tenciar la transparencia de la asociacion y la involucracion de todos
los vocales de Junta en esta nueva etapa.

De esta forma, y ya en septiembre, mantuvimos diversas reuniones
de trabajo donde se decidi¢ potenciar diferentes areas de laasociacion
para contribuir a sequir avanzando y sumando por y para la industria
de la publicidad y el marketing digital. Estas areas fueron: Desarrollo
de nueva Comision y Formacion sobre Inteligencia Artificial, refuerzo

de relacion con la Administra-
cion Publica, aceleracion de la
incorporacion de anunciantes a
la asociacion y potenciacion de
la Comunicacion externa de IAB
Spain. Los diferentes vocales for-
maron 4 grupos de trabajo que
ha desarrollado, durante todo
este curso, los diferentes traba-
jos encaminados a conseguir en
estos dos aflos de mandato la

.
I
N

Asi, y a partir de junio de 2024 contamos con Garage como agen-

mejora en las areas definidas.

cia de comunicacion de la asociacion, por lo que durante este curso
2024-2025 veremos incrementar y mejorar el posicionamiento de
IAB Spain y sus socios en los medios de comunicacion; contamos
con una nueva Comision de Inteligencia Artificial;, hemos lanzado el
curso de ELRol de la IA en la Optimizacion de Campafias Publicitarias.

MEMORIA

JULIO 2023
JUNIO 2024




iab

espain

Carta del Presidente

Ademas, hemos trabajado, y continuamos haciéndolo, en refor-
zar la relacion e interlocucion de la asociacion con la Administracion
Publica en todos los dmbitos de interés para los socios y seguimos
desarrollando las acciones necesarias para contar con mas presencia
de los anunciantes entre nuestros socios.

Por otro lado, hemos continuado trabajando dentro de la Comi-
sion de Seguimiento de la Medicion Digital, junto con el resto de
asociaciones que la conforman, para asegurar una mejor medicion
del medio digital.

“Nuestra asociacion cuenta con una salud financiera destacable,
gracias al trabajo y el esfuerzo del equipo de profesionales que com-
ponen la asociacion. El aflo 2023 lo volvemos a cerrar con superavit,
lo que nos habilita para que podamos continuar trabajando en las
necesidades que los socios nos demandan y en los proyectos que
mejoran la salud y calidad de nuestra industria.

Nos encontramos ante un mercado en continua evolucidon con
grandes retos por delante. Lamentablemente, un cambio profesional
me impedira seguir ayudando a la industria desde la Junta de IAB
Spain, en la que llevo casi 7 afios y este ultimo como Presidente. He
participado con otras Juntas y sus Presidentes en el desarrollo de la
Asociacion y estoy seguro que mis comparieros en Junta mejoraran
aun mas este proyecto en bien de la industria digital y sus asociados.
Solo tengo palabras de agradecimiento para el equipo de la Asocia-
cion y para todos aquellos que de una forma desinteresada dedican
su tiempo para mejorar las condiciones del mercado digital, y que los
asociados puedan desarrollar sus iniciativas con un apoyo en varias
areas de su actividad.

Un saludo,

Jesus Carrera
Presidente IAB Spain
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Carta de |la Directora General

Estimados asociados,

navez mas, nos complace presentarnos ante vosotros para
compartir y resumir toda la actividad de la Asociacion, en
este caso durante el periodo julio 2023-junio 2024.

Seguimos, como ya es tradicion desde hace varios ejercicios
desarrollando un amplio rango de actividades dirigidas a los
socios y el Mercado. Lo cual genera, sin duda, que sigamos su-
mando nuevos socios, asi como que veamos reconocido nuestro
trabajo en los 6rganos de la Administracion claves para nuestra
Industria y en la presencia de IAB Spain en todos los foros funda-
mentales del Mercado.

Continuamos también en la senda econdmica positiva con
unos resultados financieros tremendamente positivos que son
garantia para continuar trabajando en el apoyo y la difusion de la
Industria Digital.

Esta Memoria de Actividad, donde encontrareis detalle de
cada una de las actividades llevadas a cabo, me gustaria desta-
car: La publicacion de cuatro Libros Blancos, el desarrollo de tres
Guias de Buenas Practicas, el lanzamiento de cinco Infografias,
la presentacion de once Estudios de Mercado y la formacion de
1.250 alumnos.

Durante este periodo, y como respuesta al interés que los socios
nos habéis manifestado se han creado cuatro nuevas Comisiones,
concretamente las de Atencion Publicitaria, Brandformance, Inte-
ligencia Artificial y Medios de Comunicacion. Estas Comisiones,
ya se encuentran en marcha con amplia representacion de las
empresas asociadas.

En 2023 Inspirational se realizd en formato
hibrido para favorecer el networking y las re-
laciones entre los profesionales de la Industria
de forma presencial, y en paralelo, se emitio
en streaming para favorecer el acceso a los
contenidos de la totalidad de la audiencia
interesada en los mismo. La asistencia, tanto
en presencial como online, nos volvio a acom-
paflar de forma masiva, asistiendo 1.300 per-
sonas en presencial y 2.600 online. Ademas,
celebramos la Gala de Entrega de Premios y
cocktail-networking con mas de 600 asisten-
tes. Como cada afio, y ya van 16 ediciones,
Inspirational fue el evento de referencia de
nuestro sector en Espafia con el apoyo clave
de patrocinadores, medios y audiencia.
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Si nos adentramos al ambito Institucional, IAB Spain ha conti-
nuado llevando a cabo su funcion como miembro de la Comision
de Seguimiento, junto a la aea (Asociacion Espafiola de Anun-
ciantes) y la AIMC (Asociacion para la Investigacion de Medios de
Comunicacion), realizando la supervision del cumplimiento de to-
dos los acuerdos alcanzados con la empresa GFK como medidor
recomendado para la medicidn de audiencias digitales en Espaia.

Asi mismo, y en el capitulo de la colaboracidon con otras
asociaciones, IAB Spain ha trabajado junto a Autocontrol y la
Asociacion Espafiola de Anunciantes (aea) en la difusion y se-
guimiento del Codigo de Conducta sobre el Uso de Influencers
en la Publicidad junto al Ministerio de Transformacion Digital y
Ministerio Consumo. Se han realizado diversas actividades y reu-
niones sectoriales, asi como de seguimiento del acuerdo, para el
desarrollo y profesionalizacion de un area clave en el marketing
y la publicidad digital.

En cuanto a la Administracion espafiola, IAB Spain ha conti-
nuado colaborando estrechamente, entre otros, con la Agencia
de Proteccion de Datos o la Subdireccion General de Ordena-
cion de los Servicios de Comunicacion Audiovisual, asi como
con la Direccion de Comunicacion Institucional dependiente de
la Secretaria de Estado de Comunicacion.

IAB Spain continua como miembro de la Junta de Autocontrol
y de su Comité Ejecutivo y en la Junta y ExCom de IAB Europe
llevando la voz, en este ultimo caso, de la Industria espafiola de
la publicidad digital al foro europeo de la Asociacion.

Nos sentimos orgullosos del trabajo realizado y que encon-
traras al completo en esta Memoria de Actividad.

Como siempre, sin excepcion, permitidme que reconozca y
agradezca el esfuerzo, el trabajo y la dedicacion del staff de IAB
Spain. Su esfuerzo, dedicacion y excelencia hacen que, cada ano,
podamos superarnos como Asociacion y contar con la confianza
de nuestros asociados.

Por otra parte, gracias a la Junta de IAB Spain que de forma
altruista vela por el buen fin de la Asociacion y su desarrollo
continuo.

Y, como no, gracias a vosotros, nuestros asociados, por la par-
ticipacion, las ideas, los retos, las aportaciones en cada proyecto.
Por estar siempre al lado de la Asociacion y sus profesionales
siendo la razon de ser de IAB Spain.

iGracias!
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a mision de |AB Spain es ser el foro de encuentro y representacion

de la Industria publicitaria espafola, contribuyendo a aunar

las diferentes sensibilidades e intereses de cada uno de los
protagonistas del ecosistema publicitario digital.

Representando a nuestros Asociados ante la Administracion, contribuyendo
a la correcta regulacion del sector, trabajando proactivamente en la creacion
de estandares de Industria, desarrollando programas de formacion continuada

para los profesionales, proporcionando la informaciéon sobre el Mercado vy las
tendencias para la mejor gestion del negocio y generando la comunicacion
y el conocimiento en la sociedad espafiola de la contribucion del Marketing,
la Comunicacion y la Publicidad Digital al desarrollo social y econdmico de

nuestro pais.
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Areas de Marketing, JIEtORIA
Investigacion y Eventos

JUNIO 2024

Comisiones 2023/2024

Comisiones

En la actualidad, las Comisiones activas de profesionales de |IAB Spain son:

Atencién Publicitaria 11 Legal

l Q B Spain ha potenciado la actividad de las Audio Digital 12 Medios de Comunicacion
Comisiones para continuar contribuyendo

al desarrollo de la Industria Digital de nuestro pais.

Branded Content 13 Metaversoy Web3

Brandformance 14 Programatica

En estas Comisiones y en los Grupos de Trabajo
que las componen, se han desarrollado los estudios

Data 15 Publicidad Nativa

de mercado, libros blancos, infografias, guias, etc.... Digital Out of Home 16 Redes Sociales

que son una de las piezas angulares de la Asociaciony

referente para el Mercado digital espafiol. E-commerce 17 Retail Media

Gaming & Esports 18 Sostenibilidad

W 00 N O U1 b W NN B+

Influencers 19 TV Conectada

[N
o

Inteligencia Artificial 20 Video Online
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Presidentes de Comisiones
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Areas de Marketing, Iniciativas MEMORIA
Investigacion y Eventos | de las Comisiones

Consultala aqui. JUNIO 2024

Comision Programatica
Beneficios de [a Programatica

D urante este afio, desde la Comision
de Programatica de |AB Spain se ha
trabajado y profundizado en todos y cada uno
de los beneficios de la publicidad programatica,
proporcionando unainformacion completaque
permitira a las marcas y anunciantes maximizar
el retorno de su inversion publicitaria. La
publicidad programatica se ha convertido en
una herramienta esencial para las empresas que
buscan optimizar sus estrategias de marketing
y publicidad.

iab

espain



https://iabspain.es/iniciativas/beneficios-de-la-programatica/
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Investigacion y Eventos | de las Comisiones

Consultala aqui. JUNIO 2024

Comision CTV
Landscape CTV

D urante este afio, desde la Comision de
Television Conectada de IAB Spain se ha
trabajado en recoger tanto en formato video,
como en una infografia interactiva, una vision
transversal de todos los actores que confluyen
en el ecosistema de la CTV o Television
Conectada, desde la oferta hasta la demanda:
propietarios de inventario, tecnologia vy
sistemas operativos, data, medicion y actores
de la demanda.

Patrocinada por:

<



https://iabspain.es/iniciativas/landscape-ctv/
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Areas de Marketing, 28 JUNIO | consuita a noticia aqu. MEMORIA
o o 7 Descarga el Estudio aqui.
|ﬂUeStl98ClOﬂ U EUeﬂtOS 2023 Puedesgverla presenti;én@u_i.

JUNIO 2024

Presentacion Estudio de Ecommerce 2023

I i: 28 de junio IAB Spain presento la décima edicion del ‘Estudio de Ecommerce 2023, que esta

liderado por la Comision de Ecommerce de IAB Spain, y ha sido elaborado por Elogia. Tiene como
principal objetivo medir la evoluciony las principales tendencias del Mercado del comercio electronico
en Espafa.

A

£

o o a w0
Participantes en el evento “ E ) o

Reyes Justribo Belén Acebes Ramon Montanera
Directora General Directora de Data Strateqy Director

Operaciones
° .
iab

iabi )

eLoGia
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-estudio-de-ecommerce-2023/
https://iabspain.es/estudio/estudio-ecommerce-2023/
https://www.youtube.com/watch?v=isSro45Z_DM

Areas de Marketing, 13 SEPTIEMBRE | consutt 1a noica aaui MEMORIA
. o« 7 Descarga la Guia aqui. JUNIO 2024
Investigacion y Eventos| 2023 | reesesverto presenocion saut

Presentacion Guia de Programatica Digital Out Of Home

I i: | 13 de septiembre IAB Spain presento la Guia de Programatica Digital Out Of Home, patrocinada Guig dob
JUlC D S —
por Clear Channel, Exterior Plus y JCDecaux. El proposito de la guia es ofrecer a la Industria i i ]{ I I(lsgl'alllt'lli(_‘il
tanto las caracteristicas como las especificaciones del medio DOOH, para alinear a compradores y > ()lll ()I'][Um

vendedores del canal de venta programatica. '..' 3'..
'. x " zch“":hunne.

> XReriorpi,s
—

Participantes en el evento —

Rubén Vara Beatriz Dorado Inés Armendariz Juan José Cabrera  Juan Luis Jiménez Beatriz de Paz José Miguel Lobo Marta Ferndndez
Marketing Operativo Planning & VP Demand Spain CEO y Fundador Jefe de Digital y Product Director Comercial Senior Media Expert
& Digital Manager. Negotiation Director & Portugal Programatica Development adjunto de venta Espana & Portugal

Presidente Comisién Director OOH programatica

DOOH en IAB Spain

. N . roup™
@cearchomel HAVAS i, GAVESTASK  inspide. Y exterioplus  9OB [ ING B
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-la-guia-de-programatica-digital-out-of-home/
https://iabspain.es/estudio/guia-de-programatica-digital-out-of-home/
https://www.youtube.com/watch?v=oCY3p7FEowk

Areas de Ma rketlng, 27 SEPTIEMBRE | consulta la noticia aqui. MEMORIA

JULIO 2023

Investigacion y Eventos| 2023 | reevero pesemsconas

Presentacion 22 Ola del Estudio de Inversion Publicitaria en Medios Digitales

E | 27 de septiembre IAB Spain presentd la 22 Ola del Estudio de Inversion Publicitaria en Medios
Digitales 2023, patrocinado por adjinny Adevinta Spain y elaborado en colaboracion con PwC. Este
estudio, que IAB Spain realiza anualmente desde el 2002, tiene como principal objetivo proporcionar a
la Industria publicitaria digital un informe de tendencias y dar cifras de inversion.

Participantes en el evento

Alberto Martin Belén Acebes Carlos Sanchez Giancarlo Giansante ifigo Amezqueta
Director Comercial Directora de CEO & Partner CEO & Co Founder Senior Manager de
de Publicidad y Operaciones Vicepresidente IAB Spain Entretenimiento y
Tiendas Medios
Adevinta CA BE
. . (&4 . =
fotocasa habitaclia Infojobs 'ab? ||L|( LION qdllnn wc
cochesnet iffErmmEhs | p

MFD:‘ASETGSP:?.'?:T. GROUP
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-la-2a-ola-del-estudio-de-inversion-publicitaria-en-medios-digitales-2023/
https://iabspain.es/estudio/presentacion-2a-ola-del-estudio-de-inversion-publicitaria-digital-2023/
https://www.youtube.com/watch?v=wa4RVP7fTqI

Areas de Ma rketlng, 3 OCTUBRE Consulta la noticia aqui. MEMORIA

JULIO 2023

Investigacion y Eventos| 2023 | reevers pecentscon o

Presentacion Rl Edicion del Observatorio de Marcas en Redes Sociales iab!

E | 3 de octubre IAB Spain presento la XI Edicion del Observatorio de Marcas en Redes Sociales,
elaborado junto a las empresas asociadas Alkemy, Gestazion y Metricool. El Observatorio recoge
la actividad de 204 marcas en Redes Sociales. La seleccion de las marcas y perfiles se basa en datos
de volumen de inversion y categorizacion en el Mercado espafiol de sectores facilitados por adjinn.
Las Redes Sociales elegidas para analizar cada una de las marcas son Facebook, Instagram, YouTube, X
(Twitter), LinkedIn, TikTok y Twitch.

Participantes en el evento

Belén Acebes Noelia Lozano Isabel Romero Borja Lorenzo Marcos Blanco Adridn Boullosa Jaume Pons Sara Bldzquez
Directora de Account Manager Head of Marketing MarKeting Director Director Ejecutivo Off-platform Lead Responsible de Head of Strategy &
Operaciones Canales Digitales Content Planning

. £ . © ° - © DA
|ob§._ gestqzlpn metricool A gestqz|9n > ZN ¢ ll A
soluciones digitales soluciones digitles
Alkemy Akemy
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-la-x-edicion-del-observatorio-de-marcas-en-redes-sociales-2/
https://iabspain.es/estudio/x-edicion-del-observatorio-de-marcas-en-redes-sociale
https://www.youtube.com/watch?v=1gWG5J-16sE&t=28s

iab
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Areas de Marketing,
Investigacion y Eventos

25 OCTUBRE

2023

Presentacion Libro Blanco de Retail Media

E | pasado 25 de octubre, durante la celebracion de Inspirarional’23, se presento el Libro Blanco de
Retail Media, elaborado por la Comision De Retail Media de IAB Spain y patrocinado por Reetmo. Taly
como establece el libro, el Retail Media es la estrategia de marketing y comunicacion que permite generar
impactos publicitarios o promocionados a partir de los activos propios de un retailer o Marketplace,
como por ejemplo su web, app, ecommerce, medios de comunicacion o incluso tiendas fisicas.

Participantes en el evento

Consulta la noticia aqui.
Descarga el Libro Blanco aqui.
Puedes ver la presentacion aqui.

Salvatore Cospito Silvia Orofino
CEO Head of Retail Media and

Affiliate MarKeting

group™

REETMG
| | QO0&®~
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https://iabspain.es/252121-2/
https://iabspain.es/estudio/libro-blanco-retail-media/
https://www.youtube.com/watch?v=qnLX-w2xTTo&list=PLKVTjw-wOa1JU60eWuwPCSr2aPxWF6BTF&index=5

Areas de Marketing, 15 NOVIEMBRE | consuito o noici aqui MEMORIA
. o 7 Descarga el Libro Blanco aqui. JUNIO 2024
|ﬂUeStl98ClOﬂ U EUeﬂtOS 2023 Puedesgver la presentacic’j_@u_i.

-
Presentacion Libro Blanco de Publicidad Nativa

" labi
E [ 15 de noviembre IAB Spain presento el Libro Blanco de Publicidad Nativa, elaborado por la H,J :

Comision de Publicidad Nativa de IAB Spain. El libro establece buenas practicas en el uso de este 4 |E|[5r° BICII |

tipo de publicidad y analiza los formatos, los modelos de compra, las métricas y el marco legal vigente. pllb . . Co .

' IICqud N C“I tiv

- : - | q

o
‘Ub~

Participantes en el evento

oy
Sandra Fuentetaja Jorge Martinez Sergio Tallon Abel Lopez Mariano Sarmiento Pilar Valcarcel Rafael Amieva
Sales & Publisher Business Head of Brands & Activation Principal Director de Country Manager General Manager
Programmatic Development, Spain Agencies,EMEA Programatica, Espana y Portugal Spain & Portugal
Manager & Portugal Performance y Afiliacion

WEMASS ©utbrain Tabla  JAKALA @a” Tab%la outbrain
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-libro-blanco-de-publicidad-nativa/
https://iabspain.es/estudio/libro-blanco-de-publicidad-nativa/
https://www.youtube.com/watch?v=BqTgoTeYwBM

Areas de Marketing, 22 NOVIEMBRE | consuita f noticia aau. MEMORIA
. o 7 Descarga el Informe aqui. JUNIO 2024
|ﬂUeStl98ClOﬂ U EUeﬂtOS 2023 Puedesgver la preseni;én@u_i.

QQB%““E“ Presentacion informe Creadores de contenido y su nueva realidad: GO iab!
El valor del engagement

E | 22 de noviembre IAB Spain y Grupo Go presentaron el informe ‘Creadores de contenido y su

nueva realidad: el valor del engagement’. El documento establece un ranking de influencers

basado en el criterio del engagement, al hilo de la tendencia que marca la evolucion de las redes
sociales, y que supone dejar de lado la tradicional medida por volumen de seguidores.

Participantes en el evento

77

¢

Belén Acebes Jaime Pérez-Seoane Marta Castillo Aurora Iglesias Mery Turiel Jorge Amor
Directora de Managing Partner Marketing & Brand Marketing Manager Creadora de contenido Creador de
Operaciones Senior Lead Spain & Brand Strategy enfocada en estilo de vida contenido enfocado

3 entretenimiento

GQ Back«Market MULTIOPTICAS
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https://iabspain.es/iab-spain-y-grupo-go-presenta-el-informe-sobre-creadores-de-contenido-y-su-nueva-realidad-el-valor-del-engagement/
https://iabspain.es/estudio/informe-sobre-creadores-de-contenido-y-su-nueva-realidad-el-valor-del-engagement/
https://www.youtube.com/watch?v=6aN8KcyMMew&t=270s

Areas de Ma rketlng, 28 NOVIEMBRE | consulta la noticia aqui. MEMORIA

JULIO 2023

Investigacion y Eventos | 2023 | rcsesveri sesmacinsas

Presentacion | Estudio Sobre el Estado de la Privacidad Digital

| pasado 28 de noviembre IAB Spain presentd el | Estudio sobre el Estado de la Privacidad Digital, '
E i I

iniciativa llevada a cabo por su Comision de Data. El estudio estd patrocinado por Publicis Groupe/

ERIS y Wemass, y ha sido elaborado en colaboracion con el instituto de investigacion Elogia. ' . ¢loh|“wl I'Sltmu
| « P 1
\ 0
.'. - digit) dad
Runicig Mo
Sl TEu

Participantes en el evento

Belén Acebes José Ramon Mencias Ramon Montanera Placido Balmaseda Henry Veldsquez Miguel Herranz Natalia de Mora Natalia Lopez
Directora de Data Solutions Lead Data Strategy Director General Global Data Privacy Office Responsable Dpto Legal Counsel & Data Country Manager
Operaciones Director South EU & LATAM Juridico & RRII Protection Officer Spain & Portugal
° c LS 9 “{'E- ° c E

£ & ) — ’ £ p )
iab: '@ WEMASS iab: LOREAL () theTradeDesk
L4 PUBLICIS eLoGia — 1201 AUDIENCE 54 SOLUTION_ PUBLICIS ° ESPARA - PORTUGAL
GROUPE GROUPE
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-i-estudio-sobre-el-estado-de-la-privacidad/
https://iabspain.es/estudio/i-estudio-sobre-el-estado-de-la-privacidad-digital/
https://www.youtube.com/watch?v=AbLwPymTj1Y

Areas de Ma rketlng, 13 DICIEMBRE Consulta la noticia aqui. MEMORIA

JULIO 2023

Investigacion y Eventos| 2023 | reever s sesentoeonsas

mBRN\“E“ Presentacion Guia para conectar con |a Generacion Z

E | pasado 13 de diciembre IAB Spain y Mazinn presentaron la Guia para conectar con la
Generacion Z con el objetivo de dar a conocer las diferentes palancas de comunicacion que
utilizan las organizaciones a la hora de impactar en los jovenes. La investigacion fue realizada entre los
meses de septiembre, octubre y noviembre de 2023. En la misma, han participado mas de 569 GenZ de
toda Espafia, asi como profesionales reconocidos en el sector de la comunicacion y el marketing como
Ana Torres (Grupo MasMovil), Alex Pallete (PICNIC) o Cristina Villarroya (BBVA), entre otros.

(©

Participantes en el evento

Belén Acebes Alvaro Justribd Adridn Ballester Elisa Nuin Fermin Elizari Lorena Poza Marta Hernando
Directora de Director de Director de Marca Content & Activation Responsable Directora de Directora de Branded
Operaciones Desarrollo de Manager de Nuevas Marketing Content

Negocio Comunidades
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https://iabspain.es/iab-spain-y-mazinn-presentan-la-guia-para-conectar-con-la-generacion-z/
https://iabspain.es/estudio/guia-para-conectar-con-la-generacion-z-de-la-comunicacion-al-negocio/
https://www.youtube.com/watch?v=J8k64wEoNi4

Areas de Marketing, I7ENERO | consutta o noticis aau. MEMORIA
. o 7 Descarga el Libro Blanco aqui.
|ﬂUeStl98ClOﬂ U EUeﬂtOS 2024 Puedesgver la presentacic’j_@u_i.

JUNIO 2024

Presentacion Libro Blanco de Televisidon Conectada

I i: | pasado 17 de enero IAB Spain presento el Libro Blanco de Television Conectada, que fue
elaborado por su Comision de Television Conectada y esta patrocinado por GroupM Nexus y
Smartme Analytics.

El lanzamiento de este nuevo Libro Blanco responde a la necesidad de actualizar el Libro Blanco de
Advanced TV de |AB Spain lanzado en 2020, debido a la evidente evolucion de la Television Conectada

desde entonces hasta hoy. El Libro pretende ser una herramienta util para los agentes de la Industria ol
que operan en el Mercado de la Television Conectada, definiendo y simplificando al maximo este
entorno en constante evolucion, y que a su vez, ofrece grandes oportunidades de negocio.

Participantes en el evento

Belén Acebes Maribel Vivancos  Patricia de Concepcion Victor Solis Lola Chicon Esther Balbaci Marina Pena Marta Rojo
Directora de Managing Director Digital Audiences Revenue & Ads CEO &Founder Directora Marketing Directora de Directoria Investigacion
Operaciones Presidenta de la Comisién Analyst Director Operativo Marketing Audiencias-Marketing

de CTV IAB Spain
[ ] c
£ roup™ y .
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-libro-blanco-de-television-conectada/
https://iabspain.es/estudio/actualizacion-libro-blanco-television-conectada-2024/
https://www.youtube.com/watch?v=mGVyZ9aSRFE
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Areas de Ma rketlng, 24 ENERO Consulta la noticia aqui. MEMORIA

JULIO 2023

Descarga el Informe aqui. JUNIO 2024

|ﬂUeStl98Cléﬂ U E\Ieﬂ tOS 2024 Puedes ver la presentacion aqui.

Presentacion Top Tendencias Digitales 2024

I i: | pasado 24 de enero IAB Spain ha presento la edicion 2024 de su informe Top Tendencias
Digitales. Se trata de un documento de referencia, elaborado con la colaboracion de las
Comisiones de Trabajo de IAB Spain.

Elobjetivodelinforme es ofrecer unavision globaldel Mercado de forma practicay eficaz, analizando
las claves del negocio digital que ayudaran a la Industria a entender los retos y novedades que se
presentan en este nuevo ano.

Como novedad este afio, la presentacion del Informe se ha realizado también en el
espacio del Metaverso de IAB Spain

Participantes en el evento

-

-
P
Belén Acebes Alberto Martin Elodie Pradeilles lvdn Ramos Ricard Garriga Victor Mallo
Directora de Advertising Sales Director Head of Digital & Head of Strategy CEO Brand Management
Operaciones & Classifieds Sales Media Strategy Expert
Director
Adevinta
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-informe-top-tendencias-digitales-2024/
https://iabspain.es/estudio/top-tendencias-digitales-2024/
https://www.youtube.com/watch?v=4Lfw5XX8gjY

Areas de Marketing, 14 FEBRERQ | consutia s notica aqui MEMORIA
. o 7 Descarga el Libro Blanco aqui. JUNIO 2024
Investigacion y Eventos| 2024 | ruesesver o presentocion s

Presentacion Libro Blanco Metaverso y UJeb3 2024

E | pasado 14 de febrero IAB Spain presento el Libro Blanco de Metaverso y Web3, elaborado por
su Comision de Metaverso. El objetivo del libro es ayudar a entender el alcance del Metaverso
y la Web3 para que los profesionales de la Industria digital puedan plantear proyectos y experiencias
inmersivas. Ademas, pone en valor la oportunidad que representa para las marcas hacer uso de nuevas
tecnologias, posicionando a los consumidores como protagonistas de la experiencia y proporcionando
nuevas formulas con las que crear y activar narrativas de alto impacto emocional y sensorial.

Participantes en el evento

Paula Lopez Ana Dominguez Leire Lopez Oscar Pefa Ana Ormaechea Alberto Minguez Francesca Soley Lucia Arias-Schreiber Marc Pérez
Ejecutiva de Data & Bl senior Project Manager Chief Innovation & CDO Innovation & Tech Digital Marketing Digital Marketing CEO y Fundador
MarKeting e e Innovacion y Technology Officer Director Manager Specialist

Investigacion Tecnologia Presidente de la Comision

de Metaverso IAB Spain

+
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-libro-blanco-de-metaverso-y-web3/
https://iabspain.es/estudio/libro-blanco-metaverso-y-web3/
https://www.youtube.com/watch?v=zP8ztxGD7iw&t=188s

Areas de Marketing, 28 FEBRERQO | Consuits la noticia aqui MEMORIA
. o 7 Descarga el Estudio aqui. JUNIO 2024
|ﬂUeStl98ClOﬂ U EUeﬂtOS 2024 Puedesgver la presenti;én@u_i.

Presentacion Estudio de Inversion Publicitaria en Medios Digitales 2024 ponudio de Invergigy
. o UCItarj <
igitales 505 1edios 1Q 'g
I i: | pasado 28 de febrero IAB Spain presento su Estudio de Inversion Publicitaria en Medios Digitales HABInversign
2024, patrocinado por Adevinta y adjinn y elaborado en colaboracion con PwC. Se trata de un
estudio que IAB Spain realiza desde 2002, con el proposito de compartir con la Industria una vision
global de la inversion publicitaria digital en el Mercado espafiol. Ofrece los resultados de inversion \
correspondientes a 2023, asi como una prevision de inversion para 2024. - -
Pwe
'&nq..‘,m_
%MA%

Participantes en el evento

F Y

\\ PR -
'f{_ \1‘ =
JesuUs Carrera Alberto Martin Gustavo Nunez Belén Acebes Inigo Amezqueta Alberto Gutiérrez Eva Corredor José Gutiérrez Roberto Santos
Chief Digital Officer ~ Advertising Sales Director CEO Directora de Operaciones Senior Manager de Director de Subdirectora Director General CEO Publicis
Presidente IAB Spain & Classifieds Sales Entretenimiento y Entretenimiento y de Canales y Soluciones, Digital y Media Exchange &
Director Medios Medios Comunicacion Interna Tecnologia Performics Iberiar
Adevinta - . < . B A Qi
o = [ X
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-estudio-de-inversion-publicitaria-en-medios-digitales-2024/
https://iabspain.es/estudio/estudio-de-inversion-publicitaria-en-medios-digitales-2024/
https://www.youtube.com/watch?v=CHO1YUDQtWc

Areas de Ma rketlng, 13 MARZO Consulta la noticia aqui. MEMORIA

JULIO 2023

Investigacion y Eventos| 2024 | rreevero pesemsconas

QQBRA““E“ Presentacion Estudio Top Love Brands en RR.SS del Sector Travel

I i: | pasado 13 de marzo IAB Spain y Alkemy lberia presentaron la Il Edicion del Estudio Top Love
Brands en Redes Sociales y segunda del sector Travel en Espafia, que recoge la actividad de las
Top 40 marcas en redes sociales (Facebook, Instagram, TikTok, Twitter (X) y LinkedIn).

El informe analiza un total de 1,7 millones de comentarios realizados en redes sociales durante
2023, relacionados con el sector turismo como vuelos, cruceros, alojamientos, destinos turisticos,
buscadores, agencias, alquiler de vehiculos, entre otros.

Participantes en el evento

Belén Acebes Borja Lorenzo Ruth Blanch Lucia Iglesias Adriana Gayd Cristina Pérez Oscar Ferndndez
Directora de Marketing CEO Global Client Marketing Manager Head of Social Media Head of
Operaciones Director & Digital Services Communications

Transformation
® £ Y e @ °
iab: A A A BALEARIA - BAHIAPRINCIPE  civitaitis
‘ Alkemy Alkemy Alkemy
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https://iabspain.es/iab-spain-y-alkemy-iberia-presentan-la-segunda-edicion-del-estudio-top-love-brands-en-rrss-del-sector-travel/
https://iabspain.es/estudio/top-love-brands-en-rr-ss-sector-travel-en-espana/
https://www.youtube.com/watch?v=8Yr4GJh9xRw

Areas de Marketing,
Investigacion y Eventos

17 ABRIL

2024

E | pasado 17 de abril IAB Spain, junto con Primetag, plataforma analitica y de medicion de ROI
de marketing de influencia presentaron el Estudio ‘Influencer Economy: los datos del Mercado
sin filtros’, que aborda la evolucion y crecimiento de la actividad en marketing de influencia durante
2023 en Espafia, proporcionando conclusiones e insights, tras analizar sectores, creadores,
plataformas y formatos, asi como distintas métricas de performance y benchmarks del Mercado.El
analisis incluye mas de 97 millones de contenidos en Instagram y TikTok, 235.000 influencers con
mas de 10.000 seguidores y 1 millon de menciones.

Participantes en el evento

Sara Vicioso

Carlos Ramalho

Belén Acebes

Manuel Albuquerque

Consulta la noticia aqui.
Descarga el Estudio aqui.
Puedes ver la presentacion aqui.

Presentacion Estudio Influencer Economy: los datos del Mercado sin filtros

Jaime Pérez-Seoane

MEMORIA
JULIO 2023

JUNIO 2024
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Telmo Trenado

CEO & Founder CEO & Late Founder Head of Influencer Marketing

& Creator Projects

Directora de
Operaciones
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Presidenta de la Comision

r1 Primetag de Influencers de IAB Spain
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https://iabspain.es/iab-spain-y-primetag-presentan-el-estudio-influencer-economy-los-datos-del-mercado-sin-filtros/
https://iabspain.es/estudio/influencer-economy-los-datos-del-mercado-sin-filtro/
https://www.youtube.com/watch?v=F0Eqbb_sz0g

Areas de Ma rketlng, 8 MAUO Consulta la noticia aqui. MEMORIA

JULIO 2023

Investigacion y Eventos| 2024 | rreever i sesentoeonsas

Presentacion Guia de Publicidad Digital Sostenible

I i: | pasado 8 de mayo IAB Spain celebrd la Jornada de Sostenibilidad 2024, patrocinada por
Adevinta. Durante la misma se presento la actualizacion 2024 de la Guia de Publicidad Digital
Sostenible, un proyecto liderado por la Comision de Sostenibilidad de IAB Spain.

El lanzamiento de esta version actualizada, pretende ayudar a todos los participantes en la cadena
de valor del ecosistema publicitario digital a conocer en qué medida la actividad de su negocio

contribuye a las emisiones de CO?2.

Participantes en el evento

|

W
Paula Lopez Magali Rey Erik H3ggbloom  Rocio Coello de Portugal Miguel Herranz Oscar Ocana David Lahoz Lauren Wakefield Marisa Oliver
Ejecutiva de Directora de Marketing de CEO & CO Founder Partnership Lead Responsable Departamento Director Marketing e Product Strategist Marketing & CEO & Founder
Marketing Milanuncios Juridico y de Relaciones Innovacion Cross Department Communications
e Investigacion Institucionales Director
Adevinta o
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https://iabspain.es/iab-spain-celebra-la-jornada-de-sostenibilidad-2024/
https://iabspain.es/estudio/guia-de-publicidad-digital-sostenible-2024/
https://www.youtube.com/watch?v=hX5XDSARRWw&t=3709s

Areas de Ma rketlng, 22 MAUO Consulta la noticia aqui. MEMORIA

JULIO 2023

Investigacion y Eventos| 2024 | rreevero pesemsconas

Presentacion de la KV Edicion del Estudio Anual de Redes Sociales 2024
I i: | pasado 22 de mayo IAB Spain presentd la XV Edicion de su Estudio de Redes Sociales, o n & i

patrocinado por Epsilon Technologies y elaborado en colaboracion con Elogia. @ : ° e v Eoicion |

MW Estyg
o
El Estudio, presentado anualmente desde el 2009 y que ya es una referencia en el sector, analiza : No ® Redeg Social
la evolucion de la penetracion de las Redes Sociales, el perfil de los usuarios, el nivel de saturacion '-n-...,, . [} 2024 Sles
de la publicidad, la vinculacion con las marcas, entre otros aspectos. ﬁ
Psilon | -

Participantes en el evento

X

Belén Acebes Marc Carrillo Ramon Montanera Daniel Dévai Maria José Tosi Ricardo Zafra Sara Vega
Directora de Chief Client Officer Data Strategy CEO Gerente Canales Head of Digital & Marketing &
Operaciones Director Externos Comms Communications

Director
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https://iabspain.es/iab-spain-xv-edicion-estudio-redes-sociales/
https://iabspain.es/estudio/estudio-de-redes-sociales-2024/
https://www.youtube.com/watch?v=6RDoQZ4_aLo

Areas de Ma rketlng, S jUN'O Consulta la noticia aqui. MEMORIA

JULIO 2023

Investigacion y Eventos | 2024 | wiceveri sesmacinsas

Presentacion Estudio Ecommmerce 2024 :
1ab:

8o amme e,

I i: | pasado 5 de junio IAB Spain presento la XI Edicion del Estudio de Ecommerce. Este Estudio anual,
liderado por la Comision de Retail Media & Ecommerce de IAB Spain y elaborado en colaboracion

con Elogia, tiene como principal objetivo medir la evolucion y las principales tendencias del mercado del 0
comercio electronico en Espaia. ‘ ERCE 2024

Participantes en el evento

Belén Acebes Ramon Montanera
Directora de Data Strategy Director

Operaciones
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-la-xi-edicion-del-estudio-de-ecommerce/
https://iabspain.es/estudio/estudio-de-ecommerce-2024/
https://www.youtube.com/watch?v=IZ_ropMZv0Y

Areas de Marketing, 19 JUNIO Consulta ta noticia aqui MEMORIA
. o 7 Descarga el Estudio aqui. JUNIO 2024
|ﬂUeStl98ClOﬂ U EUeﬂtOS 2024 Puedesgverla presenti;én@u_i.

mBRA““E“ Presentacion Estudio de Atencion Digital- Pilotos de F1 I
' epsﬂon |Qb%

' 'x hllll S m""‘"‘"

E [ 19 de junio IAB Spain y Epsilon Technologies presentaron el Estudio de Atencion Digital-
Pilotos de F1- el cual examina el rendimiento digital de los TOP-20 pilotos de F1 en 2024, _
analizando aspectos relacionados con social media, social listening, canales externos, busqueda y Apl R Bl 7
presencia web. ’

Ademas, proporciona insights especialmente relevantes para la industria como el poder de
Instagram en la generacion de interaccion, la importancia del contenido personal y las estrategias
efectivas de colaboraciones con marcas, eventos e incluso otros pilotos.

Participantes en el evento

&

Belén Acebes Daniel Dévai Adridn Boullosa Carlos Fernandez Lorena Jimeénez Teresa Rivera
Directora de CEO Lead del 3rea Director de Digital Social Media Directora de Marca
Operaciones de Social & Social Media Strategist y Comunicacién
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https://iabspain.es/iab-spain-y-epsilon-technologies-presentan-el-estudio-de-atencion-digital-top-20-pilotos-de-formula-1/
https://iabspain.es/estudio/estudio-de-atencion-digital-pilotos-de-formula-1/
https://www.youtube.com/watch?v=sIjWM6qWI7A

2023
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Areas de Marketing,

Investigacion y Eventos

espain

Channel Factory - El dress code adecuado
23 para tu campafa de publicidad 29
jun . ) sept
Puedes ver el webinar aqui.
Reetmo - Retail Media Digital: No todo es 06
30 Product Sponsorship. oct
jun
Puedes ver el webinar aqui.
03
YouPlanet - 2024: El marketing pasa por la nov
07 influencia.
jul
Puedes ver el webinar aqui.
17
Teavaro - Como la resolucion de identidad nov
14 ayuda a mejorar la conversion de tu
jul e-commerce. 24
Puedes ver el webinar aqui. . nov
Integral Ad Science - Mejora tu ROI
15 | consiguiendo la Atencion del Consumidor: 01
sept | Las 3 Claves fundamentales. dic
Puedes ver el webinar aqui.
Index Exchange - Liberar el potencial de
22 | losanuncios de video programaticos en 15
sept Espafa: la perspectiva de las agencias. dic
Puedes ver el webinar aqui.

Eventos

JCDecaux - Lo ultimo en prDOOH: vision
y accion.

Puedes ver el webinar aqui.

GroupM - Impacto de lalAen la
construccion de nuevas audiencias.

PubMatic - Commerce Media:
Transformando la publicidad y el retail.

Puedes ver el webinar aqui.

T20 - Soluciones basadas en Inteligencia

Artificial para el entorno publicitario actual.

Puedes ver el webinar aqui.

Wavemaker - CoOmo la IA estd cambiando
el marketing para siempre.

Clear Channel - Adaptabilidad y
Notoriedad: como el pDOOH esta
transformando la publicidad fusionando lo
digital con lo tradicional.

Puedes ver el webinar aqui.

Taptap - Navegando en un Mundo Post-
Cookies: Estrategias Innovadoras para la
Resolucion de Identidad.

Puedes ver el webinar aqui.

WEBINARS ONLINE 2023 - 24 UJEBINAR

espain

MEMORIA

JULIO 2023
JUNIO 2024

iab >

12

ene

19

ene

25

ene

31

ene

02
febr

2024

OMG-Transact - Descubriendo el retail
media por OMG-Transact y Nivea.

Puedes ver el webinar aqui.

Comscore - La Cobertura Incremental que
nos aportan las Redes Sociales.

Puedes ver el webinar aqui.

Quantum Metric - La importancia de
centrarse en el cliente en la era de la
disrupcion digital.

Puedes ver el webinar aqui.

Autocontrol - Implicaciones y ventajas
de la adhesion de IAB Spain al Codigo de
Conducta sobre Tratamiento de Datos en
Publicidad Digital (AUTOCONTROL).

Puedes ver el webinar aqui.

Beintoo - Publicidad data driven -
involucrando el usuario y optimizando
inversiones: el caso Soffass.

Puedes ver el webinar aqui



https://www.youtube.com/watch?v=g1V2w6cZJlg
https://www.youtube.com/watch?v=yVCKJzQW9kY&t=20s
https://www.youtube.com/watch?v=4WKcPOJ97b0&t=17s
https://www.youtube.com/watch?v=Xrwml-Wb8o0
https://youtu.be/qI3ICUfvmtU
https://www.youtube.com/watch?v=4ounDcuiw3U
https://www.youtube.com/watch?v=mJQQmcNIw4I
https://www.youtube.com/watch?v=hJtlNK3t8dc
https://www.youtube.com/watch?v=VPVC4KeEy9o
https://www.youtube.com/watch?v=0_q20UrG5SU
https://www.youtube.com/watch?v=9RnhGufF8EY
https://www.youtube.com/watch?v=WHPjpuUiRxA
https://www.youtube.com/watch?v=V7UYaqty4FQ
https://www.youtube.com/watch?v=Ctmr_uWmrkc
https://www.youtube.com/watch?v=M1J4bid_dx4
https://www.youtube.com/watch?v=tcjStr8oA54
https://www.youtube.com/watch?v=enytdTUOSLM
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23
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mar

Adjinn - La evolucion de la publicidad
digital en Espafia 2023 ;Quién, cuando,
como y donde ha invertido?

Puedes ver el webinar aqui.

GroupM - Audio digital sin limites.

Puedes ver el webinar aqui.

Jakala - Analitica, CX y privacidad.
Estrategias para activacion del dato en era
cookieless.

Puedes ver el webinar aqui.

Rebold-ISPD - Caso de éxito de Retail
Media: Multiplicando el ROAS de LG gracias
a las audiencias de PcComponentes y
Google Ads.

Puedes ver el webinar aqui.

Havas Media Network - Meaningful
Women Il (Havas Media Network).

Puedes ver el webinar aqui.

T20 - Automatizacidn del marketing en un
entorno Privacy First. https://

Puedes ver el webinar aqui.

22

mar
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abr

12

abr

19

abr

26

abr

30
abr

Eventos

MCR Agency - La Influencia de los
Creadores de Contenido en las decisiones
de compra.

Puedes ver el webinar aqui.

Dunnhumby - Donde esta el valor del Retail
Media omnicanal para retailers, marcas y
agencias. El caso de éxito de Tesco Europa
Central.

Puedes ver el webinar agui.

Google - Panorama de privacidad
publicitaria en 2024.

Keeper Experience — Influir a través del
Humor y el Entretenimiento.

Ecmware - Caso de Exito de Seedtag con
addconversion en Google DV360

Ogury - Desafios de la nueva era de
datos, privacidad y entorno cookieless: la
perspectiva del publisher.
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10 Publicis - DATA Driven TV: El gran hito de la

mayo | publicidad en 2024.
17 iKreate - Como utilizar la creatividad y el
contexto para captar la Atencion efectiva de
mayo

tu target.

24 | Smartme - La publicidad de Schrodinger

mayo | ¢Qué pasaria si...?
Integral Ad Science - Midiendo el Exito:
31 Estrategias de Medicion en META
mayo . .
Puedes ver el webinar aqui..
Vocento - Mas alla del ruido: nuevas
Q7 | estrategias para captar y cultivar audiencias

jun | enlaeradigital.

Puedes ver el webinar aqui.

14 | Microsoft - ;Acabara la IA con la

jun creatividad?



https://www.youtube.com/watch?v=gmJmocyF0EQ
https://www.youtube.com/watch?v=yMjkfZ8wFEI
https://www.youtube.com/watch?v=AKxJw6Xl8r8
https://www.youtube.com/watch?v=0BunVEsKnKE&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=oMnbm8FxHq4&t=2769s

www.youtube.com/watch?v=8jZdjjCCzLE&t=4s
https://www.youtube.com/watch?v=0Gc5J-Tmu2w&t=1670s
https://www.youtube.com/watch?v=wEp3LClm1HM
https://www.youtube.com/watch?v=ibBO1cO00bI
https://www.youtube.com/watch?v=W4e6W_ABZhg
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Areas de Marketing,
Investigacion y Eventos

Inspirational volvio en octubre de 2023 y batié de nuevos
records historicos, siendo prioridad las agendas de todos los
profesionales de nuestra industria.

Con un formato hibrido, los asistentes pudieron seguir las
conferencias en formato presencial y online por la mafiana
y en formato 100% online por las tardes. Ademas, se celebro
una gala de entrega de premios presencial, que también
contd con retransmision en streaming.

El evento tuvo un mas de 1.200 asistentes al evento
presencial y mas de 2.600 conectados via online. Una media
de 450 asistentes a cada conferencia presencial + online

y 600 asistentes a la Gala de Entrega de Premios, con su
posterior coctel y fiesta que reunio a todo el sector.

Pudimos aprender de mas de 70 ponentes de maximo nivel
del entrono nacional e internacional y grandes celebridades
de nuestra industria colaborando en el evento.

Eventos
INSPIRATIONAL 2023 | HIBRIDO

MEMORIA
JULIO 2023

FORMATO

JUNIO 2024

Obtuvimos el apoyo de destacados patrocinadores, de las
principales asociaciones de las principales asociaciones de
nuestra industria y mas de 40 medios cubriendo el evento.

La web de Inspirational obtuvo mas de 65.000 sesiones, que
corresponden a mas de 18.000 usuarios Unicos.

El alcance en redes también cumplio cifras histdricas con
mas de 89 millones impresiones en twitter, siendo trending
topic el dia del evento. Y también se obtuvo un gran alcance
en otras redes sociales como LinkedIn e Instagram.

En publicidad exterior digital, el evento alcanzd mas de 8
millones de personas.

El evento se considera infinito en el tiempo, ya que a dia de

hoy, seguimos generando impactos con los contenidos del
evento en nuestro canal de YouTube.
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Presidente Directora de Marca CEO CEO Partner & CEO Co Fundadora Digital & Media Director General Head of Industry Chief Creative Officer
Fundador y Chief Grupo MasMovil Espacio Fueras de Fuego Camina Be A Lion Soulsight & Wander Strategist Director Desarrollo y Nuevos Relations Spain Havas Creative Spain
Strategy Officer Serie Conmigo BBVA SPAIN Negocios Europa Google
Picnic Alsea lberia

José Cabanas José Luis Moro Lucia Angulo Miguel Angel Duo Miguel Pereira Monica Gasca Oscar Martinez Pedro Aires Raquel Baena Victor Aguado
CcMO0 Director General Head of Creative Director Creativo Presidente Ejecutivo Head of Insights, cco Director Creativo Fundadora & Chief Gerente de
Hijos de Rivera, Creativo y Socio Business Espana, Ejecutivo Darwin & Verne Digital & Media Publicis, Digitas Sony Music Espaiia Content Strategist ~ Posicionamiento de
Estrella Galicia Fundador Portugal e Israel &Rosas Beam Suntory Wysiwyg y Nurun 3 dots&co Marca e Investigacion

PingUino Torreblanca Accenture Song Espana Telefonica

iab

espain




Areas de Marketing, FUentos o
Investigacion y Eventos | 2023-2024

Colaboracion con los principales eventos del sector

D Desde IAB Spain damos continuo e E-Show Madrid & Barcelona
apoyo a los diferentes eventos del e CdeC
sector, colaborando y dando difusion a
. e El Sol
los eventos de nuestros asociados. Por
otro lado, establecemosacuerdos con di- e DES
ferentes actores del sector o externos que e El Ojo de Iberoameérica

puedan ser de interés para nuestros aso- e Interact IAB Europe

afladidos para sus asistencia a los mismos. * Premios Best!N Beauty&Care
Algunos ejemplos serian: e Premios Best!N Food
e Madrid Tech Show
e Universidad Pontificia Comillas (ICADE)
e Educafestival
e The Noox
e Eventos varios de la asociacion “LA FEDE"
e Tech & Programmatic Tech Show
e ATS Madrid

ciados obteniendo descuentos o ventajas
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1. Seguimiento normativa y posicionamientos

C omo parte principal de la actividad del departamento legal,
esta el seguimiento normativo de las propuestas legislativas,
asi como de las Directrices y guias que desde la administracion
publica, tanto nacional como comunitaria tienen una incidencia
para el negocio digital. El departamento, monitoriza las anteriores
tanto a nivel europeo como nacional y elabora posicionamientos y
propuestas de enmiendas.

Durante el ultimo semestre del afio 2023 y el primero de 2024 las
normativas que han tenido un desarrollo mas importante para la In-
dustria de la publicidad digital han sido las siguientes:

* Nueva guia espariola sobre el uso de las cookies (AEPD).

¢ Guia sobre el uso de cookies para herramientas de medicion
de audiencia (AEPD).

¢ Directrices EDPB sobre ePrivacy y sobre pago o consenti-
miento.

¢ Directrices provisionales (EDPB/CEPD) sobre la necesidad de
consentimiento para tecnologias y datos que puedan recopi-
lar o acceder a informacion del dispositivo de un usuario.

* Normativa usuarios de especial relevancia (Influencers).
e Ley de Servicios Digitales (DSA): aplicacion y estandarizacion.

¢ Reglamento de la UE relativo a IA




Area Legal I

JULIO 2023
JUNIO 2024

1. Sequimiento normativa y posicionamientos. Cont.

1.1 Nueva Guia sobre el uso de las cookies (AEPD)

agencia 4
espanola =
broteccion ;|ﬁ|\§"::
latos e

La AEPD contacto a IAB Spain para introducir modificaciones en sus Oepd
directrices oficiales sobre el uso de las cookies. Las modificaciones

&

devenian de una peticion del Comité Europeo de Proteccion de datos
(CEPD/EDPB) para armonizar ciertos requisitos a nivel europeo.

El cambio mas destacado era la inclusion de un botdn de rechazo
en la primera capa del aviso de cookies. Por ello desde IAB Spain, se
recopilo feedback de los soportes publicitarios asociados para evaluar
tanto la caida de consentimientos como la caida de monetizacion.
De esta manera se le traslado a la AEPD la necesidad de incluir como
alternativa genuinamente equivalente, para denegar el acceso al ser-
vicio o contenido, la inclusion de una alternativa equivalente que no
debiera ser necesariamente gratuita. Ello supuso que desde el 11 de ) oo
enero de 2024, fecha de entrada en aplicacion de la nueva Guia, los Oadigital  =n0ETes m iab!
principales soportes publicitarios no sufrieran una caida drastica en su

monetizacion.
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1. Sequimiento normativa y posicionamientos. Cont.

1.2 Guia sobre el uso de cookies para herramientas
de medicion de audiencia (AEPD)

| agencia b
Tras la publicacion por parte de la AEPD de la Guia sobre el Uso de las Oepd espafola 2 “—T’—'-f =
cookies, desde IAB Spain se solicitd a la AEPD la exclusion de ciertas groteccion | ﬁ@

Wl
T R

j datos -

actividades de medicion vy analitica del consentimiento del usuario al

considerarse esenciales para el correcto funcionamiento de las dife-
rentes webs que las implementan.

Dada la solicitud, la AEPD elaboro la Guia sobre el uso de cookies para
herramientas de medicion de audiencia que sirve de complemento a
la Guia general sobre el uso de las Cookies, y donde se permiten ac-
tividades de medicion y analitica bajo determinadas condiciones sin
necesidad de consentimiento por parte del usuario, situacion oficial-
mente reconocida exclusivamente en Francia y en Espafia.

iab

espain



https://iabspain.es/publicada-la-guia-sobre-el-uso-de-cookies-para-herramientas-de-medicion-de-audiencia-de-la-aepd/
https://iabspain.es/publicada-la-guia-sobre-el-uso-de-cookies-para-herramientas-de-medicion-de-audiencia-de-la-aepd/
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1. Sequimiento normativa y posicionamientos. Cont.

1.3 Dictamen sobre consentimiento o pago para las
grandes plataformas en linea (EDPB/CEPD)

El Comité Europeo de Proteccion de Datos (CEPD-EDPB) ha trabajado
durante el primer semestre de 2024, y seguira trabajando a lo larga del
afio 2024, en su posicionamiento relacionado a los modelos donde al
usuario se le presentan dos opciones para seguir navegando. Siendo
la primera de ellas navegar de forma gratuita consintiendo el uso de
datos para publicidad o por el contrario realizar un pago para acceder
al contenido o servicio con una menor utilizacion de sus datos.

En este contexto se ha publicado por la misma entidad su opinion
relativa a la validez del consentimiento en el contexto de los modelos

de consentimiento o pago para las grandes plataformas en linea. El

Dictamen no afecta directamente a los medios de comunicacion ni
otros soportes publicitarios no considerados como “grandes platafor-
mas en linea” pero establece una argumentacion preocupante para el
sector donde se establece que, ante la existencia de una modalidad
basada en pago y otra modalidad basada en el uso de datos para fina-

lidades publicitarias personalizadas, las grandes plataformas en linea
deben ofrecer al usuario una opcion (tercera opcion o eliminacion de
la opcion gratuita que conlleva tratamiento de datos para finalidades
publicitarias personalizadas) que no conlleven esas finalidades de tra-
tamiento de datos.

Desde IAB Spain se ha solicitado en varias cartas al EDPB, ala AEPDy a

la CNMC, la apertura de consulta publica de forma previa a una publi-
cacion del EDPB tendente a expandir su posicionamiento a todos los
modelos de pago o consentimiento y que, por tanto, afectara a todo
el sector. Sera una actuacion que continue teniendo importancia a lo
largo del afio 2024.

DICTAMEN DEL COMITE EUROPEQ DE PROTECCION DE
DATOS SOBRE LA VALIDEZ DEL CONSENTIMIENTO EN EL
CONTEXTO DE LOS MODELOS DE CONSENTIMIENTO O PAGO
PARA LAS GRANDES PLATAFORMAS EN LINEA

edpb mm

European Data Protection Board



https://iabspain.es/dictamen-del-comite-europeo-de-proteccion-de-datos-sobre-la-validez-del-consentimiento-en-el-contexto-de-los-modelos-de-consentimiento-o-pago-para-las-grandes-plataformas-en-linea/
https://iabspain.es/dictamen-del-comite-europeo-de-proteccion-de-datos-sobre-la-validez-del-consentimiento-en-el-contexto-de-los-modelos-de-consentimiento-o-pago-para-las-grandes-plataformas-en-linea/
https://iabspain.es/carta-al-edpb-cepd-sobre-modelos-de-pago-o-consentimiento/
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1. Sequimiento normativa y posicionamientos. Cont.

1.4 Directrices provisionales (EDPB/CEPD) sobre la
necesidad de consentimiento para tecnologias
y datos que puedan recopilar o acceder a
informacion del dispositivo de un usuario

Las Directrices provisionales publicadas por el EDPB (2/2023) tienen

como objetivo analizar el alcance técnico del articulo 5.3 de la Direc-
tiva ePrivacy. La Directiva ePrivacy, a través de su articulo 5.3 exige de
forma exclusiva el consentimiento para el almacenamiento o acceso
a cierto tipo de informacion. Es la normativa por la cual se exige con-
sentimiento para la instalacion o acceso a la informacion que pro-
porcionan las cookies, y a la que la Industria de publicidad digital da
generalmente cumplimiento via la finalidad 1 del TCF “Almacenar la
informacion en un dispositivo y/o acceder a ella”.

El objetivo de las Directrices es llevar a cabo un analisis técnico del
ambito de aplicacion del articulo 5.3 de la normativa de referencia, y en
concreto, aclarar qué abarca la frase “almacenar informacion o acceder

v

Home > OurWork &Tools > Guidelines, Recommendations, Best Practices >

a la informacion almacenada en
. . Guidelines, Recommendations, Best Practices
el equipo terminal de un abo-

and to promote commoan understanding of EU data protection laws.

nado o usuario”. A su vez, Las

We can issue guidelines, rec
Directive, as well as other documents.

técnicas/tecnologias analizadas

Guidelines 2/2023 on Technical Scope of Art. 5(3) ® Public consultation
of ePrivacy Directive closed

por el EDPB son las siguientes:

Tracking via pixels, URLs Capa-

Guidelines  o-Frivacy New Technalogy

We issue general guidance {including guidelines, recommendations and best practice) to clarify the law

ommendations and best practices about the GDPR and the Law Enforcement

cidades de procesamiento local
de un dispositivo, Tracking reali-
zado de forma exclusiva por IPs, Informacion generada via dispositivos
|OT e Identificadores Unicos.

Desde IAB Spain, a parte de contactar con la AEPD y el EDPB directa-
mente, se recogio feedback de los asociados para la participacion ofi-
cial de IAB Spain en la consulta publica de referencia. Las Directrices
se encuentran en estado provisional pero en caso de su aplicacion sin
modificaciones podria suponer que solo se pudieran tratar las técni-
cas/tecnologias citadas anteriormente bajo consentimiento y no bajo
otras bases habilitantes del tratamiento de datos personales, como el
interés legitimo, para toda actividad en internet que utilice las mismas.



https://iabspain.es/iab-europe-junto-a-iab-spain-otros-iabs-nacionales-y-mas-asociaciones-se-posicionan-respecto-a-las-directrices-provisionales-2-2023-del-edpb/
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1. Sequimiento normativa y posicionamientos. Cont.

1.5 Normativa relativa a usuarios de especial
relevancia (Influencers)

Participacion publica en proyectos normativos

Este canal tiene por ohjelo recabar la opinién de ciudadanos, organizaciones y
del proceso de elabaracisn de un anteproyecto de ley,

A

participacion pablica asoeiationes en dog

(=] proyectas de real decrata legislativo y proyectos de normas reglamentarias:

1. Antes de la elsboracitn del proyecta normativo - Consulta pliblica previa

2. Cuando el proyecto normative esta redactade - Audiendia e informacion poblica

La normativa, deviene de la implementacion nacional de la Directiva
Europea Audiovisual que ya se encuentra en aplicacion, salvo algunas
disposiciones como las relativas a usuarios de especial relevancia.

Durante la tramitacion de la normativa, cuya finalizacion se espera a
comienzos del sequndo semestre del aflo 2024, IAB Spain ha partici-
pado en varias reuniones con la Direccion General de Ordenacion de
los Servicios de Comunicacion Audiovisual, adscrita al Ministerio de
Asuntos Econdmicos y Transformacion Digital, asi como en los trami-
tes de audiencias publicas realizados.

En este sentido, desde IAB Spain se han mantenido y continuan man-
teniéndose reuniones con las principales agencias de representacion
asociadas y con la Comision de Influencers para recabar comentarios
y posicionamiento para trasladarlo a la administracion.

1.6 Ley de Servicios Digitales (DSA): aplicacion y
estandarizacion

La Digital Services Act o Ley de Servicios Digitales (DSA), entro en
aplicacion de forma general en toda la UE en febrero de 2024. La
normativa establece requisitos de transparencia relacionados con la
publicidad. Estas obligaciones se aplican a las plataformas en linea,
asi como a los motores de busqueda en linea, tal y como se definen
por la normativa. Su articulo 26 obliga a las anteriores a proveer a sus
usuarios de acceso, en tiempo real, a determinados elementos de in-
formacion sobre cada anuncio que se les muestre.

Dado que la informacion necesaria esta, en muchos casos, distribuida
a lo largo de la cadena de suministro de anuncios, y con el objetivo
de ayudar a las plataformas en linea a cumplir con los requisitos de
transparencia y transmision de informacion a usuarios |IAB Tech Lab

e |IAB Europe han desarrollado una estandarizacion a la hora de re-

coger, compilar y transmitir los datos necesarios para ayudar en el
cumplimiento normativo.

Desde |AB Spain se ha recopilado feedback entre sus asociados para
una mejor operativa y desarrollo del estandar asi como se han resuel-
to varias dudas respecto a su implementacion.



https://iabspain.es/iab-tech-lab-en-colaboracion-con-iab-europe-publica-la-especificacion-tecnica-con-relacion-a-las-obligaciones-de-transparencia-que-impone-la-normativa-dsa/
https://iabspain.es/ley-de-servicios-digitales-dsa-aplicacion-y-estandarizacion/
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1. Seguimiento normativa y posicionamientos. Cont.

1.7 Reglamento de la Union Europea relativo a El Reglamento, entre otras prevé la transparencia a la hora de publi-
Inteligencia Artificial cacion de contenido generado por IA. El Reglamento de |IA (UE), entre

otras, prohibe explicitamente el uso de sistemas de IA para el “social

El Reglamento de Inteligencia Artificial (IA) de la UE vio su aproba- scoring” e impone a las “Very Large Online Platforms™ obligaciones

o L . adicionales.
cion final poco antes de la publicacion. Este nuevo marco regulatorio

establece normas para el desarrollo, uso y comercializacion de la IA

-, . . L - Desde |AB Spain se analizara posibles consecuencias de la normativa
en la Union Europea, con ciertas implicaciones para el sector publici-

L . : . . durante el periodo que cubrira la siguiente memoria (2024-2025)
tario digital. Si bien el Reglamento impone nuevas exigencias en ma-
teria de transparencia, consentimiento de los usuarios (ya previstas en

otras normativas como el RGPD) y prohibicién de practicas no éticas,

European |

tambien brinda un marco solido para el desarrollo de soluciones de Commission

IA innovadoras y beneficiosas para nuestro ecosistema. Es importante
destacar que el Reglamento de IA no entrard en aplicacion comple-

tamente hasta dos afios después de su entrada en vigor, lo que da Shaplng EUI’Ope’S d|g|ta| fUtU re

tiempo a las empresas para adaptarse a las nuevas regulaciones.



https://digital-strategy.ec.europa.eu/en/policies/regulatory-framework-ai
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2. Adhesion al cdédigo de conducta relativo al tratamiento de datos en la actividad

publicitaria (Autocontrol)

En un esfuerzo continuo por promover practicas éticas y transparen-
tes en el ambito de la publicidad digital, asi como para facilitar el cum-
plimiento normativo de sus asociados, IAB Spain ha decidido sumarse

al Codigo de Conducta relativo al Tratamiento de Datos en la Activi-

dad Publicitaria. Esta iniciativa no solo busca fortalecer la proteccion
de los consumidores en cuanto a sus datos personales, sino que tam-
bién brinda beneficios exclusivos a los asociados de IAB Spain.

El Codigo de Conducta establece un procedimiento especifico, re-
conocido tanto por la AEPD como por el gobierno (ADR), para que la
administracion pueda derivar reclamaciones relacionadas con el con-
tenido del Codigo a AUTOCONTROL.

La adhesion al codigo tiene ventajas como la posible reduccion de
Expedientes Administrativos y considerarse como atenuante en caso

de sanciones. Ademas, se introduce un distintivo de adhesion que re-
fuerza la imagen y reputacion de las empresas que participan, tanto
para consumidores como para autoridades.

Para aquellos asociados de IAB Spain que no sean miembros de AU-
TOCONTROL, la adhesion implica un coste reducido del 30% de la
cuota correspondiente a los socios de AUTOCONTROL.

ENTIDAD ADHERIDA AL

CODIGO DE CONDUCTA
;. | PROTECCION DE DATOS EN
% | LA ACTIVIDAD PUBLICITARIA



https://iabspain.es/iab-spain-se-adhiere-al-codigo-de-conducta-relativo-al-tratamiento-de-datos-en-la-actividad-publicitaria-descuentos-exclusivos-para-asociados/
https://iabspain.es/iab-spain-se-adhiere-al-codigo-de-conducta-relativo-al-tratamiento-de-datos-en-la-actividad-publicitaria-descuentos-exclusivos-para-asociados/
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3. Marco Transparencia y Consentimiento IAB

D urante el ultimo afo el departamento juridico de IAB Spain ha Otras actividades llevadas a cabo con relacion al TCF:

participado en los diferentes grupos de trabajo del Marco de » Soporte a los asociados en la configuracion del TCF como Ven-
Transparencia y Consentimiento de IAB Europe que se reunen con dor o como Publisher.

una periodicidad semanal asi como en otros relacionados con el » Soporte a los asociados en el proceso de validacion y actualiza-
ambito juridico. En concreto, participa en los siguientes grupos de cion de CMPs.

trabajo, Policies WG, Steering Committee WG y DPA Outreach WG.

En el pasado aflo se ha visto incrementado la activad en este senti-

do dado el procedimiento ante la Autoridad de Proteccion de datos ()]

o o [ransparency
Belga (APD), los consiguientes recursos planteados en su defensa, la o d
sentencia del TJUE sobre las dos cuestiones prejudiciales planteadas ® 5 an Consent
por el Tribunal de Mercado Belga, asi como en el trabajo de mejora Iq 2 FFCImeWOFk

constante para el TCF que durante el periodo que abarca esta memo-
ria se realizd su actualizacion a la a version 2.2.
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https://iabspain.es/la-sentencia-del-tjue-aclara-el-rol-limitado-de-iab-europe-en-el-tcf/
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5. Consultas de asociados
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4. Soluciones post-cookies de terceros
y reuniones con DPOs

Dado el constante avance en el TCF, los cambios en la operativa téc-
nica y juridica de la publicidad digital, y la modificacion en la Guia
sobre el Uso de las Cookies (AEPD) cuyos cambios tuvieron que ser
implementados obligatoriamente el 11 de enero de 2024 se han enta-
blado conversaciones con los DPOs y departamentos juridicos de los
soportes asociados a IAB Spain.

A su vez, las reuniones han servido para presentar y solventar dudas
acerca de varias soluciones de identificacion que facilitaran la transi-
cion que supone la desaparicion de las cookies de terceros.

El area legal de IAB Spain da apoyo legal a los asociados mediante la
resolucion de consultas. Durante el periodo que cubre esta Memoria
se han resuelto mas de 70 consultas relacionadas con proteccion de
datos y normativas conexas, asi como con la normativa audiovisual y
sus referencias a usuarios de especial relevancia y otras normativas
con relevancia para el ecosistema de publicidad digital. A su vez se
han resuelto dudas de implementacion o funcionamiento del TCF.




Area Legal

MEMORIA
JULIO 2023

JUNIO 2024

6. Participacion en foros y eventos externos
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Area de Formacion

esde IAB Spain, sequimos apos-

tando por el crecimiento profe-

sional a través de uno de los pila-
res clave de la Asociacion: la formacion.

Seguimos creando grandes profesionales
para la Industria publicitaria digital y adap-
tandonos rapidamente a la nueva situacion,
creando programas de calidad y prestigio en
formato 100% Online, para hacer accesible la

formacion a todo aquel que la requiera.

Detectamos rapidamente las grandes
demandas y tendencias del Mercado por
lo que renovamos cada afio las tematicas
y los contenidos de nuestras formaciones,
ofreciendo un gran abanico formativo:
Cursos Intensivos, Cursos Superiores, For-
macion In Company y Sesiones Formativas
Gratuitas.
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+1.200

ALUMNOS
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Cursos Intensivos & Masterclass gratuitas

Los cursos Intensivos son una formacion de 3 horas de duracion en formato 100% online, en las tematicas mas disruptivas del momento,
impartidas por los mejores profesionales en activo de nuestra Industria.

La Masterclass es una pildora formativa de una hora en la que el director académico y docentes del curso realizan una mesa redonda para
promover nuevas matriculas en el curso superior.

Cursos intensivos y Masterclass realizados de julio de 2023 a junio de 2024, con mas de 300 inscritos:

21de junio 27 de septiembre 19 de marzo 24 de abril

MARKETING | @ o
AFILIACION @, )

ALUMNOS

. MasterClass
]
U INTENSIVO! CONTENT 2024:

Del ROl al ROMS Certificacion en ¢Como abordan DE Aprende a superar los
Marketing de Afiliacion: el VERDAD el branded retos del ecommerce
marketing content y el transmedia aplicando innovacion a tu
de afiliados como storytelling las marcas, estrateqgia
generador de medios, agencias y de afiliados o partner de
oportunidades freelances? marketing
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Cursos Essentials

Este afio, con el objetivo de tener una formacion media entre intensiva y superior, hemos lanzado proyecto formativo en |IAB Spain, denominado
Curso Essential. Estas formaciones, tienen un total de 12 horas de duracion y por el momento, hemos tenido dos ediciones focalizadas en el
ambito del Ecommerce & Retail Media, en colaboracion con nuestro asociado The New Retail. Entre ambas ediciones hemos tenido mas de 30

alumnos y ya estamos planificando nuestras tematicas para después de verano.

20, 22, 27 y 29 de febrero 21, 23, 28 y 30 de mayo

-

EN COLABORACION CON

The New
Retail

BUSINESS SCHOOL

Curso Superior Essentials
Commerce & Retail Media
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Cursos Superiores

+390

ALUMNOS
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Seguimos apostando fuerte por los Cursos Superiores, un pilar fundamental en la Asociacion y el area de formacion.

Se tratan de formaciones que van desde las 20 hasta las 40 horas en un formato 100% online, exclusivas para un maximo de 25/30 alumnos
para no perder la interaccion y personalizacion, que se centran en las tematicas mas demandadas de nuestra Industria. Estas formaciones son
renovadas edicion tras edicion e impartidas siempre por profesionales en activo, que operan en el area a formar en su dia a dia, para acercar a los
alumnos los conocimientos mas actualizados de nuestra Industria.

Este aflo, debido a la demanda de nuestros socios y el crecimiento de esta area en nuestra Industria publicitaria digital, hemos incorporado un

nuevo Curso Superior de: el rol de la Inteligencia Artificial en la optimizacion de campafas de publicidad. Esta formacion, ha cumplido con creces
las expectativas y ha consigo llenar las dos ediciones que llevamos en este afio.

Cursos superiores realizados de julio de 2023 a junio de 2024:

Branded Content:
Del 25 de septiembre al 25 de octubre. Lunes y Miércoles
de 18 a 21h.

La television en Streaming: Del video bajo demanda a la
addressable TV:
Del 29 de septiembre al 20 de octubre. Viernes de 16h. A
20h. & sabados de 9h. A 13h.

Compra-Venta Programatica & Data:
Del 6 de octubre al 4 de noviembre. Viernes de 16h. a 20h.
y sabados de 9h. a 13h.

Marketing de Influencia y Redes Sociales:
Del 26 de octubre al 15 de diciembre. Jueves de 18h. a 20h
y Viernes de 16h. a 18h.

Aspectos Legales y de Negocio de la Publicidad Digital:
Del 15 de noviembre al 13 de diciembre. Los lunes y
miércoles de 18:00h. a 21:00h.

Trading de Compra Programatica:
Del 17 de noviembre al 22 de diciembre. Viernes y sabados.

Compra-Venta Programatica & Data:
Del 9 de febrero al 9 de marzo de 2024. Los viernes de 16h.
A 20h. y los sabados de 9h. A 13h.

El rol de la inteligencia artificial en la optimizaciéon de
campanas de publicidad:
Del 27 de febrero al 19 de marzo de 2024, los martes y
jueves de 18h a 21h

Digital Out Of Home:
Del 8 al 24 de abril de 2024, los lunes y miércoles de 18h
a 21h.
La television en Streaming: del video bajo demanda a la
addressable TV:

Del 12 al 27 de abril de 2024, los viernes de 16h a 20hy
los sabados de 9h. a 13h.

Trading de Compra Programatica:

Del 19 de abril al 31 de mayo de 2024, los viernes y
sabados.

Branded Content:

Del 22 de abril al 22 de mayo de 2024, los lunes y los
miércoles de 18h. a 21h.

Marketing de Influencia y Redes Sociales:

Del 16 de mayo al 21 de junio de 2024. Jueves de 18h. a
20h. y viernes de 16h. a 18h.

Aspectos legales y de negocio de la publicidad digital:

Del 21 de mayo al 13 de junio de 2024, martes y jueves de
18h. a 21h.

El rol de la inteligencia artificial en la optimizacion de
campaiias de publicidad:

Del 28 de mayo al 18 junio de 2024, los martes y jueves
de 18h a 21h.




MEMORIA
JULIO 2023

Area de Formacion

JUNIO 2024

iab

espain

Formacion In Company

a Industria digital vive en permanente evolucion, por ello, se necesitan

profesionales capacitados en un amplio abanico de competencias

digitales. Para no quedarse atras, las companias deben asegurarse de
que sus empleados estén a la vanguardia del cambio adquiriendo esas nuevas
habilidades digitales.

Desde IAB Spain ofrecemos a las empresas del negocio digital diversos cursos
de formacion 'In Company’ que garantizan el pleno desarrollo de las competen-
cias profesionales de sus empleados en las disciplinas que estan marcando tanto
el presente como el futuro de nuestro sector: Marketing de Influencia, Redes
Sociales y oportunidades publicitarias en cada una, Branded Content, Publicidad
Transmedia, Metaverso, Inteligencia Artificial aplicada a campafas publicitarias,
Esports aplicado al sector de la publicidad, Marketing & Transformacion digital,
Compra Venta Programatica y Data, Trading en Compra Programatica, Addres-
sable TV & OTT, Video Online, Mobile, Audio Online, Creatividad digital, Analitica
Web, Posicionamiento SEO & SEM, Amazon Market Place, Asistentes Virtuales,
Cookieless, Aspectos Legales y de la Publicidad Digital, Privacidad, TCPF, Pro-
teccion de Datos...

iNos adaptamos siempre a las necesidades de cada compafiial

En el periodo de 2023 a junio de 2024, hemos formado a mas de 380 empleados
de 8 compaiiias diferentes.

Colaboraciones en formacion

esde |IAB Spain impulsamos nuestras formaciones para llegar a

toda la Industria y establecemos nexos de colaboracion con otras

asociaciones para poder llegar a un mayor numero de personasy
crear profesionales mas cualificados dia a dia. Es por ello por lo que estamos en
constante comunicacion con otras asociaciones importantes del sector como
la Asociacion de Anunciantes, LA FEDE, BCMA, APG, ComunitaD, Revisas ARI,
APCP etc. Ademas de poner en valor nuestro pais y nuestra oferta formativa
frente a otros IAB europeos y Latinoamericanos.
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Comision de Seguimiento
de |las Audiencias Digitales en Espana

IAB Spain ha continuado, junto con la aea (Asociacion Espafiola de
Anunciantes) y AIMC (Asociacion para la Investigacion de Medios de
Comunicacioén), el trabajo para asegurar el correcto cumplimiento de
todos los acuerdos alcanzados con la empresa GfK como medidor
recomendado para la medicion de audiencias digitales en Espafa. En
este sentido, la Comision de Seguimiento con fecha 12 de febrero,
emitio un comunicado donde, después de detectar en el ejercicio de
su funcion una serie de incumplimientos sobre lo recogido en las plicas
del concurso, requirio a GFK obteniendo respuesta positiva por parte
de la misma, implementar las correcciones necesarias y mantener las
tarifas del 2023 vigentes durante 2024.

anunciantes

Cowamicar para. crear valor

AMC

-_— o -
ASOCACHSN PARA LA BIVESTISACHSN
AR B COMCASH
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IAB Spain miembro de la Junta Directiva
y Comité Ejecutivo de Autocontrol y
Vicepresidente por Asociaciones

IAB Spain continua, representado por su Directora General, en la
Junta Directiva de Autocontrol asi como en su Comité Ejecutivo.

Ademas, y desde el 30 mayo de 2024, fecha en que se celebro la
Asamblea anual de Autocontrol, Reyes Justribd ha pasado a ostentar
la responsabilidad de una de las 4 Vicepresidencias en la Junta Direc-
tiva, en representacion de las asociaciones.

IAB Spain miembro del Board y Comité Ejecutivo
de IAB Europe

IAB Spain, en la figura de su Directora General, continua formando
parte de la Junta de Directores de IAB Europe asi como de su Comité
Ejecutivo. En este foro, IAB Spain continuara llevando la voz de la
industria espafiola para que los intereses de nuestros asociados tengan
la relevancia que se merecen en el ambito europeo.
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Jornada sobre Regulacion y Autorregulacion del
Marketing de Influencers
IAB Spain, junto con aea (Asociacion Espafiola de Anunciantes) y

Autocontrol , llevaron a cabo la Jornada dedicada a la Regulacion y
AutorregulaciondelMarketingde Influencers. Enlamisma, intervinieron

la Directora General de la Asociacion, Reyes Justribo, y el Responsable
del Departamento Juridico y de Relaciones Institucionales, Miguel
Herranz.

En la jornada se analizaron aspectos claves a nivel europeo y nacional
sobre la normativa vigente en cuanto a los Usuarios de Especial

Relevancia, las acciones y retos que se estan llevando a cabo para el
control de la publicidad con influencers, las tendencias futuras y el
marketing de influencers responsable.

General para s Sockedad Digital. Mnisterio de
wianch

gl v
e Saguimients del Protacelc pira el fomenta de P oo Domings Gme: Castalo
Uacidn sobre publcidad an medios digitales Directer Ganersd

Direcsorn Gevaral
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|AB Spain Yy sus asociados

en los medios de comunicacion

D e julio de 2023 a junio de 2024, IAB Spain ha conseguido una

mas de 13 millones de euros llegando a una audiencia estimada de 1.580

repercusion en medios por un valor publicitario equivalente a

millones, segun datos de la herramienta de monitorizacion de medios
utilizada por IAB Spain.

Lo que supone un incremento del 33% en valor publicitario y del 40%
en audiencia con respecto al periodo anterior. Medios nacionales, re-
gionales y especializados se han hecho eco de las distintas acciones de
comunicacion realizadas por IAB Spain para dar a conocer sus Estudios,
Informes, Libros Blancos, asi como las iniciativas institucionales y la rela-
cionadas con la actividad del sector legal y de formacion. A continuacion,
ofrecemos una pequefia muestra de la visibilidad mediatica conseguida
en los diferentes tipos de medios.

+13Mme

VALOR

PUBLICITARIO

33%

INCREMENTO
VALOR PUBLICITARIO

1.580M

AUDIENCIA
ESTIMADA
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FRECUENCIA DE COMPRA ONLINE

VECES/MES
S8 %orzanias

Fuente | 1AB Spain

Belén Acebes
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La mitad de los menores
reconoce haber comprado
por influencia de las redes

NATALIA PONJOAN
Madrid

Las redes sociales actiian como
buscadores digitales v promue-
ven las compras entre los mis
pequefios. Los menores de 12a
17 afios acuden a plataformas co-
mo Instagram o TikTok para co-
noeer los productos de internet y,
finalmente, la mitad de ellos com-
pra. El 66% de los consumidores
menocres de edad busea informa-
ciiin sobre productos o servicios
y el 50% reconoce que las plata-
formas sociales han influido pa-
ra comprar. Los mayores de edad,
sin embargo, son menos influen-
ciables por estas a la hora de gas-
tar. Asi lo revela el informe que
presentd ayer en Madrid la aso-
ciacion de la industria de la comu-
nicacién, el markering v la publi-
cidad digital IAB Spain.

Seann el estudio, elaborado a
través de 1.200 entrevistas a usua-
rios v profesionales de entre 12 v
74 anos, las aplicaciones prefe-
ridas por los usuarios de 12 a 17
afios durante el dltimo mes fue-
ron WhatsApp, TikTok y YouTu-
be, aungue en total wilizan de

media cinco, al sumarse Insta-
gram y Spotify.

A todas ellas, los menores les
dedican al dia una hora y diez mi-
nuros de su tiempo. Este afio, los
menores de edad buscan ns in-
formacién y compran mds en in-
ternet que el afno pasado, segiin
el estudio. Los datos de la edicicn
de 2023 revelaban que el 52% de
ellos buscaba informacion en re-

des sociales antes de comprar, 14
puntos por debajo de este afio, v
que el 43% habia comprado gra-
cias a las redes, 7 puntos menos
que el promedio de este gjercicio

Aunque el seguimiento de
marcas en las redes sociales au-
menta con respecto al afio pasa-
do, a la hora de urilizar las plata-
formas como canales de compra
¢l piiblico general se muestra algo
mis reacio: solo el 14% reconoce
haber comprado por Facebook,
Instagram vy WhastApp. “Enten
der dénde y edmo se caprura la
atencion digital es fundamental
para adaptar v mejorar las estra-
tegias de markering”, sefiala Da-
niel Devai, consejero delegado de
Epsilon Technologies. uno de los
autores del estudio.

AUDIO DIGITAL Una relacion cada vez mas estrecha

El marketing
refuerza su
sintonia con
los podcast

Las caracteristicas de un formato que
exigeatencion e interés del oyente lo

hacen especialmente atractivo para m
‘segmentar y fidelizar al consumidor

iR

e como

i

pueden ser eficientes
durante un largo

Telediario TVE
Accede aqui. Min 28:40

El Pais
Reportaje sobre Estudio de Redes Sociales

Reportaje sobre Estudio de Inversion
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cerrara con 20.000 millones de

inversion

El marketing con creadores de contenido se ha convertido en un pilar
fundamental para el sector de la publicidad

= jSon las influencers rentables como modelos publicitarias? Un experto
responde

= Cdmo ganar 2 millones de euros representando a influencers

- o
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Reportaje sobre Estudio de Inversion Reportaje sobre Estudio RRSS Reportaje sobre Top Tendencias Digitales
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Marketing de 'influencers’, la industria millonaria en la
que se abren paso los gallegos

30,2 millones de personas son usuarnios de redes sociales en Espafa y la
mitad afirma seguir a algdn ‘influencer’. Estos perfiles han lograde genarar
toda una maguinaria de negocio y la creacion de nuevas estrategias

publicitarias
009

UMIA MIRANDA 0500 - 14172023

Medios
Nacionales
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IAB Spain presenta el Libro
Blanco de Televisiéon Conectada

Sustituye al lanzado en 2020 debido a la evidente evolucién y
pretende ser una herramienta para los agentes de la industria

LIE R, CAMERD ~

@000

Madrid Creada: 17012024 1250
Ulrima actuslizaciée: 17012024 1250

@ TecnoXplora

EL B5% DE LA PC
‘WhatsApp es la red mas usada en Espaina; Tik Tok, la que
mas crece

Las jivenes entre 18 y 24 afios son los que mas consumen redes sosiales, sobre todo Spotity v Tik Tok

= Fiades soriaies, Fivenss § satid mental: siets ushaies de slerta | s havrimisniss

Puticado: 23 de mayo de 2024, 10:32 @ooo

‘WhatsApp ha vuehlo a crecer y sa consolida como la red social mas
usada, seguida de Youtube, Instagram, Facebook y Tik Tek, que
ha registrado un imponante aumento en Espafia, donde la utilizacitn
de las redes alcanza al 86% de la poblacion y se estabiliza el de
personas que optan por ignorarlas -en tomo al 15 por ciento-.

Por género, las mujeres utilizan més las redes sociales que los
hombres (un B9% frente a un B3), y aunque ¢l uso esta muy
extendido entre todos los internaulas, los ramos de edad en los que
el uso de las redes despunta son los comprendidos entre los 18y 24
afios (un 94%) y entre los de 35 y 44 afios (91%).
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El Espanol
Reportaje sobre Estudio RRSS

Accede aqui

La Razon
Reportaje sobre Libro Blanco de Television
Conectada

Accede aqui

La Sexta
Reportaje sobre Estudio de Redes Sociales
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en los medios de comunicacion

Gasolina digital
para un motor que
no logra acelerar
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Expansion
Reportaje sobre Estudio de Inversion

i PISTAS

Nike y Zara lideran el

Medios
Economicos

marketing con ‘influencers’

Nike y Zara lideran el
ranking de camparias
de marketing median-
te creadores de conte-
nido, seglin un reciente
estudio sobre la econo-
mia de los influencers
elaborado por la plata-
forma analitica Prime-
tag para la patronal pu-
blicitaria IAB Spain. El
informe muestra que el
valor estimado de mer-
cado (EMV) de las acciones a
través de influencers ascien-
de a 241 millones en el caso
de Nike, y a 44 millones en el
delamarcade Inditex. El ter-

cer puesto es para la ciber-
tienda china Shein (35,4 mi-
llones), seguida de Moto GP,
con cerca de 33 millones. El
EMV calcula el valor de las

publicaciones consi-
derando las impresio-
nes por visualizacion y
el costo por cada mil
impresiones. Segtin el
informe, el sector
cuenta con 235.000 in-
fluencers activos en Es-
pafia. Georgina Rodri-
guez, Shakira y Maria
Pedraza son las cele-
bridades con mayor
EMV generado. El va-
lor de los contenidos pagados
en Instagram y TikTok cre-
ci6 el afo pasado un 30%,
con una estimacion de 118
millones de inversion.

Expansion

Reportaje sobre Estudio Influencer

Economy

Latele, obligada
a compartir
protagonismo

Expansion
Reportaje sobre Guia de Television
Conectada
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BUSINESS

T G Pt Smr it - RS (g ‘:nversidm de las empresas
TikTok empieza a ganar a Instagram la guerra por la inversién en branded content Crecerd
publicitaria en influencers en Espaiia entre un 5% Y un 10%
Bk 6 | Whﬁwmw mmmuuwiu
[T T p———
Plan de
negocio para
montar una
agencia de
marketing

digital

El marketing digital estéd
en auge y los medios

= Un estudio de IAB Spain y la agencia de marketing especializada digitales concentran los
Primetag presentan una serie de datos que lluminan partes mayores crecimientos de
oscuras del sector en Espafia. Aqui indagamos en los tres la inversion publicitaria
conceptos mas importantes. A e S e

= Elandlisis arroja datos que apuntan a un cambic de tendencia y
otros que avisan sobre aspectos a mejorar en el mundo de la
icidad con . a4 L

Business Insider Emprendedores El Economista
Reportaje sobre Estudio Influencer Reportaje sobre Top Tendencias Reportaje sobre Estudio de Inversion
Economy Digitales 2024
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Intermet

Informe do IR Spakn o O tiadrd wom s e esasmsts E

Wha-tsApp. la red mas usada en Espana y TikTok, la
que mas crece

Preus economics i destins connectats:
que busquen els joves quan viatgen?

Larribada d'aquesta generacié redefineix el panorama del mb n

Internet Regulacitn

El170% de usuarios considera g==....,

=

necesario aceptar las ‘cookies’ ===

Diari de Tarragona Ara Telemadrid
Reportaje sobre Estudio sobre el Estado Reportaje sobre Estudio ¢Como viaja la Reportaje sobre Estudio de Redes
de la Privacidad Digital Generacion Z por Espafna? Sociales
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ESTRATEGIA EN AUGE

El marketing de ‘influencers’ se

COMPANero o un  Mursisfuescer
influencer, q ue
£n un anuncio

cnvencionals

Periodico de Catalunya

Reportaje sobre el Estudio ‘Crecimiento
de la Marca a través de Influencer
Marketing’
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Los peligros de escanear codigos QR, la
via al alza para los delitos informaticos

Los ataques mediante estos enlaces crecen un 587 %, segtin los expertos

Es igos QR se ha con-
vertido en un hibito comiin ala
hora de consultar la carta de un
restaurante, buscar informacion
en internet o inscribirse en al-
gin servicio. Pero también se ha
convertido en la puerta de en-
trada para muchas de las nue-
vas amenazas del universo digi-
tal. Un grupo de expertos en ci-
berseguridad ha observado un
crecimiento del 587 %, solo en:
tre los meses de agosto y sep.
tiembre, en los ataques phishing
cuyo detonante es el escanco e
codigos QR, lo que puede con-

cir a péginas de obtencion de

como puede ser el obo de datos.

Las estafas de phishing a través
de cddigos QR, que han recibi-
do el nombre de quishing, utili-

zan estos codigos para compar-  Los i de Check y, aunqy « los
ir i lar, en realidad sirve para enga-  posibles ataques.
usuario se dé cuenta. Asi, se tra-  mera vista los codigos QR pare-  far al usuario y que este intro-  Asimismo,los usuarios pueden
ta de una técnica que va acom-  cen un sistema «inofer e aplicar -
paiiada de ingenieria social pa- gina adecuada.  teligencia artificial, aprendizaje
pla s en ciber-  automitico y procesamiento del
paiifas u organismos publicos.  ya que son utilizados por ciber-  seguridad, es muy ficil crear un
En este sentido, un grupo de  delincuentes para ocultar unen-  codigo QR, ya que existen mul- der la intenci6n de los mensajes.

grupo Check y detectar cuindo email puede

Point Research, perteneciente a U ejemplo de estos ataques, ~ suelen generar de forma automi-  «utilizar un lenguaje de suplan-

Ia compafiia proveedora de sis-  como ha mostrado Check Point  tica. De esta forma, los ciberde-  tacién de identidady,

temas de ciberseguridad Check  en un comunicado, s el envio  lincuentes pueden incluir cual- _Explica el director técnico de

Point, ha advertido del peligro  de estos codigos a través de co-  quier enlace malicioso enlos c6-  Check Point Software para Es-
En concret los

del h digos y, por cjemplo, pegarlos en  paa y Portugal, Eusebio Nieva,
reco- enel los i é a

ge Europa Press. investigadores, se tliza como  ma del ¢6 é

De hecho, segiin el estudio  sefuelo un correo en el que se lapégina fal-  brir este i
Mobile & Conectividad inteli- Ia autenticacié teri i il decédi-
gente, elaborado por la asocia- i FA) de Microsoft que, g0s QR de su motor OCR.

6 6n1IAB Spa i la direce Los siem-
en el 2021, mis del 82,2 % de los del remitente es distinta. pre prueban nuevas ticticas y

otras veces recuperan métodos
antiguos. En ocasiones, se apro-

usuarios encuestados en Espa-  En este caso, los actores mali- §
fia afirmaron que habfan utili- ~ ciosos introducen un codigo QR Recomendaciones
zado en alguna ocasion codigos en el correo con un enlace frau-  Desde Check Point han compar-  pian de elementos legitimos co-

QR. Solo un 2 % los descono- tido algunas molos codigos QR ha sents
cfan. Gran parte de los ciuda-  na de obtencién de credenciales.  para combatir el quishing. Una  ciado Nieva, al tiempo que ha
danos espafioles utilizan en al- de ellas es impl sis- alertado de que la existencia de

glin momento estos cdigos y, do dicho codigo, se abre una pi-  tema de seguridad en el correo  uno de estos codigos enel cuerpo,
por tanto, estin expucstos aun  gina que imita ala pigina legiti- ~ electronico que utilice el reco-  del mensaje de correo clectronico
ataque de quishing. Microsoft 6 «es un indicador de un ataquen.

La Voz de Galicia
Reportaje sobre Estudio Mobile &
Conectividad inteligente

Diario deSevilla o -

cienciay

T=GNOLOGIA

WhatsApp se mantiene como la red social més
utilizada entre los espafioles, seguida de
Youtube e Instagram

* Adits o Twittereom: 1n red 89

g LAMARLS 3
= Tik Tok. los vid

ncia artificial

e .12 000006

Las llamadas telefanicas han pasado a mejor vida, a ne ser que se deba comunicarn

Diario de Sevilla
Reportaje sobre Estudio de Redes
Sociales
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VOGUE YO DONA|PAPEL ‘Live Shopping' e Inteligencia Artificial: las nuevas
SPAIN estrategias de la moda para enamorar a la 'GenZ'

13 e Mowemire e T

= o el

medio Sigio ha Senido 3 Mmultilud e Marcas para JUMEnLar Sus wentas. ¥ es
que aungue en 1 dctuakioad o hagamos a golpe de click o directamente can
estros teldfoncs mdwiles, €51 prictica © alrededer de 1950 en

Estados Unidos con a invencién de 13 Teletie

VMR LRERES by o Sontaner Comprar sin salir de casa, Ese reclama que desde hace mds de

que en Espafano

experimentaria su Juge hasta tres décadas despuds, conviviendd con i

wenta por catilogo-. La irupcién de internes hizs
werta, abriendo un munda de pesibilidades en const
sics web de Las firmas, se Sumaron marketplaces como

o5 miles, ademnds de la
THCNOLOGIA Shopping un novedoso Tarmato g MbIng
- ega ahora 3 Espafia, Jungue en
La revolucién del
comercio electrénico

se llama 'Get Social

Selling’ REDES SOCIALES,
EL TERRITORIO
DONDE LAS MUJERES
GANAN LA PARTIDA
syl Tendencias.L

Guess o

do. Con una excepcién, el sector del festyle'
6 hom-

i e v kg o e o snprtdzardema
bres.

Ui repeciosaca.

nuestra vida. Es un factor clave”

nlos

Vogue Yo Dona Hola
Reportaje sobre Estudio RRSS Reportaje sobre Estudio RRSS Reportaje sobre Estudio Ecommerce
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Tik}l‘ok JS Insitagram:|dantos y estrategias
“LIKES” QUE IMPORTAN en las dos reinas de a Red

L inMuencess desarrollan un pogel fadamental conmo proserpiones
A

il ] e eaciparate para b rvaciien de conteridls pars Lt inflacncers
" ek a bl 5 ke

Uirvican s infuir posdtivamente en os Bdbios de vida de los mis jienes,

fYy&8nsm

Una cie cadls cinco

d contenida se ida e a de fas formas idas d
Ias marcas para conectar con e piblico y llogar a nuevas audiencias. ¥ ls mods
o sicl il ; dazo, En

apay F
In nueva serie patrocineds por Mascand, Mi Reino por un Like, Modaes analiza
desde las casas de éxito a ko largo de Ia historia, a cdmo contratars
un influencer o endles son les plataformas mds impartantes y bos Hps de
contenide mis frecuentes en ls actuslidad.

Dos peines que s an, La publicidad esth " Ty
on los que se incluyen las nsevas e stratogias del sector, dade o suge de TikTok,
o ¢l chjetive de alcanzar nueves piblicos picho. Ambas redes se encusntran

e un punto d 4im para ganarse al pibli

Hoy. irse en un creadar de do exitoso implhca una mezcla de
habilidades ereativas ¥ tbcnicas, finidad ¥ el pliblico micho y
una estrategla de contenide amplia ¥ plarificada para poder alcarzar
vismalizaciones que hagan el contenido viral, sepin apunta el informe sabre
Creadires de contenrdo y su nueva realidad, elaborado por LAB Spain (la
asoclackin mundial de comunicaciba, pablicided v marketing digital)

Telva ModaES
Reportaje sobre Estudio RRSS Reportaje sobre Estudio Creadores de
contenido y su nueva realidad
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MARKETING v ANUNCIANTES ~ DIGITAL ~ AFONDD ~ IMPRESCINDIBLES ~

El 70% de la industria de la publicidad
digital en Europa ha comenzado a
reducir las emisiones de CO2

‘ Esciito pot Yaktia Rodiiues OB mayo del 2024 2 s 1556 conatanmm f N jn &

s agentes del mercado.

1AB Spain, 13 asaciacion de publicidad, Marketing y comumncacion digital en Espana, ha
calabrads la Jorada de Sostenibilidad 2024, patrocinada por Adevinta. La primena ed cidn
e 12 Guia fue presemada on marze di 2023 v recogid recomendaciones para peducis lag

a E5 a5/ como el lanzamients de esta wersion actualizada
pretende ayudar a tedos los paNicpantes de 13 cadena de valor del ecosistema publicitanio
diglal a conocer de qué manera y a qué medida la actividad de su negoaclo contribuye a las
emisiones de CO2.

RLIciDAD

ANUNCIANTES  CREATIVIDAD  COMCURAOS  FIRMAS  FORMACISN  LOGUTIMO  TEMDENCIAS  PODCASTS

IAB Spain Presenta el Libro
Blanco de Publicidad Nativa:
Manual para triunfar en
Estrategias Digitales
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§ Pese a no estd especificamente regulada, la Publicidad

Nativa se encuentra dentro de la normativa general de

v publicidad y comercio electronico
a

=] Entre las ventajas de la Publicidad Nativa, su adaptabilidad al
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IAB Spain presenta la Guia de
Programatica Digital Out Of Home
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Marketing Directo
Reportaje la actualizacion 2024 de la
Guia de Publicidad Digital Sostenible

Accede aqui

El Programa de |a Publicidad
Reportaje sobre el Libro Blanco de
Publicidad Nativa

Accede aqui

Comparte  DTMesshes 1) esmptarmiee 2023
Elaborada por uno de los Grupos de Trabajo de la Comlision
@ de DOOH, el propdsito de la nueva guia de IAB Spain es
o alinear a compradores y vendedores del canal de venta
programadtica, ofreciendo a la industria caracteristicas y
i
Interactiva

Reportaje sobre Guia Programatica de
DOOH

Accede aqui
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estrategias ‘marketing’ mavil

Una nueva vida digital para Teléfonos convertidos
la publicidad contextual en magos publicitarios

de los miis
vulnerables

El Pais El Pais Capital Radio
Benito Marin, Presidente Comision de Gonzalo Guzman (Adage) y Alvaro Maribel Vivancos y Lola Chicon,
Programatica Rodriguez (TapTap) Presidenta y Miembro de la Comision
de TV Conectada
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Entrevistas a presidentes de Comisiones
y socios de IAB Spain

1red social que cambié nuestras vidas
igue lider pese a las crisis de reputacion

Facebook, 20 aiios imbatible

La Vanguardia
Daniel Devai, Miembro de la Comision
de Influencers

Capital Radio
Jaime Pérez-Seonae, Miembro de la
Comision de Influencers

Accede aqui

El fendmeno influencer crece al
margen de la normativa de publicidad

E117% de comntenidos de marcas en Instagram y TikTok se identifica como amuncios

wcon s de 10,000
sepmidores, un 1%

La Vanguardia
Carlos Ramalho, Miembro de la
Comision de Influencers
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Capital Radio Capital Radio Capital Radio

Miguel Herranz, Responsable Dpto. Borja Lorenzo, Miembro de la Comision Cristina Villarroya Presidenta del Grupo
Juridico y RRII de IAB Spain y Henry de RRSS de Trabajo de Inspirational’23 y Herndn
Veldsquez, miembro de la Comision Legal Accede aqui Zamora de Lady Brava
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Egnﬁusnce =
Fomentando el dialogo
entre
administraciones

¥ cindadanos.

e e ——
Abel Lépez Monedero (IAB Spain y Jakala): “La figura del
programmatic trader se valora al ser complicada de
encontrar”

s

Los creadores de contenido, en perfecto estado de revista

o 000
Capital Radio Revista Capital Blog Be confluence
Gustavo Nunez, socio de IAB Spain Abel Lopez, Director Académico del Eduardo Pradanos, Director Académico
Accede aqui Curso de Trading de Curso de Branded Content
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La medicion cross-media de fuente
tinica y verificada por un tercero,

cdeseo imposible?

IPMark ABC RNE

Jesus Carrera, Presidente IAB Spain Jesus Carrera, Presidente IAB Spain Miguel Herranz, Responsable Dpto.
Juridico y RRII de IAB Spain
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«Con GfK DAM hay un gap entre lo que la
industria quiere y lo que esta dispuesta a
pagar»

MARKETING DIGITAL

=

"Batir un nuevo récord de inscripciones es un
reconocimiento al nivel de estos galardones",
Reyes Justribd (IAB Spain)

Si hay citas imprescindibles en el calendaric

| L Inspirational e una de slla:
Las dos jornadas de conferencias que se
! celebrardn los dias 17 y 18 de octubre,
- seguidas de la gala de premios del dia 19, se
4

han convertido en un encuentro referente en
ol sector.

Reyes Justribd

Bajo el lama “Tid + Td + Ti", basado en el
to de M ", Insp 23
abre sus puertas con el fin de abrir un

Directora general de IAB
Spain

espacio de reflexidn, andlisis y debate que
ponga sobre la mesa nuevas miradas sobre
los temas mbs candentes del marketing
actual. Reyes Justribs, directora general de IAB Spain, desgrana en aste entrovista los
detalles de esta cita.

1

}}\{ ENTREVISTAS / GFK / IABSPAIN f JESUS CARRERA /
Jesiis Carrera es el nuevo presidente de 1AE Spain, la influyente asociacién que

if". representa a la industria de la publicidad digital en Espafia. Sustituye en el
cargo a Mikel Lekaroz, CEQ de Adbibo Technologies/Next14, que ha estado al

) frente de la entidad los dos Gltimos afios.

Dircomfidencial

Jesus Carrera, Presidente de IAB Spain
Accede aqui

Programmatic Spain

Reyes Justribo, Directora General de IAB
Spain

Accede aqui

Hacia una industria cada vez mds trasparente con el
usuario

APPROVE

15 1 MAKZD DE 2024

Miguel Herranz, responsable Departamento Juridice y de Relaciones Institucionales de IAB
Spain

La industria de publicidsd digital nunca ha sido mis transparente que hoy en dia. Una transparencia
que no selo beneficia al usuario, sun 5 s impertante, sino también hacia los propios

i del i dee prublici diginal.

Nuesto seclor es uno de los que realizs mayores esfierzos de adecuacidn normativa. No solo a travks
de las normsativas nacionales y comunitarias, sino también implementando el feedback recibido de las

El Publicista
Miguel Herranz, Responsable Dpto.
Juridico y RRII de IAB Spain
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BOULEVARD

~\ radio
’f) euskadi

Capital Radio Radio Euskadi

Miguel Herranz, Responsable Dpto. Belén Acebes, Directora de Operaciones
o c Juridico y RRII de IAB Spain de IAB Spain
'a b’g_ Accede aqui Accede aqui
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Huella digital de IAB Spain: WEB & RRSS

E | total de los documentos publicados en
la web de IAB Spain, relacionados con
nuestras diferentes investigaciones y estudios,
han superado las 96.000 descargas.

La web ha registrado un total de 1.141.453 paginas
vistas de julio de 2023 a junio de 2024 de un total
de 339.688 usuarios Unicos.

I i: n lo que se refiere a las Redes Sociales, la pagina de LinkedIn de IAB Spain
es la que mas ha crecido en el ultimo afio, con 2.927 nuevos seguidores,
registrando también en este periodo un total de 18.758 visualizaciones de la

pagina y alcanzando los 8.219 visitantes Unicos. 2 927
SEGUIDORES

Linked m NUEVOS

Datos destacados de seguidores @

35367 2.927

Datos de seguidores @

VISITANTES
UNICOS

Datos destacados de visitantes @
18.758 8.219 169
Visualizaciones de la pagina V Ei:S":Ef unicos Clics en el boton pers




IAB Spain, speaker
en diversos eventos
y congresos de |a Industria
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Diversos eventos y congresos del sector han contado con miembros de IAB Spain como ponentes.

Reyes Justribo

Interact 2024
Reyes Justribo, Directora General de IAB Spain

German Spanish Digital Media Day
Reyes Justribo, Directora General de IAB Spain

Premios al EP3 Podcast ‘Al on Air’ de
Emprendimiento en A sl iarass thiia Making Science
Marketing, Publicidad Reyes Justribo,
y Comunicacion ﬂ Directora General de
Reyes Justribo, ﬁ q IAB Spain
Directora General de W s

. Royes Justribé Google Josd Antanic Martinez Aguilar
IAB Spain = €=




IAB Spain y sus asociados IAB Spain, speaker MEMORIA

en los medios de Comunicaci()n en diversos eventos | funio 2024
y congresos de |a Industria

Diversos eventos y congresos del sector han contado con miembros de IAB Spain como ponentes.

Belén Acebes

Jornadas de Investigacion de Audiencias de Nebrija Estudio de Inversion Infoadex
Belén Acebes, Directora de Operaciones de IAB Spain Belén Acebes, Directora de Operaciones de IAB Spain

U“l

ESTUDIO INFOADEX

Presentacion de The New Retail Business School
Belén Acebes, Directora de Operaciones de IAB Spain




IAB Spain y sus asociados MEMORIA

en los medios de comunicacion | O°servatorios Mensusles

Con caracter mensual, IAB Spain lanza dos observatorios con datos sobre publicidad y consumo
digital con el proposito de ofrecer informacion de valor a todos los profesionales que trabajan en la
Industria digital.
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MEMORIA

|AB Spain en cifras
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