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Carta del Presidente

Estimad@ asociad@:

urante el Ultimo afo hemos vuelto a vivir unas circunstancias absolutamente
extraordinarias, algo a lo que desgraciadamente nos estamos empezando
3 acostumbrar.

Por un lado, los coletazos de una pandemia que ha durado mas de lo que todos
esperabamos y que ha cambiado muchas cosas para siempre. Por otro, una crisis
de suministros sin precedentes que ha retrasado muchas cadenas de produccion.
Finalmente, y por si esto fuera poco, desde principio de 2022 vivimos atonitos una
complicada situacidn en las relaciones internacionales y la geopolitica.

Centrados en |a industria, continua el culebron de las cookies de tercera parte.
Tras un nuevo anuncio de Chrome de retrasar su eliminacion definitiva hasta
finales de 2023, las ultimas decisiones de diferentes requladores hacen que la
incertidumbre siga siendo la sensacidn generalizada en el sector.

Todo lo anterior, de una u otra manera, ha influido a nuestra industria que ha
sufrido recortes de los presupuestos publicitarios habiendo provocado un inicio de
ano 2022 anodino. IAB Spain, sin embargo, ha sabido adaptarse perfectamente y
posicionarse ante la enorme cantidad de retos que se nos han presentado en esta
especie de "tormenta perfecta”.

A pesar de las circunstancias, el numero de asociados ha sequido creciendo y
ya somos cerca de 200 lo que demuestra el valioso servicio que la asociacidn os
presta lo que nos llena de orgullo.

En este entorno tan complicado,
el equipo de IAB Spain ha sido capaz
de mantener su nivel de servicio al
asociado y de contribuir al desarrollo de
la industria digital. Me qustaria resaltar
algunos de ellos.

Mi primera responsabilidad como
Presidente fue subirme a un tren en
marcha en el que no habia tiempo que
perder:la Comision de Seguimiento para
el concurso de medicion de audiencias
digitales compuesta por aea, AIMC e
IAB Spain. Comisién de Seguimiento,
constituida ya en Comision Permanente, donde se controla el sequimiento de todos
los compromisos establecidos en el concurso que a tal fin se llevd a cabo. En ese
sentido el 1 de enero de 2022 se puso en marcha la nueva medicion, presentando
GfK DAM los primeros datos a sus clientes en Enero de 2022 y en Mayo de este
mismo ano, y una vez aprobada la auditoria del panel en el que se basa la medicion
se han oficializado los datos por parte de la Comision de Seguimiento. Estamos
dando los pasos en la buena direccion y, a pesar de que se deben mejorar ciertos
elementos, tenemos plena confianza en que |a solucion de medicion recomendada
porla Comision de Seguimiento va a ser adoptada mayoritariamente por el mercado,
lo que redundara en mayor confianza y transparencia en el mismo.
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Carta del Presidente

En este tiempo he podido observar la valiosa contribucidn que nuestra asociacion
realiza con el objetivo de disponer de un medicidn razonable, transparente y veraz que
impulse la confianza y la inversion. Tengo que resaltar el enorme trabajo que realizan
en dicha comision tanto Reyes Justribé como Belen Acebes por parte de IAB Spain
como Fran Gallego de Unidad Editorial, quienes aportan sentido y criterio a raudales.

El otro gran asunto del ultimo afo ha sido la decision de Chrome de dejar de sincronizar
las cooKies de tercera parte a partir de mediados o finales de 2023. Aunque aun no estd
claro si esta decision se llevard finalmente a cabo, el reto es absolutamente descomunal
y el mercado se moviliza para ofrecer alternativas que permitan un nivel de segmentacion
y traqueo que cumpla con el RGPD en la Open Web. Valorando positivamente todas las
iniciativas privadas que se han presentado, IAB Spain, desde el grupo Innotech, ha querido
contribuir con una solucion que permitird la identificacién andnima del trafico no registrado.
Nuestra iniciativa IDPass, o TCPF como muchos la conocéis, se encuentra en fase de pruebas
el resultado de la cuales se compartiran con el mercado en cuanto estén disponibles.

El ejercicio 2021 ha sido excelente, lo que demuestra la salud de la asociacion
y presenta una posicion econdmica y financiera envidiable, algo que debemos
de agradecer 3 las anteriores juntas directivas y en concreto a Beatriz Medina y
Angel Nebot que como Ultimos presidentes tomaron las decisiones arriesgadas y
acertadas que nos han puesto donde estamos hoy.

No quiero terminar si mencionar a la actual Junta directiva por sus valiosas
apreciaciones y recomendaciones y su apoyo. Todo mi reconocimiento a Julio
Manso como Vice presidente, Rafael Martinez como tesorero y a Sonia Paz como
Secretario de |a Junta que estadn siendo el mejor equipo que se puede tener para
acometer la labor que estamos llevando a cabo.

Un fuerte abrazo a todos
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Carta de la Directora General

Estimados asociados,

olvemos a presentarnos, un afio mM3s, ante vosotros con gran
profusion de actividad y de proyectos cumplidos respondiendo,
como siempre, 3 vuestras necesidades e inquietudes.

De nuevo, hemos vuelto a batir records en el nuUmero de altas netas de
asociados, lo que demuestra la importancia del sector que representamos
pero, también, la solidez de la asociacién como representante del mismo y
el reconocimiento de su papel fundamental en nuestro pais.

Como recordaréis, en el aflo 2020 ya conseguimos revertir la situacién
de patrimonio negativo en el que nos encontrdbamos, y en 2021 hemos
obtenido unos extraordinarios resultados financieros que nos permiten
disponer de un fondo de maniobra tremendamente saneado para continuar
trabajando en favor de la industria digital y de su crecimiento.

Como muestra de la actividad desarrollada ponemos en vuestros manos
esta Memoria que resume brevemente todo el trabajo realizado y que es la
razon de ser de vuestra asociacion.

Asi hemos publicado 3 Libros Blancos, presentado 10 Estudios de Mercado
y formado a mas 1.500 alumnos. Y todo ello con el nivel de excelencia que ha
hecho que IAB Spain sea el referente dentro y fuera de la industria en cuanto
a informacidn, estandarizacién y formacion.

En 2021 Inspirational se celebré en formato hibrido aprovechando la
mejora en las condiciones sanitarias en las que nos encontrdbamos durante
octubre. De esta forma, las ponencias y mesas redondas se realizaron en
formato online con asistencias por encima de las 700 personas de media
en cada una de ellas y la Gala de Entrega de Premios y cocktail-networking

tuvieron lugar de forma presencial con la alegria
de poder reunir al sector por primera vez en dos
anos. Una vez mas, Inspirational no defraudoé a
nadie y batid, un afo mas, récords de asistencia y
patrocinadores.

En mayo de 2022, IAB Spain acogiod el evento
anual de IAB Europe, Interact’22. Después de
2 anos teniendo lugar en formato online, el
encuentro se celebrd presencialmente en Madrid
con la asistencia de los profesionales mas
relevantes del sector a nivel nacional y europeo.
Nos sentimos tremendamente orgullosos del
desarrollo del evento y del reconocimiento que
IAB Europe tuvo para con el equipo espanol la
exrcelente organizacion del mismo.

Desde el punto de vista del desarrollo
de la industria digital en Espana, IAB Spain
ha continuado desarrollando su labor como

miembro de [a Comision de Seguimiento, junto a

la aea (Asociacion Espanola de Anunciantes) y la AIMC (Asociacion para (3
Investigacién de Medios de Comunicacién), que como 6rgano permanente
de supervision asegura el correcto cumplimiento de todos los acuerdos
alcanzados con la empresa GfK como medidor recomendado para la medicion
de audiencias digitales en Espana.

A nivel internacional, IAB Spain ha sequido trabajando en el consorcio
europeo para el desarrollo del proyecto PIMCity. Proyecto de la Union
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Europea, financiado con fondos de la misma y con un periodo de ejecucidn
de 23 meses, que contribuird a promocionar un espacio europeo de datos.
En el dmbito nacional, la asociacion ha continuado formando parte, por
invitacion del Ministerio de Asuntos Econdmicos y Transformacion Digital,
del Consejo Consultivo para la Transformacion Digital de Espaiia. Asi mismo,
IAB Spain se ha integrado en el proyecto GAIA-H, una iniciativa europea
que se centra en la creacién de una infraestructura federada y abierta
de datos, en entorno cloud, con el objetivo de asequrar la disponibilidad,
interoperabilidad, portabilidad y reutilizacion de los datos partiendo de unos
estdndares y valores europeos.

Por supuesto, durante el periodo que comprende Julio de 2021 y Junio
de 2022, el grupo de trabajo Innotech, liderado desde la Junta de IAB
Spain, ha sido tremendamente activo en el desarrollo de una solucion
de industria para trafico no logado basada en el Marco de Transparencia
y Consentimiento (TCF) de IAB Europa. Esta soluciéon denominada TCPF
(Transparency, Consent and Privacy Framework) permitird [a segmentacion
del trafico no registrado, asequrando que el ecosistema publicitario digital
mantenga su capacidad de generar resultados de alto valor en un escenario
sin cookies de tercera parte. Un afo mads, es de rigor agradecer en este
apartado el trabajo desinteresado de Manuel Merino, de Rich Audience;
Salvatore Cospito, de Datmean; Kavi Garrido de Pelmorex Spain; Agustin
Pérez, de Sibbo Ventures; JesUs Carrera de CM Vocento y Mikel Lekaroz de
Adbibo/Nexrtld miembros ambos de Junta de IAB Spain, sin los cuales no
habria sido posible el desarrollo de este proyecto.

En relacion con la presencia de IAB Spain en otras asociaciones, cabe
destacar nuestra reeleccion como miembro de la Junta de Autocontrol en
mayo de 2022, asi como la entrada en |3 Junta Directiva de la misma.

Os invito a visitar esta Memoria que ponemos en vuestras manos para
ver en detalle toda la actividad realizada y las iniciativas llevadas a cabo por
vuestra asociacion a lo largo del Ultimo afo, jsequro que lo disfrutdis!

Y no puedo despedirme sin agradecer el esfuerzo, el trabajo y la
dedicacidn que el staff de IAB Spain ha puesto en cada uno de los proyectos
que 0s compartimos en esta Memoria. Con la excelencia en el servicio al
socio como primer requisito, los resultados que os compartimos son su
mejor demostracion y aval.

La Junta Directiva de IAB Spain, elegida en la Asamblea General Ordinaria de
2021, con su Presidente Mikel Lekaroz al frente, ha contribuido de forma clave
3 que la asociacion continuara con |3 linea estratégica marcada por anteriores
Juntas. Ademds, agradecer su implicacion y generosidad cediendo tiempo
personal para sumar su grano de arena al desarrollo de la industria digital.

Y, para finalizar, gracias a todos los asociados que nos apoydis, nos
erigis, y nos acompandis a lo largo del camino, sin vosotros nada de lo que

hacemos seria posible.

iGracias!
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3 mision de IAB Spain es ser el foro de encuentro y representacion de la industria publicitaria
espanola, contribuyendo a aunar las diferentes sensibilidades e intereses de cada uno de los

protagonistas del ecosistema publicitario digital.

Representando a nuestros Asociados ante la Administracion, contribuyendo a la correcta regulacion del sector,
trabajando proactivamente en la creacién de estdndares de Industria, desarrollando programas de formacion
continuada para los profesionales, proporcionando la informacidn sobre el Mercado y las tendencias para [a mejor
gestion del negocio y generando la comunicacion y el conocimiento en la sociedad espanola de la contribucion

del Marketing, la Comunicacion y la Publicidad Digital al desarrollo social y econdmico de nuestro pais.
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I /! B Spain ha potenciado la actividad
/

/ de las Comisiones para continuar
contribuyendo al desarrollo de la industria

digital de nuestro pais.

En estas Comisiones y en los Grupos de
Trabajo que las componen, se han desarrollado
los estudios de mercado, libros blancos,
infografias, quias, etc... que son una de las
piezas angulares de la asociacion y referente

para el mercado digital espanol.

Comisiones

- Audio Digital
. Branded Content
. Data

- DOOH

- E-commerce

- Esports

- Influencers

. Legal

- Movilidad y Conectividad Inteligente
. Programatica

- Publicidad Nativa
- Redes Sociales

- TV Conectada

- Video Online
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Nuevos presidentes elegidos por las Comisiones por dos anos

AUDIO DIGITAL BRANDED CONTENT DATA DIGITAL OUT OF HOME E-COMMERCE ESPORTS
Virginia Vides Eduardo Pradanos Salvatore Cospito Rubén Vara Celina Paredes Jaime Blanco
Subdirectora de Marketing Fundador y Director CDTO & Co-Founder Marketing & Digital Responsable de Ecommerce Founder. Digital
y Contenidos Creativo Manager y Transformacidn Digital Transformation Director

ATRESMEDIA

@ DatMean [@ Clear Channel

Digital transformation Digital transformation

' ?
¥ i ‘I J
1 ’ J
Sergio Barreda Mario Torija Rafael Amieva Mireia Armengol Susana Martin Daniel Vélez
CEO & Keyz Talents Managing Director Spain General Manager Directora de Marketing y Head of Politica Comercial Director General
r . e Comunicacién y Pricing F_\ iE
= Exchange ®utbrain BYOUPLANET o ‘-‘.7 Hon
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Areas de Ma rketlng, JULIO Consulta la noticia aqui.

Descarga el Estudio aqui. JULIO 2021

|ﬂUeSti98Cléﬂ U Euentos 202] Puedes ver la presentacion aqui. JUNIO 2022

Presentacion Estudio de Mobile & Conectividad Inteligente 2021/ 6 julio

I j [ 6 de julio IAB Spain presentd el ‘Estudio Mobile & Conectividad Inteligente 20271, que ha sido elaborado por GfK, y patrocinado por

Adevinta Spain.

La Comision de Movilidad y Conectividad Inteligente de IAB Spain ha liderado |a realizacion de este estudio con el objetivo de conocer la
evolucidn de la penetracion del uso del movil en Espana, las tendencias en los habitos de consumo y analizar las oportunidades que, desde el

punto de vista publicitario, brindan los dispositivos moviles debido a su uso masivo.

o £
iab!
[ ]
#lABmobile
Estudio
Mobile &
Conectividad . do Zorit Belén Vil R i0 B
Inteligente 2021 ernanago Zorita elen Vila 0sario sorrego
Manager Strategic Account Ejecutiva de Marketing & Digital Analytics Manager
Investigacion
Adevinta Y = . . ° £ A Growth
o iab: did
Spain ° Knowledge
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-estudio-mobile-conectividad-inteligente-2021/
https://iabspain.es/estudio/estudio-mobile-conectividad-inteligente-2021/
https://www.youtube.com/watch?v=vyoSjsSqcUw
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Areas de Ma rketlng, SEPTIEMBRE Consulta la noticia aqui.

Descarga el Estudio aqui. JULI0 2021

I nves tigaClén U Eue N tOS 2 O 2] Puedes ver la presentacion aqui. BLULLPAIYYA

Presentacion 22 Ola del Estudio de Inversion Publicitaria en Medios Digitales 2021/ 30 septiembre

I j [ 30 de septiembre IAB Spain compartioé los datos de la 22 Ola del Estudio de Inversion Publicitaria en Medios Digitales 2021, elaborado
en colaboracion con PwC. Este estudio, que realiza IAB Spain anualmente desde el 2002, tiene como principal objetivo proporcionar a la

industria publicitaria digital un informe de tendencias y dar cifras de inversion.

Las cifras de esta 22 Ola del Estudio muestran como la recuperacion de la inversidon ha sido mas rapida de lo previsto con una estimacion de

crecimiento de la inversion total que oscilara entre el 16% y el 24%. El Estudio también revela como en 2021 la inversion se ha anualizado.

. iab -
PRESENTACION 4
2°0LA DEL ESTUDIO ‘ .
INVERSION PUBLICITARIA .
DIGITALES 2021
Mikel Lekaroz Inigo Amezqueta Alberto Gutierrez Belén Acebes
1 CEO Adbibo Technologies/Next14 Manager Entretenimiento Manager Entretenimiento Directora de Operaciones
Presidente IAB Spain y Medios y Medios
ADIBIB:‘J |
Multichanne
Trading Desk ° £ 4 £
iab: e - iab:
14 : pwc pwc :
NEXT
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-la-2a-ola-del-estudio-de-inversion-publicitaria-en-medioas-digitales-2021/
https://iabspain.es/estudio/2aola-del-estudio-de-inversion-publicitaria-en-medios-digitales/
https://www.youtube.com/watch?v=RmDZ3LiucbA

iab

Areas de Ma rketlng, OCTUBRE Consulta la noticia aqui.

Descarga el Observatorio aqui. JULIO 2021

|nVeStigaCléﬂ U E\Jentos 202] Puedes ver |a presentacion aqui. JUNIO 2022

Presentacion de la IR Edicion del Observatorio de Marcas en Redes Sociales / 21 octubre

I : [ 21 de octubre IAB Spain presento la IX Edicidn del Observatorio de Marcas en Redes Sociales. ’ ‘S

iab!

FlABestucioMarcas
de 189 marcas en redes sociales dividida por sectores/categorias. La seleccion de las marcas y . i
Observatorio de marcas
perfiles se basa en datos de volumen de inversidon y categorizacién de sectores facilitados por Adjinn, en redes sociales

para marcas con perfiles sociales destinados al mercado espafol con un periodo de andlisis que se . @ G 2021

ertiende del 1 de julio de 2020 hasta el 30 de junio de 2021. Las redes sociales elegidas para analizar

El Observatorio se ha elaborado en colaboracién con Gestazion y Metricool y recoge la actividad

Elaboran el estudio:

cada una de las marcas son Facebook, Instagram, YouTube, Linkedin, Twitch y Twitter. gestazioh metricool

espain

Inés Marti Marcos Blanco Juan Pablo Tejela Inaki Soria Gonzalo Marquez Beatrice Milio
Social Media Manager Director Ejecutivo CEO Social Media Manager Head of Social Media Social Media Manager &
Creative
‘ JOSEP taziot metricool - P
' CARRERAS gestazion . -t SAMSUNG » zalando

contra la leucemia
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-la-ix-edicion-del-observatorio-de-marcas-en-redes-sociales/
https://iabspain.es/estudio/observatorio-de-marcas-en-redes-sociales-2021/
https://www.youtube.com/watch?v=M49aQ3x8PrY

Areas de Ma rketlng, NOVIEM BRE Consulta la noticia aqui.

Descarga el Observatorio aqui. JULIO 2021

|nUeStigaCléﬂ U Euentos 202] Puedes ver la presentacion aqui. JUNIO 2022

Presentacion del Observatorio Digital de Marketing en el Sector Retail /4 noviembre

[ 4 de noviembre IAB Spain presento el Observatorio Digital de Marketing del sector
E Retail. En esta primera edicion del Observatorio, se ofrece una vision completa del
marketing digital del sector retail a través de sus 12 categorias: Belleza, Bricolaje/Decoracion
& DIY, Deportes, Electronica, E-Retailers, Grandes Superficies, Jugueterias, Moda, Optica,
Restauracién, Supermercados e Hipermercados y Viajes.
Para la realizacion de este Observatorio se ha contado con [a colaboracion de las siguientes

empresas: Adjinn, Comscore, Epsilon Technologies, Microsoft y Smartme Analytics.

2

p-<

Belén Acebes Giancarlo Giansante Daniel Devai Nelson Moya Juan Hernandez

Directora de Operaciones CEO y Co Founder CEO Client Solutions Manager Senior Data Analyst

iab

espain
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-observatorio-digital-de-marketing-en-el-sector-retail/
https://iabspain.es/estudio/observatorio-digital-de-marketing-del-sector-retail/
https://www.youtube.com/watch?v=WpC02DdcoAo

Areas de Ma rketlng, NOVIEM BRE Consulta la noticia aqui.

Descarga el Estudio aqui. JULI0 2021

|ﬂUeStigaCléﬂ U E\Ientos 202] Puedes ver la presentacion aqui. JUNIO 2022

Presentacion del Estudio Anual de Video Online 2021/ 18 noviembre

I j [ 18 de noviembre IAB Spain presento el 'Estudio Anual de Video Online 2027, patrocinado por Adevinta Spain y desarrollado con la
colaboracion del Instituto de Investigacidn InmarkK. El objetivo principal de este estudio anual es conocer el estado del mercado de Video
Online en Espana y mostrar las posibilidades que ofrece a la industria digital como una de las herramientas mas potentes de los anunciantes para

dirigirse a sus consumidores.

inmark

M iab!
ESTUDIO ANUAL @ randnine

VIDEO ONLINE
2021

Belén Acebes Alberto Martin Enrique Galindo
Adevmta DEEPa Directora de Operaciones Head of Generalist Gerente de Investigacion de
Spain BFEF P ; ici
= e Qe Classified & Advertising
Sales
[ ) & .
|°b'§. Adevinta inmark
° Spain
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-estudio-anual-de-video-online-2021/
https://iabspain.es/estudio/estudio-anual-de-video-online-2021/
https://www.youtube.com/watch?v=4HxPJPEONuI&t=170s

Areas de Marketlng, NOVIEMBRE Consulta la noticia aqui.

Descarga el Libro Blanco aqui. JULIO 2021

|ﬂU€StigBCléﬂ U E\Ientos 202] Puedes ver |a presentacion aqui. JUNIO 2022

Presentacion Actualizacion Libro Blanco de Influencers 2021/ 25 noviembre

I j [ 25 de noviembre IAB Spain presento el Libro Blanco de MarKeting de Influencia 2022, que es
una actualizacidn del Libro Blanco desarrollado en 2019. Esta nueva versidn incluye un analisis
del ecosistema de marketing de influencia actual y profundiza en aspectos relevantes como meétricas,

plataformas, buenas practicas y el marco legal actual de esta disciplina.

Selena Miladn Huso Jones Sergio Barreda Ana Moreno Gonzalo Marquez Ana Gomez

Creador de contenidos Creador de contenidos CEO Content Director Social Media Supervisor Directora de Relacion
con Agencias Espana y
Portugal

Q_% P=301D SAMSUNG ' TikTok
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-libro-blanco-de-marketing-de-influencia/
https://iabspain.es/estudio/libro-blanco-marketing-de-influencia-version-actualizada-2022/
https://www.youtube.com/watch?v=Uj4JDSQYvgk

Areas de Marketing, DICIEMBRE | consuto s notico aui

Descarga el Estudio aqui. JULI0 2021

|ﬂUeStigaCléﬂ U E\Ientos 202] Puedes ver la presentacion aqui. JUNIO 2022

Presentacion del Primer Estudio de Branded Content 2021/ 2 diciembre

[ 2 de diciembre IAB Spain presentd el Estudio de Branded Content, patrocinado por Adevinta
E Spain. Estd elaborado por la Comision de Branded Content de IAB Spain, con |a colaboracion
de GfK, y tiene como objetivo conocer cdmo se perciben y se entienden las piezas publicitarias de
Branded Content. El estudio también profundiza en el punto de vista de los profesionales de la industria

publicitaria analizando cdémo valoran y utilizan los contenidos de Branded Content, los formatos mas

relevantes y la repercusion que consiguen.

Belén Acebes Alberto Martin Eduardo Prddanos Rosario Borrego
Directora de Operaciones Head of Generalist Fundador y director Digital Analytics Manager
Classified & Advertising creativo
Sales
° £ . / Growth
|°b§ Adevinta GFIC I
° Spain Knowledge
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-primer-estudio-de-branded-content/
https://iabspain.es/estudio/estudio-branded-content-2021/
https://www.youtube.com/watch?v=lF2yijpAYf8

Areas de Ma rketlng, ENERO Consulta la noticia aqui.

Descarga el Libro Blanco aqui. JULIO 2021

I nves tigaClén u E\Ie N tOS 2 02 2 Puedes ver la presentacion aqui. JUNIO 2022

Presentacion del Primer Libro Blanco de Branded Content 2022 /20 enero

[ 20 de enero IAB Spain presento el primer Libro Blanco de Branded Content, elaborado por su Comision de
E Branded Content y patrocinado por la empresa asociada FLUOR Lifestyle. El Libro Blanco pone de manifiesto
como esta disciplina es una de las palancas mas eficaces para crear un ecosistema de contenidos propios llegando a
audiencias masivas y cumpliendo los objetivos de comunicacion. Con el lanzamiento de este primer libro, la Comision
de Branded Content busca ayudar tanto a los profesionales de la industria digital, como los no expertos en esta

disciplina, a entender, aprender y tomar decisiones utilizando el Branded Content como herramienta de comunicacion.

f
woe
- Q‘ -—
!
Jose Manuel Tavira Ana Gomez Eduardo Pradanos Paula Avila Marta Gesto
Director de Ventas Responsable de Contenidos Fundador y Director Creativo  Content Marketing Manager  Directora de Content Factory

BBVA o | Y C cmvocento
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-primer-libro-blanco-de-branded-content/
https://iabspain.es/estudio/libro-blanco-branded-content-2022/
https://www.youtube.com/watch?v=yhbj3Ba7v44

Areas de Ma rketlng, ENERO Consulta la noticia aqui.

Descarga el Informe aqui. JULIO 2021

InueStigaClén U E\Jentos 2022 Puedes ver la presentacion aqui. JUNIO 2022

Presentacion del Informe Anual: Top Tendencias Digitales 2022 / 26 enero

[ 26 de enero IAB Spain presentd la edicidn anual 2022 de su informe Top Tendencias Digitales. Se trata de un documento de referencia
E que ha sido elaborado y de ahi su gran valor de industria, con la colaboracion de los profesionales de |as principales Comisiones de
Trabajo de IAB Spain.
El informe, patrocinado por Adevinta Spain, ofrece una vision global del mercado de una forma practica y eficaz analizando las claves del
negocio en 2022 relacionadas con las siguientes disciplinas:
- Audio Digital - Branded Content - Data - Digital Out Of Home - E-commerce - Esports - Legal - Marketing de influencia - Marketing de afiliacion

- Programatica - Publicidad Nativa - Redes Sociales - Television Conectada (CTV) - Video Online

Alberto Martin Maria Paz Comesana Marta de Pablos Sara Esteban
Head of Generalist Directora de MK, Head of New Bussines Digital MarKketing
Classified & Advertising Publicidad, CRM y Alianzas Specialist & Brand Events
Sales Estrategicas
i =]
o SEevo O Tenve
Spain vodafone
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-su-informe-anual-top-tendencias-digitales-2022/
https://iabspain.es/estudio/top-tendencias-digitales-2022/
https://www.youtube.com/watch?v=we4nIuZ7IAg

Areas de Ma rketlng, FEBRERO Consulta la noticia aqui.

Descarga el Libro Blanco aqui. JULIO 2021

|ﬂUeStigaCléﬂ U E\Ien tOS 2022 Puedes ver la presentacion aqui. JUNIO 2022

Presentacion del Libro Blanco de Audio Digital 2022 / 10 febrero

I j [ 10 de febrero IAB Spain presentd el primer Libro Blanco de Audio Digital, elaborado por la Comision
de Audio Digital y patrocinado por la empresa asociada Audioemotion.

Tal y como revela el Libro Blanco, el incremento del consumo del Audio Digital se viene produciendo de

modo constante a lo largo del tiempo y ha sequido una tendencia que se ha acentuado en los Ultimos anos. 7 LIBRo g ANCO
Ante este escenario, este libro pretende ser una guia eficaz sobre Audio Digital para los principales 13|
actores del ecosistema publicitario profundizando en las posibilidades que ofrece, asi como en otros pg

aspectos clave como formatos, métricas, modelos de compra, creatividades y marco legal.

Elisa Escobedo César Alonso Rosario Borrego Fernando Cano Cérdoba Ruiz Juan Corrales Rocio Echevarria
CEO Media Manager Directora Digital Inshigts Managing Director HVOICE Managing Director IKi CEO Directoria de Negocio
Media Madrid
" . & g Growth
audioemotion Velefonica G [ LIAVAS Flyabit Sorisa
Online Audic Advertising _ — Knowledge BOBITAL AIRLIAES - BRAMND SOLUTIONS
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-primer-libro-blanco-de-audio-digital/
https://iabspain.es/estudio/libro-blanco-audio-digital-2022/
https://www.youtube.com/watch?v=pRRBXSdCDyw

Areas de Ma rketlng, FEBRERO Consulta la noticia aqui.

Descarga el Estudio aqui. JULIO 2021

|ﬂU€StigBCléﬂ U Euentos 2022 Puedes ver la presentacion aqui. JUNIO 2022

Presentacion del Estudio de Inversion Publicitaria en Medios Digitales 2021/ 24 febrero

I Y 124 de febrero IAB Spain presentod su Estudio de Inversion Publicitaria en Medios Digitales 2021, patrocinado
4 poradjinn y elaborado en colaboracion con PWC. Se trata de un estudio que IAB Spain realiza desde 2002 con

pr e Ot € oSN € P St e s e | ESTn  ab
el proposito de compartir con la industria una vision global de a inversion publicitaria digital en el mercado espanol. TU

LN;ERSICJN PUBLICETHFIIA
MEDI0g DIGITP.LES

DATOs 20 2]

Tal y como recoge el estudio, en 2021, |a inversion publicitaria en medios digitales en Espana supero los 4.000 M€
(4.069,4 M€) lo que se traduce en un crecimiento del 34,4% con respecto a 2020 y de un 29,2% con respecto a 2019.
Como novedad, este afno se han incorporado en el estudio datos sobre distribucidn de la inversion

programatica por modelo de compra en las diferentes disciplinas.

Mikel Lekaroz Belén Acebes Giancarlo Giansante Inigo Amezqueta Gonzalo Saiz Salvador Figueros Alberto Gutiérrez
CEO Adbibo Technologies/Nextl4 Directora de Operaciones CEO y Co Founder Manager Entretenimiento CMO0 Director de Marketing Director de Entretenimiento
Presidente IAB Spain y Medios y Medios
ADBIEO . £ o £ s ._ ._
Trading Desk lOb% |Ob§ adjinn bankinter. o

pwe pwe
NEXT
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-estudio-de-inversion-publicitaria-en-medios-digitales-2021/
https://iabspain.es/estudio/estudio-de-inversion-publicitaria-en-medios-digitales-2021/
https://www.youtube.com/watch?v=RU74qsyevHM
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Areas de Ma rketlng, MAUO Consulta la noticia aqui.

Descarga el Estudio aqui. JULIO 2021

I n\.’es tigaClén U E\Je n tOS 2 02 2 Puedes ver la presentacion aqui. JUNIO 2022

IAB Spain Presenta el Estudio de Redes Sociales 2022 /18 mayo o 2.V b iabi

o o * #IABSpainRRSS

I j [ 18 de mayo IAB Spain, presentd por primera vez en formato hibrido, el ‘Estudio de

Redes Sociales 2022, elaborado en colaboracién con Elogia y patrocinado por Epsilon

Technologies. 2022

El informe, lanzado anualmente desde el 2009 y que este afo incluye como novedad el andlisis

3 menores de 12 a 17 afos, establece que la penetracion de las RRSS entre los internautas de 12 a Patrocinado por: Elaborado por:
epsilon

.
eLocia

70 anos es de un 88%, alcanzando el 93 % en el tramo de edad de 18 a 24 anos.

\L L

i
i
!

Mireia Armengol Belén Acebes Ramon Montanera Daniel Devai
Chief Marketing Officer Directora de Operaciones Market Intelligence CEO
Director
[ ] £ -
B YOUPLANET iab: ‘) Epsilon
° eLocia technologies
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-estudio-de-redes-sociales-2022/
https://iabspain.es/estudio/estudio-de-redes-sociales-2022/
https://www.youtube.com/watch?v=w-9ftI0DEeM

Areas de Ma rketlng, JUNIO Consulta la noticia aqui.

Descarga el Estudio aqui. JULIO 2021

I nUeS tigaClén u E\Je n tOS 2 02] Puedes ver la presentacion aqui. JUNIO 2022

Presentacion Estudio de TV Conectada 2022 / 8 junio

I j [ 8 de junio IAB Spain presentd el Estudio de Television Conectada 2022, cuyos objetivos principales son
analizar los habitos y usos del consumo de los usuarios de la TV Conectada y dimensionar el mercado y

su evolucion en Espana. Este estudio de IAB Spain, liderado por su Comision de TV Conectada de IAB Spain, estd

patrocinado por Kantar y Konodrac y ha sido elaborado por Elogia. m‘;m ' —— Y
El estudio revela aspectos claves de la TV Conectada como sus oportunidades de negocio, los habitos de

consumo, las diferencias de uso entre TV Conectada y TV No-Conectada o la penetracion de la Smart TV en los

hogares espanoles. También incluye la visidn de los profesionales del sector en cuanto a inversion, modelos de

compra y comercializacidn del formato, entre otros temas.

Belén Acebes Ana Maria Alonso Eudald Domenech Raquel Garcia Gustavo Nufnez Carles Manteca Susana Martin de los Rios Ramon Montanera
Directora de Operaciones Media & Insights CEO & Service Architect Head of Media Buying Director General para el sur  CMO & Media Business Head of Politica Market Intelligence
Mananger de Europa de Media Division Developer Comercial y Pricing birector
. 1 R l. o ')
(-] o =d B IDI IECDA LA
iab: MOVIL® = . smartclip KKANTAR &2 PUBLIESPANA ”

Konodrac eLocia
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-estudio-de-television-conectada-2022/
https://iabspain.es/estudio/estudio-television-conectada-2022/
https://www.youtube.com/watch?v=j-gHEEnu2oc

Areas de Marketlng, JUNIO Consulta la noticia aqui.
. ., Descarga el Estudio aqui. JULID 2021
Investigacion y Eventos | 2021

Puedes ver la presentacion aqui. JUNID 2022

Presentacion Estudio de E-commerce 2022 / 22 junio

I j [ 22 de junio IAB Spain presento el Estudio de E-commerce 2022. Esta octava edicion del estudio, liderada

por la Comision de E-commerce de IAB Spain, se ha desarrollado en colaboracidn con Elogia y est3
patrocinada por Adevinta Spain.

Sequn el informe, crece el numero de compradores online alcanzando los 24,7 millones de espanoles. Este
ano hay una mayor penetracion en el target mas joven y de mediana edad (35 a 44 afos) Y una creciente

preferencia de compra en canal hibrido, combinado experiencias de compras online y presenciales.

i

Belén Acebes Eduardo Fernandez Paola G. Jiménez

Carmen Limia Magali Rey Celina Paredes Fernando Siles Ramon Montanera
Directora de Operaciones CEO E-Commerce Manager Head of E-Commerce Directora de Marketing Responsable de Head of Online Marketing Market Intelligence
Iberia E-Commerce Director
y Transformacidn Digital
Presidenta Comisidn
E-Commerce en IAB Spain
P Humana
4 The .
'Ob? -M Monetise m 73

e el milanuncios] ENicta | worten | D
# Cenicamtdscktieas TRANSACT Digital transfermation eLoCGla
[ £ °
c .
[
[ ]
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-estudio-de-e-commerce-2022/
https://iabspain.es/estudio/estudio-e-commerce-2022/
https://www.youtube.com/watch?v=DS_2eB84p44&t=973s
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Areas de Marketing,
Investigacion y Eventos

23
JUN

02
JuL

14
JuL

21
JuL

10
SEPT

17
SEPT

TCPF la solucién de industria para un mundo
sin cookKies de tercera parte. I1AB Spain.

Puedes ver el webinar aqui.

Webinar Digital Consumers by Generations.
Smartme Analytics.

Puedes ver el webinar aqui.

Presentacion del primer observatorio global
Epsilon de top 1100 marcas de RRSS en
Espana. Epsilon Technologies.

Puedes ver el webinar aqui.

ZERO PARTY DATA. How to build a PIMs
System and how to Benefit from EU PIMCity
Project. PIMCity Project.

Puedes ver el webinar aqui.

Sibbo presenta el barometro de Adomik del
mercado programatico en Espana: H1 2020
vs. H12021. Sibbo.

Puedes ver el webinar aqui.

Aportar Valor para ganar Notoriedad. El
uso del big data en las estrategias de
comunicacion. SamyRoad.

Puedes ver el webinar aqui.

24
SEPT

15
ocT

22
ocT

29
ocT

05
NOV

Eventos

¢Como crear un canal de éxito en YouTube
para marcas? Sabor a Futbol, el canal de
Mahou Cinco Estrellas. 2btube.

Puedes ver el webinar aqui.

Los Esports como herramienta de
marketing para marcas. Ueborama.

Puedes ver el webinar aqui.

Campanas avanzadas Google Ads para el
sector travel: como personalizar y testar
anuncios a escala. Ad-Machina.

Puedes ver el webinar aqui.

¢Por qué la personalizacion de las audiencias
es una de las mayores oportunidades para la
publicidad digital? Pubmatic.

Puedes ver el webinar aqui.

Ueborama Life Stages: jConocer a tus
consumidores nunca ha sido tan facil!
Weborama.

Puedes ver el webinar aqui.

Webinars Online 2021

12
NOV

19
NOV

23
NOV

03
DIC

10
DIC

JULI0 2021
JUNIO 2022

>

WEBINAR

Nuevas formas y canales para que las
entidades financieras generen impacto en
las nuevas generaciones. Evercom.

Puedes ver el webinar aqui.

Como creceran las marcas en el 2022:
nuevas reglas del commerce revolution.
OMG.

Puedes ver el webinar aqui.

Entender la audiencia digital: Las nuevas
generaciones. YouPlanet.

Puedes ver el webinar aqui.

Programatica en DOOH; Eficiencia del medio.
EasyDooh.

Puedes ver el webinar aqui.

Inder Exchange: La industria espanola de la
publicidad digital mas all3 de las cookies de
terceros. Indek Exchange.

Puedes ver el webinar aqui.



https://youtu.be/Eb0F41k_afI
https://youtu.be/bd9THrwOvlk
https://youtu.be/p37hh9elipk
https://youtu.be/zLcFNwhcB_s
https://youtu.be/qjM2TB91YGo
https://youtu.be/4g_o1k1V7Hc
https://youtu.be/mVVAX2n0lOw
https://youtu.be/YLFdzikQaiY
https://youtu.be/JKsB2uTN9Os
https://youtu.be/H4ULTG2a0zk
https://youtu.be/uB73hVzWRjQ
https://youtu.be/l4TievL-gao
https://youtu.be/w0_v1bpyhEE
https://youtu.be/rZMhjaoz2hY
https://youtu.be/qXDqy5DHjrw
https://youtu.be/hPJwWystuc4
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Investigacion y Eventos

14
ENE

2]
ENE

25
ENE

04
FEB

n
FEB

18
FEB

22
FEB

Identidad Digital como forma de pago y
fidelizacion. MyDataMood.

Puedes ver el webinar aqui.

Plataformas de contenidos, nuevas
oportunidades de negocio. Mediapro.

Puedes ver el webinar aqui.i.

La proxrima normalidad: la publicidad
impulsada por la IA. ¢Cudles son las
innovaciones que ha traido el Deep Learning
a3 la publicidad? RTB House

Puedes ver el webinar aqui.

Sonic Science: el impacto Unico del audio
digital y como aprovecharlo. Spotify.

Puedes ver el webinar aqui.

Proximity MarKketing: |a revolucion y los
desafios del Drive to Store (DTS). Adgage.

Puedes ver el webinar aqui.

Consumo digital 2020-2022: ¢ qué ha
cambiado y qué quedarad? Comscore.

Puedes ver el webinar aqui.

Gaming, Esports y Entertainment: un nuevo
terreno de juego para las marcas. Nicta

Puedes ver el webinar aqui.

04
MARZ

10
MARZ

18

MARZ

25
MARZ

01
ABR

08
ABR

29
ABR

Eventos

El metaverso en el mundo del gaming, una
oportunidad para las marcas. Gaming House
Media.

Puedes ver el webinar aqui.
Privacidad en DV360. Google.

Adjinn nos presenta los nuevos habitos de
la publicidad digital: Como ha evolucionado
la inversion online en Espana. Adjinn.

Puedes ver el webinar aqui.

Shopper Story 2022: Tendencias en
los habitos de consumo y el futuro del
comercio. Criteo.

Puedes ver el webinar aqui.

Sube el volumen con la television
conectada: una oportunidad de oro. Caso de
Exito, Renault, OMD, y The Trade Desk. The
Trade Desk.

Puedes ver el webinar aqui.

GA4: Destapa todo el poder de la nueva
generacién de Google Analytics junto a
Making Science. Making Science.

Puedes ver el webinar aqui.

Cémo mejorar tu estrategia legal-tech:

entender el consentimiento y a los usuarios.

Didomi.

Puedes ver el webinar aqui.

Webinars Online 2022

06
MAY

13
MAY

20
MAY

27
MAY

17
JUN

29
JUN

01
JuL

JULI0 2021
JUNIO 2022

>

WEBINAR

Como abordar la Publicidad en Video: La
Cadena de Suministro del Futuro. PubMatic.

Puedes ver el webinar aqui.

Automatizacion SEM, la solucién para
mejorar el ROI de tus anuncios. Channable.

Puedes ver el webinar aqui.

De proyectar peliculas a proyectar la marca:
el nuevo marketing de experiencias y
comunidades a través del caso de éxito de
Cine Yelmao. Alqua.

Puedes ver el webinar aqui.

CASE STUDY: #TuDefinesTuFuturo, la
plataforma contenidos de Mutualidad
de la Abogacia para crear y activar a las
audiencias hacia el negocio. Be a Lion.

Puedes ver el webinar aqui.

Profundizando en GfK DAM: las claves para
aprovechar al maximo la medicion oficial
del consumo digital en Espana. GFK

Puedes ver el webinar aqui.

Soluciones de Google para operar en un
ecosistema de Privacidad Digital. Google

Creatividad vs Data. SamuRoad

Puedes ver el webinar aqui.



https://youtu.be/mScAMCi6kHw
https://youtu.be/vptRLBHGRI0
https://youtu.be/bd9THrwOvlk
https://youtu.be/PYHYPnxVrW0
https://youtu.be/-9ii0CPpAqs
https://youtu.be/rNnb1SRI9Xw
https://youtu.be/JkAd_880xno
https://youtu.be/aOVV1M1L2CM
https://youtu.be/JZS-TA0TecQ
https://youtu.be/Dztp0-d3Lpw 

https://youtu.be/STldMQNPzg4
https://youtu.be/hSrws3je-0U
https://youtu.be/zz8TppHCLL8
https://youtu.be/vFHXBFJV3kc
https://youtu.be/v0zvz3kHRu0
https://youtu.be/GDLJS10zRks
https://youtu.be/Bek1jBiCNUQ
https://www.youtube.com/watch?v=O3G9l-wsbV0
https://www.youtube.com/watch?v=i8qTtVUINMs
https://www.youtube.com/watch?v=Sh5ZG3Nle_c

Areas de Marketing,
Investigacion y Eventos

Tras 13 ediciones, primer Inspirational en formato hibrido, con
conferencias en formato 100% online Yy una gala de entrega de
premios presencial, con retransmisién en streaming.

+1,600 registrados Unicos en el evento, 450 asistentes a
la jornada presencial. Una media de 700 asistentes a cada
conferencia online.

70 ponentes de maximo nivel del entrono nacional e
internacional y grandes celebridades de nuestra industria
colaborando en el evento.

Apoyo de las principales asociaciones de nuestra industria y
mds de 40 medios cubriendo el evento.

M3as de 65,000 sesiones en el sitio web del evento, que
corresponden a mas de 18,000 usuarios Unicos.

INSPIRATIONAL 2021 | HIBRIDO JUNID 2022

M3s de 89 millones impresiones en twitter, siendo trending
topic el dia del evento. Y gran alcance en otras redes sociales
como LinKedln e Instagram.

M3s de 8 millones de personas alcanzadas en publicidad exterior
digital, con un valor estimado de 45.000 euros

Sequimos generando impactos con los contenidos del evento en
nuestro canal de YouTube.

INSPIRATIONAL

_31



Areas de Marketing,
Investigacion y Eventos

Grupo de Trabajo Inspirational ‘21

Eventos

FORMATO
INSPIRATIONAL 2021 | HIBRIDO

JULI0 2021
JUNIO 2022

David Pueyo

Director Inspirational’21
& Head of Content
& Transmedia Strategy

Havas Media Group

Sergi Alvarez

Eva Santos

Marketing Manager
Division Editorial

Grupo Planeta

iab

spain

CO Chief Creative Officer
& Founder

Delirio & Twain

Alba Venceé

Inigo De Luis Cristina Villarroya

CCO & Co-fundadora

Lady Brava

Head of strategy

Arena Media Director

BBVA Spain

Nuria Andres

Mireia Pousa

Sigfrid Mariné

Digital & Media Strategist

Head of Media and Branded Directora de servicios al

Content Strategy cliente

Naturqy Doubleyou Madrid

Freelance Creative
Producer

Francesca Soley

Digital Marketing Manager

Damm

_32



Areas de Marketing,

Otros Eventos JULIO 2021
Investigacion y Eventos | 2021-2022 JUNID 2022
SEPTIEMBRE 2021 NOVIEMBRE 2021
Workshop APEP sobre Novedades en privacidad IV Conferencia |IAPP- Nebrija

en el marketing digital.

Congreso Internacional sobre Menores y Medios
Sociales: Desafios Presentes y Futuros en la

Publicidad. IV Conferencia
IAPP-Nebrija:
Retos en privacidad
NOVIEMBRE 2021

SMEs Meet MEPs - Exchange on the DSA Focus
on Southern Europe.

Catedra Nebrija Santander en Gestidn de Riesgos y Conflictos

organizan, en colaboracidn con la Asociacion Internacional de
Profesionales de la Privacidad (IAPP), la IV Conferencia IAPP-

noveseer Il WORKSHOP

Nebrija, en la que se debatieron los principales retos asociados a
la privacidad y la proteccidon de datos del 2022.

iab

espain
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Areas de Marketing,
Investigacion y Eventos

MAYO0 2022
Interact 2022 IAB Europe & IAB Spain

iab! iabi

DRIVING THE NEXT

interact. DIGITAL DECADE

2022

Interact es el evento de referencia de la industria del
marketing y la publicidad digital, en el que publicistas, expertos
de la industria, agencias y medios de comunicacion se inspiran y
comparten las mejores practicas de trabajo. Cada ano se celebra
en una ciudad europea, y este Interact 2022 se ha celebrado en
Madrid los dias 25 y 26 de Mayo.

En IAB Spain hemos colaborado durante todo el ano con
el equipo de IAB Europe, dando soporte en la parte logistica
del evento y gestionando |a parte técnica en la celebracion
del evento, que ha consistido en diferentes keynotes, mesas
redondas y la gala de entrega de premios.

iab

espain

Otros Eventos JULIO 2021
2021- 2022 JUNIO 2022
MAYO0 2022

Computers Privacy & Data
Protection Conference. 2022

15% INTERMNATIONAL CONFERENCE B 23 - 25 MAY 2022 % BRUSSELS, BELGIUM

COMPUTERS, PRIVACY & DATA PROTECTION
#CPDP | DATA PROTECTION & PRIVACY

2022 IN TRANSITIONALTIMES

Participacion en la mesa Pims Building the Next Generation
Personal Data Platforms, A Human-Centric Approach el dia 25 de

mayo en Bruselas.
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Areas de Marketing, ventoc
Investigacion y Eventos | 2021-2022 JUNID 2022

JULI0 2021

Colaboracion con los principales eventos del sector

WELCOME ON BOARD!
° £
o
iab:
L ]

#DES2022
SUPPORTING PARTNER

D esde IAB Spain siempre estamos
apoyando a los diferentes eventos del
sector, colaborando y dando difusion tanto a
los eventos de nuestros asociados, como los
eventos referentes de la industria, algunos
ejemplos de ellos son el ATS Madrid, E-Show,
DES2022, premios Best!N Beauty&Care,
Universidad Pontificia Comillas (ICADE)...

The leading event on
Digital Transformation

14-16 JUNE, MALAGA www.des-show.com

COMILLAS

UNIVERSIDAD PONTIFICIA
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1. Sequimiento normativa y posicionamientos

Y omo parte principal de la actividad del departamento Durante el Ultimo semestre del ano 2021 y el primero de

_/ legal, est3d el sequimiento normativo de las propuestas 2022, ha habido una profusa actividad normativa, que se resume

legislativas que tienen una incidencia para el negocio digital. brevemente a continuacion

El departamento, monitoriza [as normas tanto a nivel europeo

como nacional y elabora posicionamientos y propuestas de . e-Privacy

enmiendas. - Normativa Audiovisual

- Real Decreto sobre requlacion de la publicidad de alimentos
y bebidas dirigida al publico infantil

. Digital Services Act

- Digital MarKkets Act

- Reglamento Data Governance

- Data Act
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1. Sequimiento normativa y posicionamientos. Cont.

1.1 Reglamento de e-Privacy

La propuesta de Reglamento sobre privacidad y
comunicaciones electronicas que reforma la Directiva 2002/58/
CE y que sustituird nuestra actual Ley de Servicios de |la
Sociedad de la Informacion (Reglamento de e-Privacy) lleva
negocidndose en Bruselas desde que en 2017 [a Comision
publicara su propuesta. En febrero de 2021 la Presidencia del
Consejo de la Union, presidida por Portugal, consiguid llegar
3 un acuerdo, publicando su propuesta de Reglamento de
e-Privacy, que estd siendo debatida en trilogos. IAB Spain
publico su posicionamiento al respecto en febrero de 2021.

Durante las presidencias alemana y francesa del Consejo

spain

de la Unidn, no se ha producido gran avance en el dossier.

En lo que respecta a las cookies y otros dispositivos de
almacenamiento, los debates estdn centrados en los requisitos
de la condicionalidad del acceso a las pdginas web, y a fecha
de cierre de esta memoria, al comienzo de |a Presidencia de la
Republica Checa, entre las excepciones al consentimiento hay
un reconocimiento a los derechos de los «servicios prestados
de conformidad con la libertad de expresion e informacion,
incluyendo fines periodisticos» del considerando 21 que podria
entenderse amparado por interés legitimo. Habrd que ver cémo

avanza durante |la Presidencia eslovena.
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1. Sequimiento normativa y posicionamientos. Cont.

1.2 Normativa audiovisual

El proyecto legislativo deviene de una Directiva Europea, que
para ser aplicable debe ser transpuesta al ordenamiento juridico
espanol. El proyecto normativo se encuentra, 3 mayo de 2022,
en fase parlamentaria y, por tanto, en tramitacion. La anterior
normativa data de hace mas de 12 anos por lo que determinados
aspectos debian actualizarse dado el gran cambio tecnologico y

dado los cambios de consumo y de percepcién en el usuario.

Durante la tramitacion de la normativa IAB Spain ha

participado en varias reuniones con la Direccion General de

spain

iab

Ordenacion de los Servicios de Comunicacion Audiovisual,
adscrita al Ministerio de Asuntos Econdmicos y Transformacion
Digital, asi como en los tramites de audiencias publicas
realizados. En las mencionadas reuniones y tramites se
traslado la importancia de no introducir requisitos adicionales
2 lo dispuesto por la Directiva europea. Ejemplo de ello es

la supresidn del articulado relativo a la calificacién de los
programas audiovisuales, cuestion que habria perjudicado a la
publicidad digital nacional ya que se establecia una calificacion

de edad para toda comunicacién comercial audiovisual.
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1. Sequimiento normativa y posicionamientos. Cont.

1.3 Real Decreto sobre regulacion de |a publicidad de alimentos y bebidas dirigida al publico infantil

La normativa tiene como objetivo reducir la exposicién de
los menores de 16 anos a contenido publicitario relacionado con
alimentos y bebidas considerados poco saludables a través de
diferentes soportes (televisidn, pdginas web, redes sociales,
servicios de intercambio de videos, prestadores de servicios de

comunicacion audiovisual...)

Como premisa, en aras de velar por una armonizaciéon a
nivel europeo y del mercado Unico digital, IAB Spain apuesta
por una regulacién en el 3mbito europeo. La introduccién de
una legislacion nacional diferente en Espana propiciaria la
fragmentacion del Mercado Unico Europeo. En ese sentido,
IAB Spain apuesta por un modelo de requlacidon que garantiza

el principio de efectividad de |a proteccidon de la infancia y

adolescencia, asi como el principio de proporcionalidad, evitando

la desarmonizacidon a nivel internacional.

En concreto se han remitido aportaciones tendentes a
desincentivar el articulado de la normativa referido a limitaciones
poco objetivas de presuncion de publico infantil por otras
basadas en el publico objetivo del contenido en cuestion o en los
medios técnicos disponibles en el ecosistema.De esta manera,
sostenemos que la aplicacion de la autorregulacion y los cédigos
de conducta como complemento adicional de relevancia para
reforzar el objetivo de |la normativa reguladora. El Codigo de
co-requlacion de la publicidad de alimentos y bebidas dirigida
3 menores, prevencion de la obesidad y salud (Codigo PAOS), se

presenta como un instrumento idéneo de autorregulacion.
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1. Sequimiento normativa y posicionamientos. Cont.

1.4 Digital Services Act y Digital Markets Act

Desde el departamento legal se ha sequido muy de cerca
[as negociaciones del paquete normativo que actualizara las
normas que rigen los servicios digitales en |a UE: [a Ley de
Servicios Digitales (DSA) y la Ley de Mercados Digitales (DMA)
propuestos por la Comisidon europea en diciembre de 2020. A
lo largo de todas las fases de negociacion y los trilogos, se
han mantenido reuniones tanto a nivel nacional con la CNMC
y Ministerio de Asuntos Economicos y Transformacidn Digital,
como europeo con miembros del Parlamento Europeo de los
diferentes comités implicados y la Comision para trasladar las
consecuencias de algunos de sus preceptos, evitando enfoques
qQue agrequen costes Y cargas indebidas para las empresas

europeas Yy evitando que el texto recogiera la prohibicion general

de la publicidad dirigida. Siguen eristiendo preocupaciones en
cuanto a las propuestas del Parlamento Europeo y sobre los
patrones oscuros las reglas sobre el consentimiento y el acceso
al servicio y, o el enfoque de la prohibicion de anuncios dirigidos

3 menores Yy o base a datos personales sensibles.

El 25 de marzo de 2022 se alcanz6 un acuerdo politico sobre
la Ley de Mercados Digitales, y el 23 de abril de 2022 sobre la

Ley de Servicios Digitales.
Por un lado, los objetivos de DSA son modernizar las

reglas de los servicios digitales, clarificando los conceptos

de responsabilidad de los prestadores de servicios digitales
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1. Sequimiento normativa y posicionamientos. Cont.

1.4 Digital Services Act y Digital Markets Act. Cont.

e incrementando la rendicidén de cuentas de estos. La DSA
actualizara la Directiva de Comercio Electrénico del ano 2000
que contiene reglas para los proveedores de servicios de la
sociedad de la informacidn. Por otro lado, la Ley de Mercados
Digitales (DMA), entre otras cuestiones, establece un conjunto
de criterios objetivos definidos para calificar los gatekeepers o
guardianes de acceso a las grandes plataformas. Estos criterios
se cumplirdn si una empresa tiene una posicion econdémica
solida, un impacto significativo en el mercado interior y

opera en varios paises de la UE tiene una fuerte posicion de
intermediacion, lo que significa que vincula una gran base de

usuarios a una gran cantidad de empresas tiene (o estd a punto

de tener) una posicion sélida y duradera en el mercado, lo que
significa que es estable en el tiempo si la empresa cumplio
con los dos criterios anteriores en cada uno de los Ultimos tres
ejercicios financieros. Algunas de las obligaciones suponen la
interoperabilidad y apertura de servicios, restricciones al uso
de los datos personales, prohibiciones sobre agrupacion de
servicios Yy una prohibicion para auto-concederse un acceso

preferente 3 mercados adyacentes.
Una vez adoptados formalmente por los colegisladores

de la UE, ambos actos se publicaran en el Diario Oficial de la

Union Europea y entrardn en vigor veinte dias después de su
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1. Seguimiento normativa y posicionamientos. Cont

1.4 Digital Services Act y Digital Markets Act. Cont.

publicacion. La DSA serd directamente aplicable en toda la UE y
se aplicard quince meses desde su publicacion o a partir del 1 de
enero de 2024, lo que ocurra mas tarde, después de la entrada
en vigor. En cuanto a las obligaciones de las plataformas en
linea muy grandes y los motores de busqueda en linea muy
grandes, la DSA se aplicard a partir de una fecha anterior, es
decir, cuatro meses después de su designaciéon. Después de
que la DMA entre en vigor, sera aplicable tras seis meses. Los

gateKeepers tendran un marimo de seis meses después de la

decision de designacion por parte de la Comisién para garantizar
el cumplimiento de las obligaciones establecidas en la Ley de

Mercados Digitales.

spain
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1. Sequimiento normativa y posicionamientos. Cont.

1.5 Data Governance Act

Tras el Parlamento Europeo, el Consejo aprob6 en mayo el
Data Gobernance Act, que supone una nueva requlacidn para
promover la disponibilidad de los datos y construir un entorno
fiable que facilite su uso para la investigacion y la creacion de

nuevos servicios y productos innovadores.

Esta norma establecerd mecanismos para facilitar la reutilizacion
de determinadas categorias de datos protegidos del sector publico,
aumentar la confianza en los servicios de intermediacion de datos y

fomentar el altruismo de datos en toda la UE.

spain

iab

La aprobacion se enmarca en la estrategia europea de datos,
cuyo objetivo es impulsar la economia de los datos. Las nuevas
normas se aplicaran 15 meses después de la entrada en vigor del
reglamento. Tras ser firmado por el Presidente del Parlamento
Europeo y el Presidente del Consejo, se publicara en el Diario
Oficial de la Union Europea y entrard en vigor 20 dias después de

su publicacién. Mds informacidn
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£ Transparency
i a

. and Consen
|db,— Framewark

2. Marco Transparencia y Consentimiento IAB. COMMENT TRARSPARENCY AND

CONSENT FRAMEWORK (TCF)

VERSION 2.0

Durante 2021y 2022 el departamento juridico de IAB Spain administrativamente con [a APD para implementar cambios en el
ha participado en los diferentes grupos de trabajo del TCF que lo podria llevar a ser considerado como el primer codigo
Marco de Transparencia y Consentimiento de IAB Europe, que de conducta del RGPD en materia de publicidad digital.

se reunen con una periodicidad semanal. En concreto, participa

en los siguientes grupos de trabajo, Policies WG, Steering Otras actividades llevadas a cabo con relacion al TCF:
Committee WG y DPA Outreach WG, donde IAB Spain ostenta la - Soporte a los asociados en la configuracion del TCF como
Vicepresidencia. Vendor o como Publisher

. Soporte a los asociados en el proceso de validaciéon y
En Febrero de 2022 la Autoridad de Proteccion de datos Belga actualizacién de CMPs.
(APD) dicto una resolucidn administrativa que exponia, entre

otras, |a responsabilidad en materia de proteccién de datos Mas informacion.

por IAB Europe. La resolucion administrativa fue impugnada U pueden consultarse los recursos en espanol en el siguiente link.

por IAB Europe en sede judicial, pero se sigue trabajando

spain

iab
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3. Proyecto Europeo Personal Information Management System: PIM City

| proyecto PIMCity es una iniciativa fomentada y financiada

E por la Comision Europea.

- El objetivo del proyecto es generar un conjunto de herramientas
que permitan a las empresas interactuar con el usuario en las
solicitudes de datos, pudiendo ofrecer a cambio del acceso a
los mismos diferentes incentivos.

. La participacion de IAB Spain se centra en:

- La promocion del proyecto y aportacion de feedback entre
nuestros asociados.
- Participacién en los diferentes entregables del proyecto
. Enjulio de 2021 se realizo, a través de IAB Spain, el Workshop

‘Zero party data. cdmo construir un sistema PIMs y

beneficiarse del proyecto PIMCity de |la UE'. Los asistentes

pudieron conocer mads informacion sobre este tipo de modelos
de gestion de datos. Ademas, se exrplico el funcionamiento
general de la plataforma desarrollada por el proyecto, llamada
EasyPIMS, y de los diferentes kits de desarrollo (SDK) que se
pondran a disposicion del sector.

- A partir de mayo del ano 2022 han comenzado las pruebas de la

citada plataforma con asociados de IAB Spain.

c;\—El ty HOME  PIM BUSINESS  PIM CITIZENS  PIM HEWS
v
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4. GAIA-K

n marzo del ano 2022 IAB Spain se adhiere a la Asociacion
E de Gaia-K Espana, entrando a formar parte como asociado
en el mismo.

Gaia-K es una iniciativa europea que contard con diferentes
centros en Estados miembros de la UE. La iniciativa se centra en
la creacion de una infraestructura federada y abierta de datos,
en entorno cloud, con el objetivo de asegurar la disponibilidad,
interoperabilidad, portabilidad y reutilizacion de los datos
partiendo de unos estadndares y valores europeos.

IAB Spain decidid unirse al proyecto y colaborar con los
siguientes grupos de trabajo:

. GT de Tecnologias habilitadoras digitales

- GT de Gestion del dato

. GT de Etica, legislacion y responsabilidad

JULI0 2021
JUNIO 2022

5. MoU sobre publicidad digital e
infracciones de Propiedad Intelectual

n febrero del ano 2022 IAB Spain se sumo a otras 28 partes
E firmantes en un acuerdo voluntario, impulsado por la
industria y facilitado por la Comisidon Europea, con el objetivo de
reducir la colocacion de publicidad en sitios web, o aplicaciones,
que infrinjan derechos de autor o proporcionen productos
falsificados. Al reducir la publicidad online como fuente de
ingresos para este tipo de webs se persigue que las mismas
tengan menos incentivos para proporcionar contenidos que
infrinjan propiedad intelectual o industrial.

Los firmantes colaboran con la Comisidén Europea
desarrollando y compartiendo opiniones sobre nuevas
iniciativas, asi como valorando acciones con enfoque de “Follow
the money”. El objetivo final del MoU es el de reducir el impacto
de la colocacién de publicidad en este tipo de webs que infringen
derechos de terceros, asi como retirar la publicidad en caso de

tener constancia de su colocacion.
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6. Consultas

E | 3rea legal de IAB Spain da apoyo legal a los asociados
mediante la resolucion de consultas. Durante el periodo
que cubre esta Memoria se han resuelto m3ds de 50 consultas
relacionadas con proteccion de datos, normativa audiovisual o

implantacion del TCF.

spain
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7. Congreso de Regulacion Publicitaria Digital

2 octava edicion del Congreso de Regulacion Publicitaria - Digital Markets Act y Digital Services Act;
J_J Digital de IAB Spain tuvo lugar el 2 de febrero de 2022 en - Proyecto de Ley Audiovisual;
un evento online de medio dia que conto6 con la colaboracidn - RGPD y ePrivacy;
de Google, OneTrust y PimCity. El congreso de regulacion es un - Metaverso;
foro de debate al m3s alto nivel sobre las Ultimas iniciativas de - IA fiable e IA responsable;
regulacidon que impactan al sector digital y congrega a lideres - Realidad aumentada y realidad virtual;
del sector, profesionales, agencias, instituciones y medios para - Tasa digital;
debatir sus opiniones y experiencias en la materia. En la edicion - Cookies y publicidad dirigida;
de este ano se trataron los siguientes temas: - Aplicacion del marco juridico actual a las tecnologias

digitales emergentes.

Puede verse el contenido del Congreso en este link.

rormanva auarsua:

OneTrust Geogle :Zfty Froyectade Ley Audiovisual. OneTrust Geogle 2HH
Blogue data: S *
Hegosie y Palicy. | futee de I identidad y de o /

OneTrust Google <ty

Bliogua deta:
Hogacia y Falicy. £l futuro e la idkertdad y de la privacidod.

Apertura

“iab!
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Area de Formacion
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esde IAB Spain, sequimos
apostando por el crecimiento
profesional a través de uno
de los pilares clave de la asociacion: La
formacion.
Sequimos creando grandes
profesionales para la industria publicitaria
digital y adaptdndonos rapidamente a la

nueva situacion, creando programas de

calidad y prestigio en formato 100% Online,

para hacer accesible la formacion a todo

aquel que la requiera.

Detectamos rapidamente las grandes
demandas y tendencias del mercado
por lo que renovamos cada ano las
tematicas y los contenidos de nuestras
formaciones, ofreciendo un gran
abanico formativo: Cursos Intensivos,
Cursos Superiores, Pildoras Formativas,
Formacion In Company y Sesiones

Formativas Gratuitas.
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Cursos Intensivos & Masterclass gratuitas
Un total de 9 cursos intensivos y masterclass gratuitas, con mas de 400 alumnos inscritos. Formacion de 3 horas
de duracion en formato 100% online, en las tematicas mas disruptivas del momento, impartidas por los mejores

profesionales en activo de nuestra industria.

2021
01 : : 09 .
JuL Branded Content: la vacuna contra la irrelevancia. FER Metaverso: Una nueva realidad para las marcas.
03 Tecnologias disruptivas y exponenciales aplicadas a publicidad. 10 | Metaverso: Una nueva realidad para las marcas (Convocatoria
Nov FEBR | extraordinaria).
17 Fundamentos del audio digital para marketing y publicidad. 30
NOv Discord: La plataforma que te ayudard a crear comunidad para tu marca.
2022 MARZ
17 ¢Puede ser el Branded Content la disciplina mas bella de nuestra
rofesion? 25 Certificacion en Affiliate Marketing.
ENE p < MAY
20 | Storytelling visual y creatividad como herramientas estratégicas para la 29 Como vender en AMazon.
JUN

ENE | comunicacién corporativa y de marca.

» \( \\/.ob
QLR

T ..° LA
(NI

—Ev=

""""" L

4 VR/AR

CURSO INTENSIVO @ CURSO INTENSIVO B CURSO INTENSIVO

CURSO INTENSIVO

CURSO INTENSIVO
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Cursos Superiores

JULI0 2021

JUNIO 2022

18 ediciones de cursos superiores y mas de 550 alumnos formados en esta disciplina.

Formacion de 25 a 40 horas en un formato 100% online, centradas en las tematicas mas demandadas por [a

industria, impartidas siempre por profesionales en activo, que operan en el 3rea a formar en su dia a dia, para

acercar a los alumnos los conocimientos mas actualizados de nuestra industria.

Este ano, debido a la demanda de nuestros socios y el crecimiento de estas areas, hemos incorporado dos

nuevas tematicas: Transmedia Storytelling y Metaverso & Brandverse.

O Compra-Venta Programatica & Data:
Del 24 de septiembre al 30 de octubre.

O Branded Content:
Del 28 de septiembre al 28 de octubre.

O La television en Streaming: del video bajo demanda
a la addressable TV:
Del 15 de 29 de octubre.

O claves del Marketing en el sector de los Esports:
Del 21 de octubre al 9 de diciembre.

O Marketing de Influencia y Redes Sociales:
Del 21 de octubre al 2 de diciembre.

O Aspectos Legales y de Negocio de la Publicidad Digital:

Del 11 de noviembre al 21 de diciembre.

O Trading de Compra Programatica:
Del 12 de noviembre al 10 de diciembre.

O Branded Content:
Del 25 de enero al 10 de marzo de 2022.

O compra-Venta Programatica & Data:
Del 4 de febrero al 5 de marzo de 2022.

[ La television en Streaming: del video bajo
demanda a la addressable TV:
Del 18 de marzo al 1 de abril de 2022.

O Marketing para avatares: Metaverso y Brandverse.

Del 24 de marzo al 8 de abril de 2022.

O Transmedia Storytelling:
26 y 28 de abril, y el 3y 5 de mayo de 2022.

O claves del Marketing en el sector de los Esports:
Del 5 al 27 de mayo de 2022.

O trading y Compra Programatica:
Del 6 de mayo al 10 de junio.

O Marketing de Influencia y Redes Sociales:
Del 12 de mayo al 17 de junio de 2022.

O compra-Venta de Publicidad Programatica & Data:
Del 27 de mayo al 25 de junio.

O Branded Content:
Del 30 de mayo al 29 de junio.

O MarKketing para avatares: Metaverso y Brandverse:
Del 2 al 17 de junio.
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Formacion In Company

a industria digital vive en permanente evolucion, por
ello, se necesitan profesionales capacitados en un
amplio abanico de competencias digitales. Para no
quedarse atrads, las companias deben asequrarse de que sus
empleados estén a la vanguardia del cambio adquiriendo esas
nuevas habilidades digitales.
Desde IAB Spain ofrecemos a las empresas del negocio digital
diversos cursos de formacion ‘In Company’ que garantizan
el pleno desarrollo de las competencias profesionales de
sus empleados en las disciplinas que estdn marcando tanto
el presente como el futuro de nuestro sector: MarKeting de
Influencia, Redes Sociales y oportunidades publicitarias en cada
una, Branded Content, Publicidad Transmedia, Metaverso, Esports
aplicado al sector de la publicidad, Marketing & Transformacion
digital, Compra Venta Programatica y Data, Trading en Compra

Programatica, Addressable TV & OTT, Video Online, Mobile, Audio

—

JULI0 2021
JUNIO 2022

o

Online, Creatividad digital, Analitica Web, Posicionamiento SEO
& SEM, Amazon Market Place, Asistentes Virtuales, Cookieless,
Aspectos Legales y de la Publicidad Digital, Privacidad, TCPF,
Proteccién de Datos...

iNos adaptamos siempre a las necesidades de cada companial.

Companias formadas de julio de 2021 a junio de 2022:
- Disney.

- Universidad Nebrija (2 formaciones).

- Museo Thyssen (2 formaciones).

- Radio Television Valenciana A Punt.

- Grupo Vocento.

- WE24.

- We Are Social.

- Mediaset / Publiespana.

- Hearst.
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IAB Spain Academy

Y ontinuamos con los cursos de
(/ [ Academia Online: IAB Spain
Academuy.

Los avances en el entorno digital se
producen a una velocidad vertiginosa.
Conocerlos y dominarlos es clave para
el presente y futuro de los profesionales
de la industria. La oferta de formacion de
IAB Spain Academy responde a una clara
necesidad de las empresas en contar con
erpertos y profesionales especializados.
Por ello, su programa formativo estd
focalizado en abordar las disciplinas que
a dia de hoy estan definiendo el futuro del

marketing digital de una manera practica,

innovadora  flerible.

espain
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Actualmente, contamos con un total
de S cursos en la plataforma.
- Redes Sociales y nuevas.
plataformas emergentes.
- Amazon: Estrategias, Modelos de
Negocio.

- Asistentes Virtuales.

. Publicidad Programatica Multicanal.

. Growth MarKketing & Pirate Metrics.

Be
a pro.

JULI0 2021
JUNIO 2022

Redes sociales y plataformas
emergentes
PorAna Gémez, Mariana Hernandez y Rafa

Magafia

Estrategias innovadoras, modelos
de negocio efectivos y mejores
practicas en Amazon

por Alba Dominguez, Nacho Quintero y
Cristina Castillo

Asistentes Virtuales
por Fernando Cano, Juan Antonio Pifiuela
Alonso Cano

Publicidad programética
multicanal

Por Mikel Lekaroz.

gete en el modele dominante de compra y venta de

publicidad digital

Growth Marketing y Pirate
Metrics

Por Salvatore Cospito.

Aplica estrategias de marketing utilizando nuevas reglas y

_55



JULIO 2021
JUNIO 2022

Actividades Institucionales
y de Industria

Indice:

1. Comision de Seguimiento de la Medicidén de Audiencias Digitales en Espana 57
2. Consejo Consultivo para la Transformacion Digital 58
3. IAB Spain en las Juntas Directivas de otras Asociaciones 58
4. Miembro del Board de IAB Europe 59

spain

iab

_56



Actividades Institucionales y de Industria

JULI0 2021
JUNIO 2022

Comision de Seguimiento
de |la Medicion de Audiencias Digitales en Espana

I /! B Spain ha continuado, junto con la aea (Asociacién panel de GfK DAM, denominada de fase 0, para validar y oficializar por
/
/ Espanola de Anunciantes) y AIMC (Asociacion para la parte de la Comision de Seguimiento los datos disponibles.

Investigacion de Medios de Comunicacion), el trabajo para asegurar

el correcto cumplimiento de todos los acuerdos alcanzados con En mayo de 2022, y 3 la vista de los resultados arrojados por la auditoria
la empresa GfK como medidor recomendado para la medicion de realizada por OJD y el Departamento de Economia de la Universidad
audiencias digitales en Espana. Complutense de Madrid, la Comisién de Seguimiento procedid a oficializar

los datos de GfK como medidor recomendado en Espana.

Asi, en enero de 2022 GfK DAM puso a disposicion de sus clientes

los primeros datos publicados, tal y como se habia comprometido La Comision de Seguimiento, constituida en Comision Permanente,
en la presentacion de plicas del concurso celebrado en 2021. A sequird trabajando para asegurar que los plazos y compromisos del pliego
continuacion, se realizé una auditoria del panel que da soporte al de condiciones se hagan realidad en el tiempo y forma pertinentes.

spain

iab

_5/



iab

espain

Actividades Institucionales y de Industria

Consejo Consultivo para la
Transformacion Digital

n afno M3s, IAB Spain ha formado parte como Vocal del

Consejo Consultivo para la Transformacion Digital de

Espana. Este Consejo, dependiente del Ministerio de
Asunto Econdmicos y Transformacion Digital, se enmarca dentro de
[a estrategia Espana Digital 2025 del Gobierno de Espana, siendo
[2 mision de este Consejo y sus vocales asesorar al ministerio en
el diseno de la propuesta de las politicas del Gobierno en materia
de transformacion digital, particularmente, en los 3mbitos de las
telecomunicaciones, infraestructuras digitales, el despliegue de
redes y los servicios de comunicaciones electrénicas para garantizar
la conectividad digital de los ciudadanos y empresas, los servicios
de comunicacion audiovisual, la digitalizacion de la economia, la

Administracion y la ciudadania.

JULI0 2021
JUNIO 2022

IAB Spain en [as Juntas Directivas
de otras Asociaciones

utocontrol celebr6 su Asamblea General Ordinaria en mayo

de 2022 donde IAB Spain, representada por su Directora

General, ha resultado re-elegida como miembro de la Junta
Directiva de la asociacion, ademas de pasar a formar parte del Comité

Ejecutivo como vocal de asociaciones.

IAB Spain sequird contribuyendo, desde su posicion en a Junta de
Autocontrol, al desarrollo de la autorregulacion en el mercado espanol

y por una practica publicitaria responsable, ejemplo en toda Europa.
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Miembro del Board de IAB Europe

I ! B Spain representada por su Directora General Reyes

/

Vi Justribd, sigue participando activamente como
miembro del Board de IAB Europe trabajando para el mejor desarrollo

de |a industria digital a nivel europeo y llevando la voz de los

asociados espanoles a este foro clave.

En ese sentido, Yy después de 2 anos de celebracidn online, Espana

ha sido anfitrién del evento presencial Interact’22 que se celebrd

@ europe

en Madrid los dias 25 y 26 de mayo. Ademas, IAB Europe también

celebrd su Junta Directiva y Asamblea General Anual en Madrid.

iab
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|AB Spain Yy sus asociados

en los medios de comunicacion

e julio de 2021 a junio de 2022, IAB Spain ha conseguido una
D repercusion en medios por un valor publicitario equivalente a
mas de 7 millones de euros llegando a una audiencia estimada de 294
millones, sequn datos de la herramienta de monitorizacion de medios
utilizada por IAB Spain. Lo que supone un incremento del 20% en valor

publicitario y del 26% en audiencia con respecto al periodo anterior.

Medios nacionales, regionales y especializados se han hecho eco de
las distintas acciones de comunicacion realizadas por IAB Spain para
dar a conocer sus Estudios, Informes, Libros Blancos, asi como las ini-
ciativas institucionales y |a relacionadas con |a actividad del sector le-
03l y de formacidn. A continuacion, ofrecemos una pequena muestra de

[3 visibilidad mediatica conseguida en los diferentes tipos de medios.
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1N OF STMANA

Informativos Telecinco - edicion fin de semana noche 2 e -
sabado 21 de mayo 2022 Estas son las versi de i0S y los modelos de iPhone en los que
 Eaacedeintamatcs Te dejara de funcionar WhatsApp en octubre

""" 5 00 My atento st verskin de 168 e a 10 o la 1o sl tu IPhone es o 5 0 5C.

Los envios
conquistan
la economi

El auge del
comercio
electronico ha

otorgado un

ppderliamés
visto al sector
de la logistica
Informativos TeleCinco_ Antena 3 Noticias El Pais
Mencion a datos de Estudio de Redes Estudio Redes Sociales 2022 Estudio Inversion en Medios Digitales 2022
Sociales 2020 en Informativos TS. Noticia a Accede aqui

partir de minuto 26:02
Accede aqui
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AB CEmpresa

0IDOS ABIERTOS
AL NEGOCIO

Medios
Nacionales JUNIO 2022

LAS MANANAS
de rne

INIGO ALFONSO

ABC
Estudio Audio Digital 2021

RNE
Entrevista a Belén Acebes sobre Estudio
Redes Sociales 2022 - Las mananas de RNE

con ifigo Alfonso. A partir de minuto 23.

JULI0 2021

invertia | [LAESPAROL

Los codigos QR y el pago NFC
se asientan en la vida diaria de
los espafioles tras la covid-19

Un frmeIRBSp nsob re movi Id’ ad y conectivida d inteligente lwel la que
la gran m y ade los q e las emp 5 protegen datos,
aungue su tratamiento to d a genera recelo 2?"&d los espanoles

El Espanol
Estudio Movilidad 2021
Ver la noticia aqui
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‘cookies’

Un estudio revela que mas de 274 millones de espafioles acceden
a contenido audiovisual de television a través de internet

Auge de la tele conectada

Si, mira arriba

La invarsidn en Branded content’ continuan con
su crecimiento en 2622, con o video, ol podeast y

I0s interactivos coma formatos mas eficaces par
una audiencia cada vez mas saigerts

isde 27,4 millones de
holis acceden o

mente del dispositivo. 1
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La tele conectada consigue mayor
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330,
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vada penetracidn, tal y como desvelael
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La Vanguardia El Pais
Estudio Television Conectada 2022 TCPF

La Vanguardia
Estudio Branded Content 2021
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Buscar O | Webcomoras

EFE? Agenciakre E— Sociedad = europapress
europapress / sociedad
EFE Noticias+ EFE Salud EFE Verde Efeminisia EFE Escuela EFE Verifca EFE Agie EUIOEFE . . ..
S El incremento de transacciones digitales
WEWTP vl i I acelerara el sector de los anuncios
atsApp, la red mas utilizada, Instagram IK 10K, las que . ., .
més suben ' y ' clasificados, segtin un estudio

EFE | Marid | 18 may. 2022

MADRID, 14 Dic. (EUROPA PRESS) -

El incremento de las transacciones digitales, junto a la economia colaborativa y la La S e r‘ H o ra ]4 *
sostenibilidad, aceleraran el sector de los anuncios clasificados, segin se desprende

del estudio "Clasificados Online: de la venta de productos al intercambio de En tre\lis ta d e Pa U Ia 0 rtiZ SO b re Ia DSA

experiencias’, elaborado por Accenture e IAB Spain.

El estudio seala que "el incremento de uso de los smartphones permite al usuario E S C U C h a r ‘ ! 0 d C a S t

tanto crear ofertas en clasificados como consumirlas en cualquier momento y lugar
de manera muy agil". "Esta situacién ha dado a los marketplaces, clasificados y
eCommerce la oportunidad de alcanzar una escala nunca antes vista", anade.

Los expertos entrevistados en este estudio --entre los meses de
octubre y noviembre de 2021-- coinciden en que, tras la pandemia, los habitos han
cambiado y se han acelerado tendencias gue parecian lejanas a principics de 2020.

Con este panorama, el informe destaca seis grandes tendencias. La primera de ellas
hace alusién a la i y que el nuevo idor, surgido a raiz
de la pandemia, apuesta cada vez mas por alternativas sostenibles por lo que los
clasificados online se van a beneficiar de esta tendencia, como escaparate de una
oferta atractiva de productos de segunda mano, comprados sin intermediarios.

Otra tendencia se refiere a la mejora permanente de la experiencia de usuario. En este
sentido, los entrevistados sostienen que, tanto para la economia colaborativa en
general como en los clasificados online en particular, resultara de suma importancia
las experiencias generadas para mantener e incrementar la evolucién de estas
plataformas

capitalradio,

Agencia EFE Europa Press Capital Radio.
Estudio Redes Sociales 2022 Estudio Anuncios Clasificados Entrevista de Paula Ortiz y Miguel Herranz
Ver la noticia aqui Ver la noticia aqui sobre las novedades normativas

Escuchar podcast
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Medios econdmicos

FII e SEmANa | 3 1t st s

Transformacion digital

Como comprar seguro en internet
yno caer en las mil y una trampas
de los ciberdelincuentes

s s 1 e Lt gl e e 1.
e p sl e d it et iy sty 2

O .

TENDENCIAS

LOS PODCAST SEGUIRAN VIVOS
COMO TECNICAS DE MARKETING

En los ditimos afios, el podcast ha ido gananda
audiencia a un nivel exponencial, Segin el
Estudio de Audio Digital 2021 de IAB Spain, un
61% de los internautas esparioles mayores de
16 afios consume contenidas de Audio Digital
Esta formato ha revolucionado los hibites de
consuma de contenido de la poblacidn, que
cada vez mas rapidez, i

comodidad. Una tendencia que seguird al alza
en 2022, segin los expertos de The Valley,

oespublicdad
o esr‘nxﬂutﬂmb

‘EI afio del reinado del
Branded Content’ ante
un mercado muy saturado

4ol ido de h Noe venderpurvendev
o dancilo al it
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1022 encomparscién
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Tm‘ ot 586 delos
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el et v anunciantes afima e “Enla e
iy s bl queen2022 e
e P n . Serin
e
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gy Y ccilo
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dos que ayudban a as cmpress 3 arse 3

Conore v cotestomis

Unbanco? Hablemos dels suseon e sec.

o nanciero s ive undi .

e sus dosaflospero cambid de sus bonan-
cuando ol ocor/espectado et et

oo el promacion
T Branded Cortnt o haeumienta

e nforme hablaban d uns dia de -
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o EEUU levashos madurand, s revla
como una apuesa segure:Pocos canles

bl deuna il e comunicar s
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Cinco Dias_ Estudio
Estudio E-Commerce 2021

El Economista
Estudio Branded Content 2021

Emprendedores
Estudio Audio Digital 2021
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" EL E-COMMERCE GANA ADEPTOS:, e ——— s
CRECERA CASI UN 25% EN 2021 i 4 l |NFORME
Al abrir una tienda ‘online’ hay que tener en cuenta unos requisitos legales especificos de este negocio . ( “( )1‘( ) | )1 lg’” ]( ‘HH :

El nimero de
compradores
online roza

los 25 millones

Por Expansion

La penetracion de la com-
praonline sigue creciendo
en Espafa y ya alcanza el
78% de los internautas
espafioles de entre 16 y

El Economista Forbes Expansion
Estudio E-Commerce 2021 Estudio Audio Digital 2021 Estudio Ecommerce 2022
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Elfilon de los eSports

Marcas que generan
empatia y confianza

e comprometan de for
o desafio m

Cinco Dias Cinco Dias Cinco Dias
Estudio de Inversion 2022 Estudio Branded 2021 Estudio Redes Sociales 2021
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. invertia | (LAEPANOL capitalradio
ell.conomiSta.. D+l @ 4

ROTICIAS  CONSL LTORIOS  INMOBILIAZIO  EVENTOS PREMIOSCAPITAL PODCASTS VALENCIA CAPTTAL

El 86% de la poblacién espaiiola consume video ‘online’

o w e IAB Spain celebra la VIl Edicién del
Congreso de Regulacion Publicitaria Digital
148 Spain, |a asociacién de publicidad, marketing y comunicacin digital en Espafia, ha celebrado la vill
dicion del Cangreso de Regulac itaria Digital, que ha contad 1 patrocinia de Goagle,
OneTrust y PimCity.
TECNOLOGICAS / ENTREVISTA ) ) CONGRESO DE gg,;gb“""
Como el comercio electronico Qo
ha cambiado nuestras vidas, DI
segun la tecnoldgica de Under 1abi
Armour, Jimmy Choo o Adidas
Astound Commerce lleva operando dos décadas en el sector del comercio
electronico, casi tanto como éste lleva existiendo. Testigos de excepcion de
una revolucion del 'retail’ cuyas implicaciones futuras adn estan por llegar.
El Economista Invertia Capital Radio
Estudio Video Online 2021 Estudio E-Commerce 2021 Cogreso de Regulacion Publicitaria Digital
Ver la noticia aqui Ver la noticia aqui
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|nstagram y I IR |ok. L p p P = Idari de Tarragona
las redes sociales que
mas crecenen Espafia . =" e S m mes La inversién en publicidad digital en Espafia

aumenta un 34,4% en un aio

Pabicidad
segin e

Tinder se convierte
enunade las cinco
aplicaciones donde

T ol

deSearch y Reddes P 20,

pasan més tiempo
alolargo del dia

£180% delasjo embareo
recibe fotos explicitas

s dad digital

P g 5 el afio pasado los
4.000 millones de euros en Espaiia, con un imi del
34,4% respecto al afio 2020, hasta situarse en una cifra de
4.069,4 millones de euros, segtin recoge el Gltimo Estudio e
Inversidn Publicitaria en Medios Digitales elaborado por
PwCy divulgado recientemente por IAB Spain, asociacién de
publicidad, marketing y comunicacién digital en Espaiia.

. . 3 e
La en P

Medios
Regionales

JULI0 2021
JUNIO 2022

: Lascomprﬁs en
lineaavanzana
al_ta ve}ocidad

1 per que muc
esta via para adquirir productos y servicios, que se
consolida junto a la compra presencial dando hugar
a un modelo hibride de consumo

Diari de Tarragona
Estudio Inversion en Medios Digitales 2022

El Ideal de Granada
Estudio Redes Sociales 2022

El Periodico
Estudio Ecommerce 2021
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Medios
Regionales

> Enel 'branded content’ (BC) o contenido de
marca, se apuesta por generar historias que
ayudan a acercarse al consumidor, quedando
enun segundo plano la mera promocicn
de un producto, y s apuesta por aporntar
wvalor. Con esta fdrmula, la publicidad
deja de ser invasiva y molesta, algo que
consigue diferenciar a una empresa del
esto de las marcas con las que compite,

&

‘BRANDED CONTENT’

claveparael
reconocimiento
de unamarca

El objetivo se centra en trasmitir valores y filesofia,
conectando con el yo mas intimo de la audiencia

P i

SEGUN LA AR

- | Definicion, caracteristicas y valor
- | del contenido de marca

wu | 000 o e ot s | . supnemirmsmerss, g | e

El Periodico de Catalunya
Estudio Branded 2022

ABC Seuvilla
Estudio RRSS 2021

Ver |a noticia aqui
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LA INVERSIGN EN PUBLICIDAD
DIGITAL SOBREPASA LOS
4.000 MILLONES DE EUROS

Rraitadon suzy

—  La inversién publicitaria digital ya supera
los & mil millones de euros en Espafia

En 207 50 i ieveetichs un Aol o & 069 millorses de et on publicdad en medies
il L 14,4% ik s o ] W Antaricr, marcad por 1 crs weitaris

El marketing de inﬂuenc'ié, los NFT y el
auge del contenido audiovisual: las
tendencias digitales del 2022

comars § W in =

El Publicista

Estudio de Inversion
Publicitaria en Medios
Digitales 2022

Marketing Directo
Estudio Top Tendencias 2022
Ver |a noticia aqui

IPMark

Estudio de Inversion
Publicitaria en Medios
Digitales 2022

Ver la noticia aqui

Medios sectoriales de
Marketing y Publicidad

JULI0 2021
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MarketingNews

INVESTRGACTON

Para el 73% de las empresas el ‘branded content’ es una
prioridad en su estrategia publicitaria

Gk
'|\j y
2. Content

1AB Spain ha presentado su primer estudio de branded content,
patrocinado por Adevinta Spain y claborade por la Comisidn de Branded
Content de 1AB Spain, con la colabaracion de GIK. La investigacian
profundiza en ¢ punto de vista de los profesionales de | industria
publicitaria analizando cdmo valoran y utilizan los contenidos de branded
content, bos formatos mas relevantes v la repercusion que consiguen.

Marketing News
Estudio de Braded Content 2021
Ver la noticia aqui
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PROGRAMMATIC
SPAIN

interactive

[ 0 romasinr ot |

IAB Spain presenta el Libro Blanco de
Branded Content

La inversién en publicidad digital superé los 4.000M€
en 2021 en Espaiia, segin IAB Spain

C«gl “’"}'

(]

Q wuw g

o :w- waborads
Programmatic Spain PR Noticias Interactiva
Estudio Inversion Libro Blanco Audio Digital 2022 Libro Blanco de Branded
Publicitaria 2022 Ver |a noticia aqui Content 2022
Ver la noticia aqui Ver la noticia aqui

iab

espain

_/3


https://www.programaticaly.com/portada/estudio-de-inversin-publicitaria-en-medios-digitales
https://prnoticias.com/2022/02/11/iab-spain-presenta-el-primer-libro-blanco-de-audio-digital/
https://interactivadigital.com/formacion-y-estudios-marketing-digital/iab-spain-presenta-el-primer-libro-blanco-de-branded-content/
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“Debemos intercambiar contenidos
de calidad por publicidad relevante”

ELESPECTACULIR  73%
IMPULSO DEL SECTOR

————————————— ¢
p%blicista -

| s Jimt
Mikel Lekaraz: Hemos sufrido ana exagerada teadencia a los medelos basadss en resullades’

Entrevistas publicadas a
miembros de IAB Spain

JULI0 2021
JUNIO 2022
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Cara a Cara - Pros y contras de las cookies
de internet

Capital analiza I del de las cookies y los
datos personales con Mikel Lekaroz, presidente de IAB Espafia, v
Mika sacls fundadora y direc

La Vanguardia 20 Minutos

Ver la noticia aqui

spain

iab

El Publicista

Revista Capital
Ver la noticia aqui
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https://www.lavanguardia.com/economia/20220124/8008255/mikel-lekaroz-contenidos-calidad-publicidad-relevante-brl.html
https://capital.es/2021/12/14/cookies-iab-scopen-internet/
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REVES JUSTRIBAD, diroctors groessl on U4 Spain { LAS Barops Bossd Mersber
“Queremos enriquecer el Inspirational
con temas que vayan mas alla de

la Publicidad y la Comunicacién”

Es momento de proteger el futuro del
ecosistema digital

Entrevistas publicadas a
miembros de IAB Spain

JULI0 2021

JUNIO 2022

El Periodico de la
Publicidad

Marketing Directo
Columna de opinion

Capital Radio IPMark
Descargar audio aqui

Ver |a noticia aqui

Ver la noticia aqui
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https://www.marketingdirecto.com/punto-de-vista/la-columna/momento-proteger-futuro-ecosistema-digital-publicidad-personalizada
https://capital-radio-ondemand.flumotion.com/capital-radio/ondemand/audio/mp3/low/20211105_LAMAGIADELAPUBLICIDAD.mp3
https://ipmark.com/entrevista/entrevista-reyes-justribo-iab-spain/
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Entrevistas publicadas a
miembros de IAB Spain
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“El Gobierno no ha tenido
suficientemente en cuenta la
importancia del sector publicitario

Episadio 8. Reyes Jusribs, Directors Gonsral du LAB Spain

El rol de las asociaciones en la
Reyes Justribe industria

durante la pandemia”

Revista Capital Programmatic Spain

Ver la noticia aqui

Reyes Justribé, Directera General de IAB Spain: sinspirational
2021 & dnico del sector digitals

grinkrut v ol o Penthl bnapirational 321, s an ot il

s el evento |

Inspirational'21 celek su prixil
del 4 al 7 de octubre: "Este aiio es un paso mis,
hemos sido ambiciosos"

), el punta de ia del sector de la i digital

Marketing Insider Review
Ver |a noticia aqui

20 Minutos
Ver la noticia aqui
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https://www.programaticaly.com/programmatic-talks/episodio-6-reyes-justrib-directora-general-de-iab-spain
https://www.marketinginsiderreview.com/entrevista-reyes-justribo-david-pueyo-inspirational-2021/
https://www.20minutos.es/noticia/4765237/0/inspirational-21-celebrara-su-proxima-edicion-del-4-al-7-de-octubre-este-ano-es-un-paso-mas-hemos-sido-ambiciosos/
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Huella digital de IAB Spain: WEB & RRSS

h‘ [ total de documentos publicados en la web
4 de |IAB Spain, relacionados con nuestras di-
ferentes investigaciones y estudios, han superado
la cifra de 30.000 descargas.

La web ha registrado un total de 545.790
paginas vistas de julio de 2021 a3 julio de 2022
(+ 27% VS 2020 -2021) con un total de 190.593
usuarios nuevos ( + 14% VUS 2020 -2021)

i DESCARGA YA EL PRIMER
LIBRO BLANGO
sy | AUDIO DIGITAL

«««««
FIOES BCIALES 2037

F n lo que se refiere a las Redes Sociales, |la pagina de Linkedln de IAB Spain
4 esla que mds ha crecido en el Ultimo afo, registrando un incremento de
3.533 nuevos seguidores lo que supone un crecimiento del 1089,6 %, registrando
también en este periodo un total de 20.002 visualizaciones de la pagina y
alcanzando los 8.764 visitantes Unicos.

Anélisis de visitantes @ ( 2jun 2021 - 28 jun 2022 ~ )

Datos destacados de visitantes

20.002 5764 38
Wizualizaciones de la péging Wisitantes Unicos Clics &n al botén personalizado
ATTIGE R &I07,7 % AERTE %

Anélisis de seguidores @ [ 29jun 2021 - 28jun 2022 ~ )

Datos destacados de seguidores

30274 3.533
Tatal de sequidcres Hueves saguidores de los altimos 364 diss

Datos de visitantes

*Datos Linkedin
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|AB Spain Yy sus asociados l?
en los medios de comunicacion !34

Los hashtags utilizados durante las presentaciones de nuestros estudios o eventos han superado la barrera de los 6 millones de impresiones
en Twitter en varias ocasiones.

B #IABinversion
#IABinversion #IABEstudioRRSS
B Espaiol
[ ] Ingiés
D Crtros 1 87 11 8
Tweels Imagenes |

14

:

“c #IABCongresoRegulacion

24-feb.-06h 24-feb.-10h 24-feb.-11h 24-feb.-12h 24-feb -01h 24-feb.-02h 24-feb.-0ah 24-feb.-06h 24-feh.-O7h 24-feb.-08h 25-feb, -08h 25-feh.-10h 25-1eb.-11h

® £
] *Datos Metricool
o
lOb: 78



|AB Spain Yy sus asociados IAB Spain, speaker
| Ji J i . en diversos eventos :ﬂhllgzzgg
en (0SS Mealos ge comunicaclon y congresos de 1a industria

Diversos eventos y congresos del sector han contado con miembros de IAB Spain como ponentes.

Belén Acebes Reyes Justribo Mikel Lekaroz

ATS MADRID Jornada Bootcamp de |a Universidad Europea E -Show 2022

Jornada Silver Economy de 3 US)

52.900M 24%.

_/9




iab

spain
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en los medios de comunicacion

protagonistas en diversos medios de comunicacion.

Nuestra formacion es noticia

La oferta formativa de IAB Spain y algunos de los directores académicos de los cursos han sido

tnteractive

conal  Blogs  Conmos

IAB Spain lanza un Curso Superior sobre
el Metaverso

R @ L cUrTSUPERIOR:

0 EN NARKETING E INFLUENCIA | | 7

1AB a el cu e Ma ciay RRSS

Marketing de Influencia y RRSS, el curso
con el que IAB Spain impulsa a los
profesionales del sector

A a1 g Lo Pores 04 s g1 292 11225 coummn £ ¥ in =

Interactiva Marketing directo
Curso Superior de Entrevista a Blanca Formariz
Metaverso sobre el Curso de Marketing de

Influencia y RRSS
Ver la noticia aqui

Ver |a noticia aqui

md, marketingdirecto Busza nonctas, endencias Q

EL DEBATE

iConoces las oportunidades del
universo eSports? IAB Spain las resuelve
€on un NUevo curso

Marketing directo
Entrevista a Carlos Garcia
Acevedo sobre el Curso
Superior de Esports

Ver la noticia aqui

«Quiero ser 'influencer’»: el
sueno profesional de uno
de cada tres jovenes

Uno de cada diez declara estar intentando dedicarse
profesionalmente a la creacién de contenido

1) cuars Gonuster

20/05/2022 - Actualizada 04:39 -ooag
nelafo 2018, la Universidad Auténoma de Madrid
ofrecic rera pior urso Intelligence
Infi n& F yresidido por Agatha

El Debate
Curso de Marketing de
Influencia y RRSS

Ver |a noticia aqui

JULI0 2021

JUNIO 2022
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https://interactivadigital.com/formacion-y-estudios-marketing-digital/iab-spain-lanza-un-curso-superior-sobre-el-metaverso/
https://www.marketingdirecto.com/marketing-general/eventos-y-formacion/marketing-de-influencia-rrss-curso-iab-spain-aborda-realidad-redes-sociales-profesionales-sector
https://www.marketingdirecto.com/marketing-general/eventos-y-formacion/conoces-oportunidades-universo-esports-iab-spain-resuelve-nuevo-curso
https://www.eldebate.com/familia/20220520/mama-quiero-influencer-sueno-quieren-dedicar-cada-tres-jovenes.html

|AB Spain Yy sus asociados
. i . Nuestra formacion es noticia JuLI0 2021
en los medios de comunicacion JUNID 2022

La oferta formativa de IAB Spain y algunos de los directores académicos de los cursos han sido
protagonistas en diversos medios de comunicacion.

md. marketingdirecta Busza noxcias tendencias. Q s

.........

— Paula Ortiz (IAB Spain): «Este curso esti B g.m" mpm, (“g gp.i" y DI!N“HF — Arrancan los cursos de marketing y
. b Curso Superior pensado para perfiles juridicos, abogados o “la I no se aday comunicacién de IAB Spain
1A | ensranded contant consultoress las nuevas profesiones» e p—

El curse s
o 10 haras

beggabes y e regeocio e ba publicidad digital Uene una durscibn
Brecis de S50 urns Bas sasies LB Span, SO0 surs B r sasies

dirvctar en Trading de Gompra
fre

GURSB SUPERII}H
+ DEESPORTS

Branded Content, el curso con el que la
IAB Spain busca construir la
comunicacién de la nueva era

e coumsare £ W in =

OCTUBRE DIIEMERE

- s, du la mans de
pBrafesisnibes dal secter, Hablamas con ba directars seadémics de ests farmasisn y
Incidn, Fauts Ortiz, visin
prictica y muy snfocade sl negecien.

Marketing directo IPMark IPMark IPMark_
Entrevista a Eduardo Entrevista sobre el Curso Entrevista a Salvatore Noticia sobre Curso de
Praddanos sobre el Curso Digital Business Cospito por el Curso Marketing de Influencia y
Superior en Branded Content Ver la noticia aqui Superior en Trading de RRSS y Curso Superior de
Ver |a noticia aqui Compra Programatica Esports

Ver la noticia aqui Ver la noticia aqui
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https://www.marketingdirecto.com/marketing-general/eventos-y-formacion/branded-content-curso-iab-spain-busca-construir-comunicacion-nueva-era
https://ipmark.com/paula-ortiz-entrevista-iab-spain/
https://ipmark.com/entrevista-salvatore-cospito-iab-spain/
https://ipmark.com/arrancan-cursos-marketing-comunicacion-iab-spain/
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|AB Spain en cifras o

) 40 14 +8.500 +37.000 &y 28 113

WEBINARS JORNADAS ASISTENTES EN DIRECTO REUNIONES GRUPOS
COMISIONES DE TRABAJO
INSPIRATIONAL + 1 6 0 0 + 45 0 + 7 0 + 40 +65 000 +§gIM
REGISTRADOS UNICOS | ASISTENTES PRESENCIALES PONENTES MEDIOS SESIONES WEB TWITTER
FORMACION EDICIONES MEDIOS
@ 182, +1.600 @) +294M +IMee
¥ SUPERIORES ALUMNOS s AUDIENCIA ESTIMADA | VALOR PUBLICITARIO

9,/M

IMPRESIONES
#IABCongresoRegulacion

6,8M

IMPRESIONES
#IABinvers ion

6,oM

IMPRESIONES
#IABEStudioRRSS

5,8M

IMPRESIONES
#IABestudioCTV

+30.000 +27% +14%

PAGINAS VISTAS USUARIOS NUEVOS
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