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q)

¢ Sabes lo que esta pasando con tus campanas publicitarias digitales?
¢ Sabes donde estan saliendo tus anuncios?

¢ Quieres saber que formatos son los que mas se usan en tu mercado?

y.-..
¢ Te gustaria saber lo que estan haciendo tus competidores?
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., Qué es adjinn?
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q)

adjinn es una herramienta de control publicitario que permite obtener
datos sobre las campanas publicitarias online, en todos los sectores
y de todas las marcas.
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q)

Control total en tiempo real

De esta forma podremos tener el control de como se estan desarrollando tus
campanas y las de tus competidores,
permitiéndonos ir corrigiendo rapidamente las que no estan teniendo el resultado
esperado cuando sea necesario.
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donde estamos
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¢, Como funciona adjinn?
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Captura Clasificacion Normalizacion Report
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q)

En resumen, gracias a adjinn podras optimizar tu esfuerzo
publicitario, gestionando la inversion digital de la manera mas
eficiente y conociendo la actividad real de tu competencia.
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Benchmarking
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Definicion

Benchmarking






Saber qué hacen los demas es importante...




Saber qué hacen los demas es importante...




Saber qué hacen los demas es importante...




Campana

Campana XYZ

Benchmarking y Share of Voice

Impresiones est. (periodo)

NOSOTROS +/- 290.000.000
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Campana

Campana XYZ

Cuenta 789

Campana 123

Hipoteca F

Benchmarking y Share of Voice

Impresiones est. (periodo)

NOSOTROS +/- 290.000.000
Banco BBB +/- 220.000.000
Banco IMG +/- 160.000.000
Banco SAN +/- 120.000.000
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Campana

Campana XYZ

Cuenta 789

Campana 123

Hipoteca F

Benchmarking y Share of Voice

Impresiones est. (periodo)

NOSOTROS 37 % +/- 290.000.000
Banco BBB 28 % +/- 220.000.000
Banco IMG 20 % +/- 160.000.000
Banco SAN 15 % +/- 120.000.000
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Campana

Campana XYZ

Cuenta 789

Campana 123

Hipoteca F

Benchmarking y Share of Voice

Impresiones est. (periodo)

NOSOTROS +/- 220.000.000
Banco BBB +/- 120.000.000
Banco IMG +/- 60.000.000
Banco SAN +/- 20.000.000
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Campana

Campana XYZ

Cuenta 789

Campana 123

Hipoteca F

Benchmarking y Share of Voice

Impresiones est. (periodo)

NOSOTROS 52 % +/- 220.000.000
Banco BBB 29 % +/- 120.000.000
Banco IMG 14 % +/- 60.000.000
Banco SAN 5% +/- 20.000.000
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Benchmarking y Share of Voice

Impresiones

- 70M

+ 15%







THE NOT BIG MAC'S
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© . m  iabi
S E CTO R E S ‘ share of voice marcas | campanas
Automocion ’ 18,2 % 233 857
Editorial 12,8 % 218 5270
Ocio y entretenimiento 10,177 % 215 465
Finanzas 9,05 % 142 471
Industrial 552 % 106 267
Telecomunicaciones 474 % 32 280
Segruros | 3,9 % 54 555
Distribucién | 311 % 325 1721
Turismo 3,02 % 232 925
Instituciones 2.37 % 179 E
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FORMATOS &  SHARE OF VOICE

Medium rectangle 18% Megabanner 9%
Native ads 15%  Splitscreen 9%
Half Banner 1%  Skin 2%

CAMPANAS ® DISPOSITIVOS

PROGRAMATICAS - utilizados por cada campafa

No programatica 49% Todos los dispositivos C 56%
Parte programatica 41% | 100% Ordenador L] 31%
100% programatica 10% | 100% Moviles 0 13%

CONTEXTO GLOBAL  Automocisn

actualidad politica opinion cultura

tecnologia internacional motor sociedad
noticias deportes firmas videos

Iq
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Uso de los datos

. Sales
Propuestas y RFP
Definicion agenda comercial

. Client Services
Oportunidad para tener un dialogo y interacciones regulares
con los clientes, justificantes automaticos y de 3 parte

. Marketing
Creacion de materiales de marketing para promocionar y
enfocar éxitos de campanas
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iGracias!
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